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ഈ ഓണം നമ്മെ 
എന്തു പഠിപ്പിച്ചു? 


ത്തത്‌ പുക്കളങ്ങളൊരുക്കി ഓഫറുകളുടെ വിഭവ 
സമൃദ്ധമായ സദ്യയൊരുക്കി ഒരു ഓണം കൂടി കടന്നു പോ 
കുന്നു. ഓരോ ആഘോഷങ്ങളും നിരവധി പാഠങ്ങളും നമ്മെ 
പഠിപ്പിച്ചുകൊണ്ടാണ്‌ കടന്നു പോകുന്നത്‌. 


അനുഭവങ്ങളില്‍നിന്നും പാഠങ്ങള്‍ പഠിക്കുവാന്‍ ശീലിച്ചവര്‍ക്ക്‌ 
പലതും പഠിക്കുവാനും ഉള്‍ക്കൊള്ളുവാനും ലഭിക്കുന്നു. 


ഈ ഓണക്കാലം പരസ്യലോകം എങ്ങനെ കൈകാര്യം 
ചെയ്തു എന്ന വിഷയത്തില്‍ മീഡിയ സയന്‍സില്‍ വിദഗ്ദ്ധ 
നായ പ്രൊഫ.ജോസി ജോസഫിന്റെ വിശകലനങ്ങള്‍ ഈ 
ലക്കത്തില്‍ വായിക്കാം. പരസ്യസൃഷ്ടികളില്‍ നാം എവിടെ 
നില്‍ക്കുന്നു എന്ന്‌ വിമര്‍ശനാത്മകമായി ചിന്തിക്കുകയാ 
ണിവിടെ. 

കൂടാതെ ഫോട്ടോഗ്രാഫിയിലെ ലോകശ്രദ്ധ നേടിയ പരീക്ഷ 
ണങ്ങള്‍, മീഡിയ, സാങ്കേതിക രംഗങ്ങളില്‍ ഉണ്ടാകുന്ന മുന്നേ 
റ്റങ്ങള്‍ തുടങ്ങി പരസ്യമേഖലയെ സ്നേഹിക്കുന്നവര്‍ അവശ്യം 
അറിഞ്ഞിരിക്കേണ്ട നിരവധി വിഭവങ്ങളും ഓണസമ്മാനമായി 
ആഡ്കോം വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ സമര്‍പ്പിക്കുന്നു. 


ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ 
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EDITORIALS OF THE MONTH 


പരസ്യലോകം മാറ്റിമറിക്കാന്‍ ചെറിയ 
ബില്‍ബോര്‍ഡുകള്‍ 


സിനിമയേക്കാള്‍ എനിക്കിഷ്ടം 
പരസ്യം -ഭാവന 


ചിങ്ങമാസം വന്നു ചേര്‍ന്നാല്‍ 
മലയാളി മനസ്സുകള്‍ സ്വന്തമാക്കും 


THEATRE 
പി. ജെ. ആന്റണി എന്ന നാടക പ്രതിഭ 


MAMA പിരമിഡ്‌ 
അവിശ്വസനീയമായ നേട്ടം കൊയ്ത ചന്ദ്രിക സോഷ്‌ 


ഫോട്ടോഗ്രഫി 
INSPIRING IDEAS 
LUX Origin of the Product 


BURGER KING 


കരിയര്‍ ഗൈഡന്‍സ്‌ 


STUDENTS' CORNER 


പ്രിന്റിംഗ്‌ 


മലയാള സിനിമ എങ്ങോട്‌ 
കഥയും സിനിമയും 


ബിസിനസ്സിനായി ഫേസ്ബുക്ക്‌ 
മോഡലിംഗ്‌ 
SOFTWARE 


NEW ARRIVALS 


FASHION 


COLUMNIST 
പ്രശസ്ത കോഷി 66000 സോമി എഴുതുന്നു 
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SS esse മിസൈല്‍മാന്‍, സാധാരണക്കാരന്റെ 
പ്രസിഡന്റ്‌ തുടങ്ങി നിരവധി വിശേഷണങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഉടമ 
യായ മഹാപ്രതിഭയാണ്‌ അവുല്‍ പകീര്‍ ജൈനുലബ്‌ 
ദീന്‍ അബ്ദുള്‍ കലാം എന്ന എ. പി. ജെ. അബ്ദുള്‍ 
കലാം. സാധാരണക്കാരനായി ജനിച്ച്‌ സാധാരണ 
ക്കാരനായി ജീവിച്ച്‌ അസാധാരണ പ്രാഗത്ഭ്യംകൊണ്ട്‌ 
ഇന്ത്യന്‍ ജനതയുടെ ഹൃദയത്തില്‍ സ്ഥാനം പിടിച്ച 
അബ്ദുള്‍ കലാം ജൂലൈ 27 ന്‌ ദിവംഗതനായി. ഷില്ലോ 
ങിലെ ഇന്ത്യന്‍ ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട്‌ ഓഫ്‌ മാനേജ്മെന്റില്‍ പ്ര 
സംഗിക്കവെ ഹൃദയാഘാതമുണ്ടായി കുഴഞ്ഞു വീഴു 
കയായിരുന്നു. ഉടന്‍ തന്നെ ആശുപത്രിയിലെത്തിച്ചെ 
ങ്കിലും ആ മഹാപ്രതിഭയെ മരണം കൈപിടിച്ചുകൊ 
ണ്ടു പോയി. ഇന്ത്യന്‍ യുവജനതയെ ഇത്ര ആഴത്തില്‍ 
സ്പര്‍ശിച്ച ഒരു വ്യക്തി അടുത്ത കാലത്തെങ്ങും ഉണ്ടാ 
യിട്ടില്ല. ബഹിരാകാശ ഗവേഷണരംഗത്ത്‌ ധാരാളം 
സംഭാവനകള്‍ നല്‍കിയിരുന്നെങ്കിലും അദ്ദേഹം എന്നും 
അദ്ധ്യാപനവ്യത്തിയില്‍ കൂടുതല്‍ തല്പരനായിരുന്നു. 
ഇന്ത്യ വികസിപ്പിച്ചെടുത്ത ബാലിസ്റ്റിക്‌ മിസൈലിലും, 
ലോഞ്ചിംഗ്‌ വെഹിക്കിളിലും കലാമിന്റെ കൈയ്യൊപ്പ്‌ 


al00/ 08൫0 





CDD ens: നിന്നുംവന്ന്‌ വില്ലനായും പി 
ന്നീട്‌ സ്വഭാവനടനായും ഹാസ്യ നടനായും മല 
wags സിനിമയില്‍ നിറഞ്ഞു നിന്ന പറവൂര്‍ ഭരതന്‍ 
ഓര്‍മ്മയായി. വാര്‍ദ്ധക്യസഹജമായ അസുഖത്തെ 
തുടര്‍ന്ന്‌ ഏറെ നാളായി വിശ്രമത്തിലായിരുന്നു. ഓ 
ഗസ്റ്റ്‌ 18 ന്‌ പുലര്‍ച്ചെ സ്വവസതിയില്‍വെച്ചായിരുന്നു 
മരണം. നാടകത്തിന്റെ തിരശ്ശീലയില്‍ നിന്നും ചല 
ചിത്രത്തിന്റെ വെള്ളിവെളിച്ചത്തേക്ക്‌ ഭരതന്‍ എത്തി 
യത്‌ 1960കളിലായിരുന്നു. നാടകത്തില്‍ നിന്നും 
ലഭിച്ച അനുഭവസമ്പത്ത്‌ തുടക്കം മുതലേ സിനി 
മയിലും അദ്ദേഹത്തിന്‌ മുതല്‍ക്കൂട്ടായി. പുഷ്പി 
ണി എന്ന നാടകത്തില്‍ ജന്‍മിയുടെ വേഷത്തിലൂ 
ടെയാണ്‌ ഭരതന്‍ തന്റെ നാടക സപര്യക്ക്‌ തുടക്ക 
മിട്ടത്‌. പിന്നീട്‌, രക്തബന്ധം എന്ന സിനിമയിലൂടെ 
യാണ്‌ ഇദ്ദേഹം ചലച്ചിത്രരംഗത്ത്‌ പദമൂന്നിയത്‌. 
വ്യത്യസ്ത വേഷങ്ങള്‍ കൈകാര്യം ചെയ്യുന്ന ഇരുത്തം 
വന്ന ഒരു നടനെയാണ്‌ പിന്നീട്‌ ഭരതനിലൂടെ മലയാള 
സിനിമാലോകം കണ്ടത്‌. വില്ലന്‍ വേഷങ്ങളിലും സ്വഭാവ 
നടനായും ഇദ്ദേഹം നിറഞ്ഞു നിന്നിരുന്നെങ്കിലും അദ്ദേ 
ഹത്തിന്റെ ഹാസ്യരസ പ്രധാനമായ കഥാപാത്രങ്ങളാണ്‌ 
മലയാളികള്‍ക്ക്‌ എന്നും പ്രിയങ്കരമായത്‌. ഗോഡ്ഫാ 
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പതിഞ്ഞിരുന്നു. വിദ്യാര്‍ത്ഥികളുമായി എന്നും സംവദി 
ക്കാന്‍ ആവേശം കാണിച്ചിരുന്ന കലാം നിരവധി വിദ്യാ 
ലയങ്ങള്‍ സന്ദര്‍ശിച്ച്‌ കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ പ്രചോദനമായിട്ടുണ്ട്‌. 
ബഹുമുഖ പ്രതിഭ എന്ന നിലയില്‍ അറിയപ്പെട്ടിരുന്ന കലാം 
നല്ലൊരു എഴുത്തുകാരനുമായിരുന്നു. “വിങ്സ്‌ ഓഫ്‌ 
ഫയര്‍” എന്ന ഒരു പുസ്തകം മാത്രം മതി ആ എഴുത്തു 
കാരന്റെ ശക്തി മനസ്സിലാകാന്‍. രാജ്യത്തിനു വേണ്ടി 
ചെയ്ത സേവനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ആദരവെന്നോണം 1997 ല്‍ 
അദ്ദേഹത്തിന്‌ ഭാരതരത്ന നല്‍കി രാജ്യം ആദരിച്ചു. തമി 
ഴ്നാട്ടിലെ രാമേശ്വരത്തെ മണ്ണില്‍ പിച്ചവെച്ചു വളര്‍ന്ന 
കലാമിന്റെ അന്ത്യവിശ്രമവും അതേ മണ്ണിലാണ്‌. 





ദര്‍, ജൂനിയര്‍ മാന്‍ഡ്രേക്ക്‌, അനിയത്തിപ്രാവ്‌, മാനത്തെ 
കൊട്ടാരം, മേലേപറമ്പില്‍ ആണ്‍വീട്‌, ഇന്‍ ഹരിഹര്‍ന 
ഗര്‍, മഴവില്‍ക്കാവടി തുടങ്ങി നിരവധി സിനിമകളില്‍ 
ശ്രദ്ധേയമായ വേഷങ്ങള്‍ ഇദ്ദേഹം കൈകാര്യം ചെയ്തി 
ട്ടുണ്ട്‌. 2009 - ല്‍ പുറത്തിറങ്ങിയ ചങ്ങാതിക്കൂട്ടം എന്ന 
സിനിമയിലും, പരേതന്റെ പരിഭവങ്ങള്‍ എന്ന ഗ്രസ്വചി 
ത്രത്തിലുമാണ്‌ അവസാനമായി അഭിനയിച്ചത്‌. 


പസഫിക്‌ ഏഷ്യ ട്രാവല്‍ അസോ 
സിയേഷന്റെ പാറ്റാ ഗോള്‍ഡ്‌ പുര 
സ്കാരത്തിന്‌ കേരളടുറിസത്തിന്റെ 
മുസിരിസ്‌ പദ്ധതി അര്‍ഹമായി. ഹെ 
റിറ്റേജ വിഭാഗത്തില്‍ പെടുന്നതാണീ 
പദ്ധതി. ഇതിന്റെ പ്രത്യേകതകളും പ 
രിപാലനമാത്ൃകയും പ്രാദേശികസമൂ 
ഹത്തിലുണ്ടാക്കുന്ന പ്രതികരണവു 
മൊക്കെ പരിഗണിച്ചാണ്‌ പുരസ്കാ 
രം. മക്കാവു ഗവണ്‍മെന്റ്‌ ടൂറിസം ഓ 
ഫീസ്‌ സ്പോണ്‍സര്‍ ചെയ്യുന്നതാണ്‌ 





പാറ്റാഗോള്‍ഡ്‌. എറണാകുളം ജില്ല 
യിലെ നോര്‍ത്ത്‌ പറവൂര്‍ മുതല്‍ 
തൃശ്ശൂരിലെ കൊടുങ്ങല്ലൂര്‍ വരെ നീളു 
ന്ന പുരാതന നഗരത്തിന്റെ പുനര്‍നിര്‍ 
മ്മാണ പദ്ധതിയായ മുസിരിസിനു ലഭി 
ച്ച അംഗീകാരമാണ്‌ പുരസ്കാരമെന്ന്‌ 
ടൂറിസം മന്ത്രിയായ എ.പി അനില്‍കു 
മാര്‍ പറഞ്ഞു. സെപ്തംബര്‍ എട്ടിന്‌ 
ബെംഗളൂരുവിലെ പാറ്റാ (SIU? 
മാര്‍ട്ടില്‍ വച്ച്‌ പുരസ്കാരങ്ങള്‍ വിത 
രണം ചെയ്യും. 





ബാങ്കുകള്‍ കെ.വൈ.സി KONONI നിര്‍ക്ഷിക്കും 


ഇനി മുതല്‍ ബാങ്കുകള്‍ സാമ്പത്തിക 
ഇടപാടുകള്‍ക്ക്‌ മുന്‍പായി ക്രെഡിറ്റ്‌ 
റേറ്റിംഗിനോടൊപ്പം തന്നെ കെ.വൈ. 
സിയും (Know Your Customer) പരി 
ശോധിച്ചുറപ്പ്‌ വരുത്തും. എന്നാലിവ 
ഏതെങ്കിലും തരത്തില്‍ തെറ്റാണെന്ന്‌ 
തെളിഞ്ഞാല്‍ വായ്പ ലഭിക്കില്ല. 
അതായത്‌ കെ.വൈ.സി സ്കോര്‍ 
തൃപ്തികരമല്ലെങ്കില്‍ ബാങ്കിടപാടു 
കള്‍ക്കായി ഇനി മുതല്‍ ബുദ്ധിമു 
ട്ടേണ്ടി വരുമെന്നു സാരം. നിലവില്‍ 
മറ്റ്‌ ധനകാര്യസ്ഥാപനങ്ങളും ക്രെഡിറ്റ്‌ 
ബ്യൂറോകളുടെ സഹായത്താലാണ്‌ 
അംഗങ്ങളുടെ വിവരങ്ങള്‍ ശേഖരി 
ക്കുന്നതും മുന്‍കാലവായ്പാ തിരി 
ചുടവുള്‍പെടെയുള്ള കാര്യങ്ങള്‍ പ 
ിക്കുന്നതും അതിനനുസൃതമായ നട 
പടികള്‍ സ്വീകരിക്കുന്നതും. എന്നാല്‍ 
വിലാസസംബന്ധമായ പ്രശ്നങ്ങള്‍ 
നിലവിലുള്ളപ്പോള്‍ ഇത്‌ പ്രയോഗി 
കമല്ല. ഇത്തരത്തിലുള്ള തെറ്റായ നി 
ഗമനങ്ങള്‍ വായ്പയെടുത്തവരില്‍ നി 
ന്നുള്ള പണം തിരിച്ചു പിടിക്കലി 





നെയും അവര്‍ക്കെതിരെ നടപടികള്‍ 
സ്വീകരിക്കുന്നതിനെയും പ്രതികൂല 
മായി ബാധിക്കുന്നു. ഇത്‌ കണക്കിലെ 
ടുത്താണ്‌ വിലാസം, ജനനത്തീയതി, 
മുതലായ കാര്യങ്ങള്‍ കൃത്യമാണെന്ന്‌ 
ഉറപ്പു വരുത്തുന്നത്‌. വിലാസം ജനന 
ത്തീയതി തുടങ്ങിയ അടിസ്ഥാനവിവ 
068800 തെറ്റായിരുന്നാലും രേഖപ്പെ 
ടുത്താതിരുന്നാലും വായ്പ നിഷേ 
ധിക്കപ്പെടും. 


A 


aa Windows 10 





വിന്‍ഡോസ്‌ ഓപ്പറേറ്റിംഗ്‌ സിസ്റ്റ 
ത്തിന്റെ ഏറ്റവും പുതിയ പതിപ്പായ 
വിന്‍ഡോസ്‌ 10 ഉപയോക്താക്കളി 
ലേക്കെത്തുന്നു. മൊബൈല്‍ അധി 
ഷ്ഠിത സൌകര്യങ്ങളില്‍ ആക്യ 
ഷ്ടരാകുന്ന പുതുതലമുറയെ വിന്‍ 
ഡോസിലേക്ക്‌ തിരിച്ചു വിളിക്കുക 
എന്ന ലക്ഷ്യം കൂടിയുണ്ട്‌ ഇതിനു 
പിന്നില്‍. ഇന്ത്യ ഉള്‍പ്പെടെ 190 രാജ്യ 
ങ്ങളില്‍ ഇതു ലഭ്യമാകും. കമ്പ്യൂട്ട 
റിനും ടാബ്‌ ലെറ്റിനുമുള്ള സിസ്റ്റമാ 
യാണ്‌ ഇതാദ്യം എത്തുക. റാസ്പ്‌ 
ബെറി പൈ, എക്സ്‌ ബോകസ്‌ 
വണ്‍, ഹോളോലെന്‍സ്‌ തുടങ്ങി 
പതിനായിരത്തിലധികംഉപകരണ 
ങ്ങളില്‍ വിന്‍ഡോസ്‌ ടെന്നിന്റെ 
സേവനം ലഭ്യമാകും. 

ഏറ്റവും പുതിയ വെബ്‌ ബ്രസ 
റായ എഡ്ജ്‌, ഓണ്‍ ലൈന്‍അസി 
Qa കോര്‍ട്ടസാനായുടെ ഡസ്ക്‌ 
ടോപ്പ്‌ പതിപ്പ്‌, എക്സ്‌ ബോക്സ്‌ 
ആപ്പ്‌ എന്നിവ വിന്‍ഡോസ്‌ ടെ 
ന്നിന്റെ സവിശേഷതകളില്‍ പെ 
ടുന്നു. ഇതില്‍ കോര്‍ട്ടാനാ ശരി 
യായ വിവരം കൃത്യസമയത്ത്‌ 
കണ്ടെത്താന്‍ സഹായിക്കും അതു 
പോലെ തന്നെ പുതിയ മൈക്രോ 
സോഫ്റ്റ്‌ എഡ്ജ്‌ ബ്ര 
സര്‍ വായന, മാര്‍ക്ക്‌ അപ്‌, വെബ്‌ 
ഷെയര്‍ എന്നിവ വളരെ ലളിതമാ 
ക്കുന്നു. വിന്‍ഡോസ്‌ 7,8.1 ഓപ്പ 
റേറ്റിംഗ്‌ സിസ്റ്റം ഉപയോഗിക്കുന്ന 
വര്‍ക്ക്‌ അനായാസം വിന്‍ഡോസ്‌ 
പത്തിലേക്കു മാറാവുന്നതാണ്‌. 
ഇത്‌ തികച്ചും സനജന്യമാണ്‌. 
വിന്‍ഡോസ്‌ സ്റ്റോറില്‍ പുതിയ 
ഓപ്പറേറ്റിംഗ്‌ സിസ്റ്റത്തിനു വേണ്ടി 
യുള്ള പുതിയ ആപ്പുകള്‍ സ്വീക 
രിച്ചു തുടങ്ങി. 
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തൃശൂര്‍: ഇന്ത്യന്‍ സ്വാതന്ത്ര്യസമര 
ത്തിന്റെ ദേശീയസ്മാരകമായി നില 
കൊള്ളുന്ന ആന്‍ഡമാന്‍ നിക്കോ 
ബാര്‍ ഐലന്റിലെ കാലാപാനി എന്നറി 
യപ്പെടുന്ന സെല്ലുലര്‍ ജയിലിനു 
മുന്‍പില്‍ ടോംയാസ്‌ പരസ്യഏജ 
ന്‍സി ഉടമ തോമസ്‌ പാവറട്ടിയുടെ നേ 
തൃത്വത്തില്‍ ഓണപ്പുക്കളമിട്ടു. ജയില്‍ 
അധികൃതരില്‍ നിന്ന്‌ ലഭിച്ച പ്രത്യേക 
അനുമതിപ്രകാരമാണ്‌ തീരവസു 
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രക്ഷ ഏര്‍പ്പെടുത്തിയിട്ടുള്ള സെ 
ല്ലുലര്‍ ജയിലില്‍ പൂക്കളമിടുവാന്‍ 
സാധിച്ചത്‌. 


ഇന്ത്യന്‍ സ്വാതന്ത്ര്യസമരത്തില്‍ 
പങ്കെടുത്ത്‌ കാലാപാനിയില്‍ ജയില്‍ 
വാസമനുഷ്ഠിച്ച മലയാളികളടക്ക 
മുള്ള ധാരാളം ധീരരക്തസാക്ഷി 
കളുടെ സചിധ്രവിവരണം ഇവിടെ 
പ്രദര്‍ശിപ്പിച്ചിട്ടുണ്ടെ. 


ര്രതികരണങ്ങള്‍ 


അറിവ്‌ പകരാനുള്ളതാണ്‌. ശരിയായ 
അറിവ്‌ നല്‍കുന്നതോടെ ആഡ്കോം 
കരുത്ത്‌ പകരുന്നത്‌ ഒട്ടനവധി പുതിയ 
സംരംഭകര്‍ക്കാണ്‌. നവാഗതര്‍ക്ക്‌ ന 
ല്കാന്‍ പറ്റുന്ന ഏറ്റവും മികച്ച സമ്മാനം 
തന്നെയാണ്‌ ആഡ്കോം. എല്ലാവിധ 
ആശംസകളും നേര്‍ന്നുകൊണ്ട്‌ 


ജോജി പി. ജോണ്‍ 
ad-vance media, Kochi 


പരസ്യങ്ങളെ പാടെ അവഗണിക്കാനാ 
ണ്‌ ഞാന്‍ എന്നും താല്പര്യം കാണി 
ച്ചിരുന്നത്‌. എന്നാല്‍ ഒരു ട്രെയിന്‍ 
WAMI വെച്ചാണ്‌ ആഡ്കോം 
എന്റെ കൈയിലെത്തുന്നത്‌. പരസ്യ 
ങ്ങളെന്താണെന്നും അതിനു പിന്നിലെ 
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ഒഥണച്ഛുക്കളുമിടുന്ന തോമസ്‌ a10010$1 


കലാകാരന്‍മാരേയും ആഡ്കോം al 
രിചയപ്പെടുത്തി തരുന്നു. വൈവിധ്യ 
മേറിയ പല വിഷയങ്ങളും ആഡ്കോം 
വായനക്കാരിലെത്തിക്കുന്നുണ്ട്‌. ഇനി 
യും മുന്നേറാനുള്ള ഈര്‍ജം ഈശ്വരന്‍ 
നലകട്ടെയെന്ന്‌ ആശംസിക്കുന്നു 


ദാമോദരന്‍ പിള്ള 
ആമ്പല്ലൂര്‍, തൃശൂര്‍ 


പ്രസ്യലോകത്തെ അറിവിന്റെ മുത്തു 
കള്‍ വാരി വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ നലകുന്ന 
ആഡ്കോമിന്‌ ആശംസകള്‍. പുതുമ 
കള്‍ തേടി അലയുന്ന ആഡ്കോമിന്റെ 
അണിയറ ശില്പികള്‍ക്ക്‌ എല്ലാ ഭാവു 
കങ്ങളും നേരുന്നു. 


സാജന്‍ കെ. എസ്‌ 
ഈരാറ്റുപേട്ട, കോട്ടയം 





ചന്ദ്രിക, 08/08/2015 
അന്തരിക്ഷം ദുരന്തമുഖത്താണ്‌ 


അന്തരീക്ഷ മലിനീകരണം നാള്‍ക്കു നാള്‍ 
വര്‍ധിച്ചു വരുന്ന ഇന്ത്യയുടെ ദാരുണദൃശ്യം വായ 
നക്കാര്‍ക്കു മുന്നില്‍ വരച്ചു കാണിക്കുകയാണ്‌ 
ചന്ദ്രികയുടെ എഡിറ്റോറിയല്‍. കേന്ദ്ര പരിസ്ഥിതി 
മന്ത്രാലയത്തിന്റെ കണക്കുകള്‍പ്രകാരം കഴിഞ്ഞ 
പത്തു വര്‍ഷത്തിനിടയില്‍ മലിനവായു ശ്വസിച്ച്‌ 
മരണത്തിന്റെ വായിലെത്തിയവര്‍ 35,000 ലധികം 
വരും. രണ്ടരക്കോടിയോളം വരുന്ന ജനങ്ങള്‍ 
മലിനവായു സൃഷ്ടിക്കുന്ന മാറാരോഗങ്ങളാല്‍ 
നരകയാതന അനുഭവിക്കുന്നു. അന്തരീക്ഷ മലി 
നീകരണം മൂലം മരിക്കുന്നവരുടെ എണ്ണത്തില്‍ 


^J Edttortals 
$- of the month. 


v Editorials 





ദിനപത്രങ്ങളില്‍്‌ larmet loola 
(ശ്രദ്ധേയമായ എഡിറ്റോറ്‌യഥുകകുടെ Molao. 


ഇന്ന്‌ ഇന്ത്യ രണ്ടാം സ്ഥാനത്താണുള്ളത്‌. ഡബ്ദ്യൂ.എച്ച.ഒ. നടത്തിയ 
പഠനത്തിലെ റിപ്പോര്‍ട്ടുകളില്‍ അന്തരീക്ഷ മലീനീകരണം രൂക്ഷമായ 
20 നഗരങ്ങളില്‍ 13 ഉം സ്ഥിതി ചെയ്യുന്നത്‌ ഇന്ത്യയിലാണ്‌, അതില്‍ 
ഒന്നാം സ്ഥാനത്തുള്ളത്‌ രാജ്യതലസ്ഥാനമായ ഡല്‍ഹിയും. ക്രമാ 
തീതമായി ഉയര്‍ന്നുവരുന്ന വാഹനപ്പെരുപ്പവും, ഫാക്ടറികളുടെ 
പ്രവര്‍ത്തനങ്ങളും, അസംസ്കൃത വസ്തുക്കള്‍ കത്തിച്ച നശിപ്പി 
ക്കുന്നതും അന്തരീക്ഷത്തെ വിഷലിപ്തമാക്കുന്നു. സര്‍ക്കാരിനെ 
പ്പോലെ തന്നെ സാധാരണ ജനങ്ങള്‍ക്കും തങ്ങള്‍ നേരിടുന്ന ഈ 
പ്രതിസന്ധിയെ തരണം ചെയ്യാനുള്ള ബാധ്യതയുണ്ടെന്നാണ്‌ പ്രതം 
ഓര്‍മ്മിപ്പിക്കുന്നത്‌. വരും തലമുറകള്‍ക്കു കൂടി ഭൂമിയില്‍ ജീവിക്ക 
ണമെന്ന തിരിച്ചറിവില്‍ ലളിത ജീവിതത്തിലേക്ക്‌ ജനങ്ങള്‍ നടന്നു 
നീങ്ങണമെന്നാണ്‌ പ്രതം അഭിപ്രായപ്പെടുന്നത്‌. 





കേരളകൌനമുദി 08/08/2015 


ജീര്‍ണ്ണിക്കാന്‍ കൊതിച്ച്‌ ബി. എസ്‌. എന്‍.എല്‍. 


2004-2005 സാമ്പത്തിക വര്‍ഷത്തില്‍ 10,183 കോടി 
രൂപ ലാഭമുണ്ടാക്കിയിരുന്ന പൊതുമേഖലാ 
സ്ഥാപനമായ ബി.എസ്‌.എന്‍.എല്‍. എങ്ങനെ 
തകര്‍ച്ചയുടെ വക്കിലെത്തി നില്ക്കുന്നു എന്ന 
തിന്റെ അന്വേഷണമാണ്‌ കേരളകൌമുദി ഇവിടെ 
നടത്തുന്നത്‌. സ്വകാര്യ കമ്പനികള്‍ കൊള്ളലാഭം 
കൊയ്യുമ്പോള്‍ നിലവിലുള്ള ഉപഭോക്താക്കളെ 
കൂടി ആട്ടിയകറ്റാനുള്ള ശ്രമമാണ്‌ ബി.എസ്‌.എന്‍. 


എല്ലില്‍ നടക്കുന്നതെന്ന്‌ പ്രതം വിമര്‍ശിക്കുന്നു. ജീവനക്കാര്‍ക്ക്‌ 
ഈ പൊതുമേഖലാ സ്ഥാപനം നിലനിലക്കണമെന്ന്‌ ആഗ്രഹമു 
ണ്ടെങ്കിലും തലപ്പത്തുള്ളവര്‍ നിഷേധാത്മക നിലപാടിലാണ്‌. പു 
നരുദ്ധാരണ പദ്ധതികള്‍ പലതും പ്രഖ്യാപിക്കുന്നുണ്ടെങ്കില്‍ക്കൂടി 
മറ്റൊരുവശത്ത്‌ ഇവയുടെ കടയ്ക്കല്‍ കത്തിവെയ്ക്കുന്ന പ്രവര്‍ത്ത 
നങ്ങളുമായി ചില സ്ഥാപിത താല്പര്യക്കാര്‍ നിലകൊള്ളുന്നു. പൊ 
തുമേഖല സ്ഥാപനങ്ങളെ വിഴുങ്ങുന്ന കോര്‍പറേറ്റ്‌ കമ്പനികളുടെ 
പിണിയാളന്‍മാരായി ബി.എസ്‌.എന്‍.എല്ലില്‍ കാന്‍സറായി പടര്‍ന്നു 
പിടിക്കുന്ന ഒരുപറ്റം ആളുകളെ തുരത്തി ശുദ്ധികലശം നടത്തുക 
യാണ്‌ വേണ്ടതെന്നും അതിന്‌ സര്‍ക്കാര്‍ തയ്യാറാകണമെന്നുമാണ്‌ 
എഡിറ്റോറിയല്‍ ആവശ്യപ്പെടുന്നത്‌. 





ദീപിക 10/08/2015 
ഭിതിയൊഴിയാത്ത ട്രെയിന്‍ യാത്ര 


നമ്മുടെ നാട്ടിലൂടെയുള്ള ട്രെയിന്‍യാര്രകള്‍ 
എത്ര പേടിപ്പെടുത്തുന്നതാണെന്ന തിരിച്ചറിവില്‍ 
നിന്നാണ്‌ ദീപികയുടെ എഡിറ്റോറിയല്‍ തുടങ്ങു 
ന്നത്‌. കേരള എക്സ്പ്രസില്‍ അംഗപരിമിതരുടെ 
കംപാര്‍ട്ടമെന്റില്‍ സഞ്ചരിച്ച ദമ്പതികള്‍ക്ക്‌ നേരി 
ടേണ്ടിവന്ന കൊടിയ മര്‍ദനങ്ങള്‍ മലയാളിയെ 
ഞെട്ടിച്ചതാണ്‌. സയമ്യ എന്ന ദുഃഖപുത്രി ഇന്നും 
മലയാളികളുടെ കണ്‍കോണില്‍ ഒരു നനവായു 


ണ്ട്‌. ഈ ഉദാഹരണങ്ങളെല്ലാം വിരല്‍ ചൂണ്ടുന്നത്‌ ട്രെയിന്‍ യാത്ര 
സുരക്ഷിതമല്ലെന്നാണ്‌. പിടിച്ചുപറിയും മോഷണവും നിതൃസം 
ഭവങ്ങളായിരിക്കുന്ന അവസ്ഥയില്‍ പോലും മതിയായ സുരക്ഷാ 
ഉദ്യോഗസ്ഥരെ നിയമിക്കാന്‍ ഇന്നും അധികൃതര്‍ വിമുഖത കാണി 
ക്കുന്നു. പരിശോധിക്കാന്‍ ആളില്ലാതെ വരുമ്പോള്‍ അത്‌ അക്രമി 
കള്‍ക്ക്‌ കൂടുതല്‍ പ്രോത്സാഹനം നല്കുന്നു. ട്രെയിനില്‍ നടക്കുന്ന 
ചില അക്രമങ്ങള്‍ ജനശ്രദ്ധ പിടിച്ചു പറ്റുമ്പോള്‍ താല്‍കാലികമായി 
എന്തെങ്കിലും ചെയ്തുകൂട്ടുക മാത്രമാണ്‌ അധികൃതര്‍ ചെയ്യുന്നത്‌. 
ഉത്തരവാദിത്തപ്പെട്ടവര്‍ ട്രെയിന്‍ യാത്രികരുടെ സുരക്ഷയ്ക്കായി 
നടപടികള്‍ കൈക്കൊള്ളണമെന്നാണ്‌ പ്രതം അഭിപ്രായപ്പെടുന്നത്‌. 





മാതൃഭൂമി 14/08/2015 
ആകാശം ആരുടെ സ്വന്തം? 


ദൂരകാഴ്ചകളും, വഴിയും അടച്ചുകളയുന്ന രീതി 
യില്‍ പരസ്യബോര്‍ഡുകള്‍ വെയ്ക്കുന്ന രീതിയെ 
വിമര്‍ശിച്ചുകൊണ്ടുള്ള എഡിറ്റോറിയലാണ്‌ മാത്യ 
ഭൂമിയുടേത്‌. കണ്ണഞ്ചിപ്പിക്കുന്ന കൂറ്റന്‍ പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ കാഴ്ച മറയ്ക്കുന്നതിനോടൊപ്പം തന്നെ 
അപകടങ്ങളും ക്ഷണിച്ചു വരുത്തുന്നു. വളരെ 
വിരളമായി മാത്രമാണ്‌ പലപ്പോഴും ഉദ്യോഗ 
qund ഇതിനെതിരെ നടപടി എടുത്തിട്ടുള്ളത്‌. പ 
രസ്യ ബോര്‍ഡുകള്‍ വെയ്ക്കുന്നതു സംബന്ധിച്ച 


സര്‍ക്കാര്‍ തീരുമാനം കൈക്കൊള്ളുന്നതുവരെ പുതിയ പരസ്യബോര്‍ 
ഡുകളൊന്നും ഇനി ഹൈവേകള്‍ക്കരികില്‍ സ്ഥാപിക്കരുതെന്ന്‌ 
കോടതി നിര്‍ദ്ദേശിച്ചത്‌ ആശ്വാസം പകരുന്നതാണെങ്കില്‍ക്കൂടി നി 
ലവിലുള്ള പരസ്യബോര്‍ഡുകള്‍ ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ വളരെയധികം ബുദ്ധി 
മുട്ടാണ്‌ ഉണ്ടാക്കുന്നത്‌. കാഴ്ചയ്ക്കൊപ്പം തന്നെ വെളിച്ചവും മറ 
യ്ക്കുന്ന രീതിയില്‍ ഉയര്‍ന്നു പൊങ്ങുന്ന ഈ പരസ്യ ഭീമന്‍മാരെ 
നിയന്ത്രിച്ചു നിര്‍ത്തേണ്ടത്‌ അത്യാവശ്യമായിരിക്കുകയാണ്‌. ഇതിനാ 
യി ജനങ്ങളുടെ താല്‍പര്യങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍തൂക്കം നല്‍കി ഒരു കരടു 
രേഖ തയ്യാറാക്കണമെന്ന്‌ എഡിറ്റോറിയല്‍ അഭിപ്രായപ്പെടുന്നു. ഭൂമി 
യിലെ കൈയ്യേറ്റങ്ങളെപ്പോലെ തന്നെ ആകാശത്തിലെ കൈയ്യേറ്റവും 
ചെറുക്കപ്പെടേതാണെന്ന ഓര്‍മ്മപ്പെടുത്തലോടെയാണ്‌ എഡിറ്റോറി 
യല്‍ അവസാനിക്കുന്നത്‌. 
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ig 


ചെറിയ ബില്‍ബോ൪ഡുകള്‍ 


ചെറിയ ബിതതബോര്‍ഡുക്ള്‍ വളരെ സകര്യ(പദവും (ശദ്ധയാക൪ഷിക്കുന്നതുമാണ്‌. അതിനാല്‍ 
തന്നെ വലിഷത്തില്‍ ചെറുതെങ്കിലും മനുഷ്യക്കടത്ത്‌, ശുദ്ധജലലഭ്യത, വായുമലിനികരണം എന്നി 
ങ്ങനെ ആഗോളപ്രാധാന്യമുള്ള വിഷയങ്ങളാണ്‌ ഇവയില്‍ അവതരിഘിക്കെടുന്നത്‌. 
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രസ്യരംഗം അനുനിമിഷം മാറ്റങ്ങള്‍ക്കും പരീക്ഷണ 
ങ്ങള്‍ക്കും വിധേയമായിക്കൊണ്ടിരിക്കുകയാണ്‌. മാറുന്ന 
ലോകത്തിനനുസരിച്ച പരസ്യരീതികളില്‍ പുത്തന്‍ സാങ്കേ 
തികതകള്‍ നടപ്പില്‍ വരുത്തിയാല്‍ മാത്രമേ ഇനിയുള്ള 
കാലം പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ നിലനില്‍പ്പുണ്ടാവുകയുള്ളു. 
ഭീമാകാരമായ ബില്‍ ബോര്‍ഡുകളില്‍ നിന്ന്‌ കൊച്ചു 
ബില്‍ബോര്‍ഡുകളിലേക്കു ചുവടുമാറ്റിയ നവീന ആശ 
യത്തിന്റെയും തുടക്കം ഈ ഭയത്തില്‍ നിന്നാണ്‌. BBH 
Barn ന്റെ പുതിയ ഇന്റേണ്‍ഷിപ്പിലൂടെയാണ്‌ ഇത്‌ പരസ്യ 
രംഗത്തേക്ക്‌ ചുവടുവയ്ക്കുന്നത്‌. രണ്ടുമാസം നീണ്ടു 
നിന്ന ഈ ഇന്റേണ്‍ഷിപ്പ്‌ പ്രോഗ്രാമില്‍ പങ്കെടുത്ത Yolanda 
Saetern, Alan Sanchez , Jeff Tepper എന്നിവരാണ്‌ Small 
Billboards for Big Causes എന്ന ആശയം യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാ 
ക്കിയത്‌. ചെറിയ ബില്‍ബോര്‍ഡുകള്‍ വളരെ സൌകര്യ 
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പ്രദവും ശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിക്കുന്നതുമാണ്‌. അതിനാല്‍ തന്നെ 
വലിപ്പത്തില്‍ ചെറുതെങ്കിലും മനുഷ്യക്കടത്ത്‌, ശുദ്ധജല 
ലഭ്യത, വായുമലിനീകരണം എന്നിങ്ങനെ ആഗോളപ്രാ 
ധാന്യമുള്ള വിഷയങ്ങളാണ്‌ ഇവയില്‍ അവതരിപ്പിക്കപ്പെ 
ടുന്നത്‌. സെസില്‍ സിംഹത്തെ കൊന്നതില്‍ പ്രതിഷേധിച്ച 
ഇത്തരം ബില്‍ ബോര്‍ഡുകള്‍ ഇതിനോടകം തന്നെ വളരെ 
പ്രസിദ്ധിയാര്‍ജ്ജിച്ചു കഴിഞ്ഞു. ഈ പുത്തന്‍ രീതിയുടെ 
മേന്‍മകളറിഞ്ഞ്‌ ധാരാളം ക്ലൈന്റുകള്‍ മൂവര്‍ സംഘത്തെ 
തേടിയെത്തി. PETAയുടെ പരസ്യവും UNICEF USA യുടെ 
പെണ്‍കുട്ടികളുടെ വിദ്യാഭ്യാസം സംബന്ധിച്ച ബോധ 
വല്‍ക്കരണ പരിപാടിയും ഇവരുടെ പുതിയ പ്രോജകടു 
കളാണ്‌. ചെലവുകുറഞ്ഞ എന്നാല്‍ വളരെ ഫലപ്രദമായ 
ഇത്തരം രീതികള്‍ ആഗോള പരസ്യരംഗത്ത്‌ ഒരു നവീന 
വിപ്ലവത്തിനാകും തുടക്കമിടുക. E 
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താരങ്ങള്‍ 
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സിനിമയേക്കാള്‍ എനിക്കിഷ്ട്ടം 
al(giU]o-aoorm 


തീയേറ്ററില്‍ വന്നു പോയിക്കഴിഞ്ഞാല്‍ പിന്നെയതു 
കാണുക ഒന്നുകില്‍ ടിവിയില്‍ വരുമ്പോഴായിരിക്കും അതു 
മല്ലെങ്കിൽ സിഡിയില്‍. രണ്ടായാലും പരസ്യങ്ങളില്‍ കൂടി 
ലഭിക്കുന്ന ശ്രദ്ധ കിട്ടില്ലെന്നുറഹ്‌. 


CY) മ്മള്‍ എന്ന കമല്‍ ചിത്രത്തിലൂടെ മലയാളി മനസ്സുകളില്‍ അനിഷേ 
ധ്യമായ സ്ഥാനം കരസ്ഥമാക്കിയ നടിയാണ്‌ ഭാവന. സിനിമയോ 
ടൊപ്പം തന്നെ പരസ്യരംഗത്തും സജീവമായ ഭാവന പുളിമൂട്ടില്‍ 
സില്‍ക്ക്‌സിന്റെ ബ്രാന്‍ഡ്‌ അംബാസിഡര്‍ കൂടിയാണ്‌. നന്നേ ചെറുപ്പ 
ത്തില്‍ തന്നെ സിനിമയുടെ വെള്ളിവെളിച്ചത്തിലേക്കു കാല്‍ കുത്തി 
ചുരുങ്ങിയ കാലത്തിനുള്ളില്‍ തന്നെ തെന്നിന്ത്യന്‍ സിനിമയിലെ മുന്‍നി 
രനായികമാരിലൊരാള്‍ എന്ന നിലയിലേക്ക്‌ ഈ വിജയം വളര്‍ന്നു. അഭി 
നയജീവിതത്തിന്റെ ഒരു പതിറ്റാണ്ടിലേറെ പിന്നിട്ട കാലത്തിനിടയില്‍ മല 
യാളത്തിലെ ഒട്ടു മിക്ക മുന്‍നിരനായകന്‍മാരുടെ കൂടെയും അഭി 
നയിച്ചു. 


മലയാളികളുടെ സ്വപ്ന നായിക ഭാവന പരസ്യത്തെ പറ്റിയുള്ള തന്റെ 
ഇഷ്ടാനിഷ്ടങ്ങള്‍ ആഡ്കോം വായനക്കാരുമായി പങ്കുവയ്ക്കുന്നു... 
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സിനിമയിലേക്കു കടന്നുവന്ന സമയത്തുതന്നെ 
യാണ്‌ ആദ്യത്തെ പരസ്യം ചെയ്യാനും അവസരം 
ലഭിക്കുന്നത്‌. ആലുക്കാസിനു വേണ്ടിയായി 
രുന്നു അത്‌. ടിവി പരസ്യമൊന്നുമായിരുന്നില്ല, 
ഫോട്ടോസ്റ്റില്‍സ്‌ മാത്രമായിരുന്നു ആ പരസ്യം. 
അതിലെ അഭിനയത്തിനു ശേഷം ഒന്നിനു പി 
ന്നാലെ ഒന്നായി പുതിയ പുതിയ പരസ്യങ്ങള്‍ 
വന്നു തുടങ്ങി. ഫിഷര്‍ ചപ്പല്‍, തമിഴ്‌നാട്ടിലെ പ്ര 
മുഖ ടെകസ്റ്റൈലായ ശ്രീലക്ഷ്മി ടെക്സ്റ്റൈല്‍, 
റോസ്‌ ബിരിയാണി റൈസ്‌, ധാത്രി, പിന്നെ പു 
ളിമൂട്ടില്‍ സിൽക്ക്സ്‌ എന്നിങ്ങനെ.. ഇതില്‍ പുളി 
മൂട്ടില്‍ സില്‍ക്ക്‌സിന്റെ പരസ്യത്തില്‍ മാത്രമാണ്‌ 
ഏഴു വര്‍ഷത്തിലധികം തുടര്‍ച്ചയായി അഭിനയി 
ച്ചത്‌. മറ്റുള്ള എല്ലാ പരസ്യങ്ങളും ഒരു വര്‍ഷത്തെ 
കോണ്‍ട്രാകട്‌ ബേസിലുള്ളതായിരുന്നു. കൂടാതെ 
പുളിമൂട്ടില്‍ സില്‍ക്ക്‌സിന്റെ ഗ്രാന്‍ഡ്‌ അംബാസി 
ഡര്‍ കൂടിയാണ്‌ ഞാന്‍. 


പരസ്യം ചെയ്യുമ്പോള്‍ .... 

എന്നെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം ഞാന്‍ പ 
രസ്യം ചെയ്യുന്ന പ്രോഡകട്‌ നല്ലതായിരിക്കണ 
മെന്ന്‌ നിര്‍ബന്ധമുണ്ട്‌. അങ്ങനെയുള്ള ഉത്പന്ന 
ങ്ങള്‍ നോക്കി മാത്രമേ പരസ്യം ചെയ്യാറുള്ളൂ. 
ഒരു ടെക്സ്റ്റൈയിലിനു വേണ്ടി പരസ്യം ചെയ്യു 
മ്പോള്‍ ഇത്തരം റിസ്ക്കുകള്‍ മറ്റുള്ള ഉല്‍പ്പന്ന 
ങ്ങളെ അപേക്ഷിച്ച്‌ താരതമ്യേന കുറവായി 
രിക്കും. പിന്നെ മറ്റൊരു കാര്യം എനിക്കെന്തെ 
ങ്കിലും താല്‍പര്യമുള്ള ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ക്കു വേണ്ടി 
DMCA പരസ്യം ചെയ്യുകയുള്ളൂ എന്നതാണ്‌. 
കാരണം പലതരത്തിലുള്ള ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ക്കു 
വേണ്ടി പരസ്യം ചെയ്യുകയെന്നത്‌ റിസ്കാണ്‌. പ 


14 A ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം സെപ്റ്റംബര്‍ 2015 


ക 
P ALAAN 
സിഗരറ്റ്‌ പായ്ക്കിന്റെ പുറത്ത്‌ Smoking is injurious 

to health. -എന്നു എഴുതിയിട്ടില്ലേ എന്നിട്ടും ആളുകള്‍ 
അതു വാങ്ങുന്നു. അതിന്‌ ഏതെങ്കിലും ഹോളിവുഡ്‌ 
സ്റ്റാറിനെ കുറ്റം പറഞ്ഞിട്ടു കാര്യമുണ്ടോ? പകരമായി 
നമ്മള്‍ തന്നെ മാറണം 


k 





രസ്യം ചെയ്യുന്നവയോടു നമുക്കൊരു ഇഷ്ടം ഉണ്ടെങ്കില്‍ മാത്രമേ പ 
രസ്യം നന്നാവുകയുളളൂ. ഉദാഹരണമായി ഭക്ഷ്യവസ്തുക്കളുടെ പര 
സ്യമാണ്‌, അതില്‍ കുക്ക്‌ ചെയ്യേണ്ട ഒരു രംഗമുണ്ടെന്ന്‌ കരുതുക. 
എനിക്കാ പരസ്യം ചെയ്യാന്‍ കഴിയില്ല കാരണം ഞാന്‍ കുക്കിങ്ങിനോട 
യാതൊരു താല്‍പ്പര്യവും ഇല്ലാത്തയാളാണ്‌ എന്നതു തന്നെ. 
അത്തരം പരസ്യങ്ങള്‍ ചെയ്യാന്‍ വിളിക്കുന്നവരോട്‌ ഞാന്‍ ചെയ്താല്‍ 
അതു വളരെ ഫേക്ക്‌ ആയിരിക്കും എന്നു തന്നെ പറഞ്ഞു വിടാ 
റുണ്ട്‌. ഈ കാലയളവിനുള്ളില്‍ ഞാന്‍ ചെയ്തിട്ടുള്ള പരസ്യങ്ങള്‍ 
കൂടുതലും ടെക്സ്റ്റൈയിലുകളുടെ പരസ്യങ്ങളാണ്‌. ഭംഗിയായി 
വസ്ത്രധാരണം ചെയ്യാന്‍ വളരെ താല്‍പര്യമുള്ളതിനാല്‍ അത്തരം 
പരസ്യങ്ങളില്‍ നന്നായി തന്നെ അഭിനയിക്കാന്‍ സാധിക്കുന്നുണ്ട്‌. 


ഇതുവരെ ചെയ്ത പരസ്യങ്ങള്‍ 

പ്രോഡക്ടിനു പ്രസിദ്ധി ലഭിക്കുവാന്‍ വേണ്ടിയുള്ളതാണല്ലോ 
പരസ്യങ്ങള്‍. അതിനാല്‍ തന്നെ ഞാന്‍ വാരിവലിച്ചു പരസ്യങ്ങള്‍ 
ചെയ്യാറില്ല. എണ്ണപ്പെട്ട പരസ്യങ്ങളില്‍ മാത്രം അഭിനയിക്കുകയാണെ 
ങ്കില്‍ പ്രോഡകട ശ്രദ്ധിക്കപ്പെടും അല്ലെങ്കില്‍ ഭാവന അഭിനയിച്ചത്‌ 
ഏതിലാണെന്നു തിരിച്ചറിയാന്‍ ജനങ്ങള്‍ക്കു പ്രത്യേകിച്ച്‌ ഇത്തരം 
ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളുടെ ഉപഭോക്താക്കള്‍ക്കു പ്രയാസമുണ്ടാകും. ഇക്കാ 
ലയളവിനുള്ളില്‍ അഞ്ചു പരസ്യങ്ങള്‍ ഞാന്‍ ചെയ്തു. പുളിമൂട്ടില്‍ 
സിൽക്ക്സ്‌, ആലുക്കാസ്‌, ശ്രീലക്ഷ്മി ടെക്സ്റ്റൈൽസ്‌, റോസ്‌ ബിരി 
യാണി റൈസ്‌, ഫിഷര്‍ ചപ്പല്‍, പിന്നെ ധാത്രിയുടെ ഒരു കോക്കനട്ട 
ഷാമ്പുവിനു വേണ്ടിയും പരസ്യം ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. 
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സിനിമയും പരസ്യവും 
സിനിമയോടുള്ളതിനേക്കാള്‍ ഒരു പടി മുന്നി 
ലാണ്‌ എനിക്ക്‌ പരസ്യരംഗത്തോടുള്ള താല്‍പ 
ര്യം. കാരണം ആളുകള്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ കൂടുതല്‍ 
ശ്രദ്ധിക്കും. ഒരു ഉല്‍പ്പന്നത്തിന്‌ പ്രസിദ്ധി ലഭി 
ക്കുന്നതിനൊപ്പം തന്നെ അതിന്റെ പരസ്യത്തില 
ഭിനയിച്ച സെലിബ്രിറ്റിക്കും ലഭിക്കും എന്നാല്‍ 
ഒരു സിനിമയുടെ കാര്യം നോക്കാം, തീയേറ്ററില്‍ 
വന്നു പോയിക്കഴിഞ്ഞാല്‍ പിന്നെയതു കാണുക 
ഒന്നുകില്‍ ടിവിയില്‍ വരുമ്പോഴായിരിക്കും അതു 
മല്ലെങ്കിൽ സിഡിയില്‍. രണ്ടായാലും പരസ്യങ്ങ 
ളില്‍ കൂടി ലഭിക്കുന്ന ശ്രദ്ധ കിട്ടില്ലെന്നുറപ്പു. നേ 
രെ മറിച്ച്‌ ഒരു വലിയ ഫ്ളക്‌സ്‌ വയ്ക്കുന്നു. പ 
രസ്യങ്ങള്‍ എപ്പോഴും ആളുകള്‍ ശ്രദ്ധിക്കുന്ന 
സ്ഥലങ്ങളിലാണ്‌ വയ്ക്കുക അതു വഴി വരുന്ന 
വരും പോകുന്നവരുമെല്ലാം കാണും. എന്റെ കാര്യ 
ത്തില്‍ പരസ്യ ബോര്‍ഡുകളും ഫ്ളക്സുകളും 
കാണുമ്പോള്‍ സുഹൃത്തുക്കള്‍ വിളിക്കും നിന്റെ 
ഫ്ളക്‌സ്‌ കണ്ടിട്ട വിളിച്ചതാണെന്നു പറയും 
അതൊക്കെ എനിക്ക്‌ വളരെ സന്തോഷമാണ്‌. 


പരസ്യത്തിലെ അഭിനയവും സാമുഹിക 
(പതിബദ്ധതയും 

ഒരു സ്വർണ്ണക്കടയുടെ പരസ്യത്തില്‍ അഭിന 
യിച്ചതിനു ശേഷം അവിടുത്തെ സ്വര്‍ണ്ണത്തെക്കു 
റിച്ച്‌ ആക്ഷേപമുണ്ടായാല്‍ അതില്‍ അഭിനയിച്ച 
വ്യക്തിയെന്ന നിലയില്‍ ഒരാളിലേക്ക്‌ കുറ്റമാരോപി 


v Celebrities 








Pulimoottil g 
 THODUPUZHA. 





ക്കപ്പെടുന്നത്‌ ദുഖകരമാണ്‌. അതോടൊപ്പം കടുത്ത അനീതിയുമാ 
ണ്‌. ഒരു ഭക്ഷ്യവസ്തുവിന്റെ കാര്യത്തില്‍ ആത്യന്തികമായും അതു 
കഴിക്കണോ വേണ്ടയോ എന്നു തീരുമാനിക്കേണ്ടത്‌ ഉപഭോക്താക്കള്‍ 
തന്നെയാണ്‌ മാഗി സ്യൂഡില്‍സിന്റെ കാര്യം തന്നെ നോക്കൂ.. അമി 
MIS ബച്ചനെപ്പോലെയുള്ള ഒരു സീനിയര്‍ ആക്ടര്‍ അതില്‍ അഭിന 
യിക്കുകയാണെന്നിരിക്കട്ടെ, അദ്ദേഹം അത്‌ കഴിക്കുന്നുണ്ടോ എന്നു 
അന്വേഷിക്കേണ്ടതില്ല. എല്ലാവര്‍ക്കും അവരവരോടു തന്നെ ഒരു ഉത്ത 
രവാദിത്വമുണ്ട്‌. നമ്മളൊരു ഭക്ഷണം കഴിക്കണോ വേണ്ടയോ എന്നു 
തീരുമാനിക്കുന്നത്‌ നമ്മള്‍ തന്നെയാണ്‌. സിഗരറ്റ്‌ പായ്ക്കറ്റിന്റെ 
പുറത്ത്‌ Smoking is injurious to health. 

എന്നു എഴുതിയിട്ടില്ലേ എന്നിട്ടും ആളുകള്‍ അതു വാങ്ങി വലി 
ക്കുന്നു. അതിന്‌ ഏതെങ്കിലും ഹോളിവുഡ്‌ സ്റ്റാറിനെ കുറ്റം പറ 
ഞ്ഞിട്ടു കാര്യമുണ്ടോ? പകരമായി നമ്മള്‍ തന്നെ മാറണം എനിക്കു 
ദോഷകരമായതൊന്നും ഞാന്‍ ഉപയോഗിക്കില്ലെന്ന്‌ ഉറപ്പിക്കണം. ന 
മുക്ക്‌ നമ്മളോടു തന്നെ ഒരു ഉത്തരവാദിത്വമില്ലേ അതു പാലിക്കുക 
യാണെങ്കില്‍ ഇത്തരം പ്രശ്നങ്ങള്‍ ഒന്നും ഉണ്ടാവില്ല. മാഗി കഴിക്കു 
ന്നത്‌ മോശമാണെന്നും അത്‌ ആരോഗ്യത്തിന്‌ ഹാനികരമാണെന്നും 
കാലാകാലങ്ങളായി ആളുകള്‍ പറഞ്ഞിട്ടുള്ളതാണ്‌. ഇതറിഞ്ഞിട്ടും 
സാരമില്ല എന്നുവച്ച്‌ കഴിക്കുന്നവര്‍ പിന്നെയും സെലിബ്രിറ്റികളെ 
കുറ്റപ്പെടുത്തിയിട്ടെന്താണ്‌ കാര്യം. എന്നാല്‍ ഇത്തരം ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ 
ഉല്‍പ്പാദിപ്പിക്കുകയും വില്‍ക്കുകയും ചെയ്യുന്ന കമ്പനികള്‍ക്കെതി 
രെയാണ്‌ പ്രതിഷേധങ്ങളും നടപടികളും ഉണ്ടാവേണ്ടത്‌. 


പുതിയ ചിത്രങ്ങള്‍, പരസ്യങ്ങള്‍ 
പുതിയ പരസ്യങ്ങളൊന്നും ആയിട്ടില്ല. പിന്നെ ഹണിബീയുടെ 
രണ്ടാം ഭാഗമായ ഹണിബീ ടൂ ആണ്‌ എന്റെ പുതിയ ചിത്രം 
ജ്യോതിസ്‌ മേരി ജോണ്‍ 
jyothismary663@ gmail.com 
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ചിങ്ങമാസം വന്നുചേര്‍ന്നാത്‌ 





ലലയാളിമനസ്സുകള്‍ സ്വന്തമാക്കും... 





ഓണക്കാലത്ത്‌ മലയാള ആനുകാലിക പ്രസിദ്ധികരണങ്ങളിലും ദിനഷത്രങ്ങളിലും 
പത്യക്ഷപെടുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ രസകരമായ, സാമൂഹികവും സാംസ്കാരികവും 
സാമ്പത്തികവും ഒക്കെയായ ചില സത്യങ്ങള്‍ വെളിഘഷെടുത്തുന്നുണ്ട്‌. 





ലിം പരസ്യങ്ങളുടെ പുക്കാലമാണ്‌. 
കേരളത്തില്‍ അങ്ങോളമിങ്ങോളമുള്ള ഷോപ്പിങ്ങ്‌ 
മാളുകളില്‍ മലയാളികള്‍ ഇന്ന്‌ എന്നും ഓണം 
ആഘോഷിക്കുന്നുണ്ട്‌. എങ്കിലും ഓണക്കാലത്തെ 
കച്ചവടം ഒന്നു വേറെതന്നെ. പഴഞ്ചൊല്ലില്‍ പതിരി 
ല്ല എന്ന പഴമൊഴി ഓര്‍മ്മിപ്പിച്ചുകൊണ്ട്‌, ആ പഴ 
ഞ്ചൊല്ല്‌ ഇതിന്റെ സാമൂഹിക സത്യം വെളി 
പ്പെടുത്തും. കാണം വിറ്റും ഓണം ഉണ്ടു ശീലിച്ച 
മലയാളികള്‍ക്ക്‌ ഓണം റീട്ടെയില്‍ തെറാപ്പിയുടെ 
മഹോത്സവകാലമാണ്‌. 

ഓണക്കാലത്ത്‌ മലയാള ആനുകാലിക പ്ര 
സിദ്ധീകരണങ്ങളിലും ദിനപ്പ്രതങ്ങളിലും Lol 
തൃക്ഷപ്പെടുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ രസകരമായ, സാമൂഹി 
കവും സാംസ്കാരികവും സാമ്പത്തികവും 
ഒക്കെയായ ചില സത്യങ്ങള്‍ വെളിപ്പെടുത്തുന്നുണ്ട. 
അവയിലൂടെയുള്ള ഒരോട്ട,പദക്ഷിണമാണിത്‌. 
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ഭാഷയിലും ദൃശ്യങ്ങളിലും മലയാളം വീണ്ടെടുക്കപ്പെടുന്നു 
എന്നതാണ്‌ ഈ ഓണക്കാല പരസ്യങ്ങളിലെ ഏറ്റവും വലിയ സവി 
ശേഷത. പരസ്യഭാഷയില്‍ മലയാളി സാധാരണ ഉപേക്ഷിക്കുന്ന 
വാക്കുകളും ബിംബങ്ങളും ധാരാളമായി ഇവയില്‍ പ്രത്യക്ഷപ്പെടുന്നു. 
കൃത്യമായും മലയാളിത്തം നിറയുന്ന ഇവ ദിനപത്രങ്ങളില്‍ നിറഞ്ഞു 
കവിയുകയാണ്‌. 

“പൊന്നിന്‍ ചിങ്ങത്തിലെ പൊന്നോണത്തെ വരവേല്‍ക്കാന്‍ 
ഒട്ടേറെ പുതുമകളുമായി ടിവിസ്‌”, “അത്തം പത്തിന്‌ പൊന്നോണം 
പ്രെസ്റ്റീജുമൊത്തൊരു നല്ലോണം”, “ഫോണസദ്യ സാംസങ്ങ്‌ 
സമ്മാനസദ്യ'', “മനം നിറയും ഓണം കൈനിറയും ലാഭം 
(സണ്‍ഡയറക്ടു, “വിഭവസമൃദ്ധമായ ഓണസദ്യ ആസ്വദിക്കൂ ഒപ്പം 
മധുരമൂറുന്ന ഓഫറുകളും” (ബജാജ്‌ അപ്ലയന്‍സ്‌), “10ല്‍ പത്തും 
പൊന്നോണം” (തൃശ്ശൂര്‍ ഭീമ), “ആഘോഷിക്കൂ ഓരോ ദിവസവും 
ഓണം പോലെ” (മാരുതി ആൾട്ടോ 800), “മുമ്പൊരിക്കലും ഇല്ലാത്ത 
വിധം സന്തോഷവും സൌഭാഗ്യവും ഈ ഓണത്തിന്‌ ലോയ്സ്നൊ 
പും കൈവരട്ടെ -മോഹന്‍ലാല്‍, ഈ ഓണത്തിന്‌ പൂക്കളെക്കാള്‍ 


പാശ്ചാത്യവരുക്കരിക്കദെടു വാക്കുകളും 


ദൃശ്യബിംബങ്ങളുമാണ്‌ മറെല്ലാ അവസരങ്ങ 


ളിലും മലയാള പരസ്യങ്ങളില്‍ പ്രത്യക്ഷ 
പെടുന്നത്‌. ഓണമാകുമ്പോഴേയ്ക്കും 
അടിമുടി മലയാളിമങ്കയായി മാറിയാണ്‌ 
മലയാള പരസ്യങ്ങള്‍ ഉപഭോക്താക്കളെ 
വശികരിക്കുന്നത്‌. 





കൂടുതല്‍ വിസ്മയങ്ങള്‍ (ജോസ്കോ), ഈ 
പൊന്നോണക്കാലത്ത്‌ ഒരു പുതിയ അതിഥിയെ 
വരവേല്‍ക്കൂ (ഹോണ്ടാ ആക്റ്റിവ) എന്നിങ്ങനെ 
പരസ്യതലക്കെട്ടുകളിലാകെ ഓണരൂപകങ്ങള്‍ 
പീലിവിടത്തുകയാണ്‌. 

മഹാബലി, പൂക്കളം, ചുണ്ടന്‍വള്ളം, കഥകളി 
വേഷങ്ങള്‍, നാട്ടുപൂക്കള്‍, നാട്ടുകാഴ്ചകള്‍ തുട 
ങ്ങിയ ചിത്രരൂപങ്ങളാണ്‌ ഈ പരസ യങ്ങളിലെല്ലാം 
ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ പശ്ചാത്തല ശോഭ നല്‍കുന്നത്‌. 
ഇവയൊന്നും തന്നെ ഫോട്ടോഗ്രാഫുകളല്ല, വിവിധ 
ശൈലികളിലുള്ള ചിത്രീകരണങ്ങളാണ്‌. അടുക്കള 
ഉപകരണങ്ങള്‍, സ്വര്‍ണ്ണാഭരണങ്ങള്‍, വീട്ടുപ 
കരണങ്ങള്‍, കാറുകള്‍, ടൂവീലറുകള്‍ തുടങ്ങിയ 
മലയാളിയുടെ ഉപഭോക്തൃസംസ്കാരത്തിന്റെ 
അവിഭാജ്യ ഘടകങ്ങളായി മാറിയ Da 
ന്നങ്ങളെല്ലാം തന്നെ ഇതോടെ സാംസ്കാരിക പ്ര 
തീകങ്ങള്‍കൂടെയായി മാറുകയാണ്‌. 

നമുക്കറിയാം ഓണക്കാലത്ത്‌ മാര്രമാണ്‌ 
ഇത്തരം വാക്കുകളും രൂപകങ്ങളും പരസ്യങ്ങളില്‍ 
സ്ഥാനം പിടിക്കുന്നത്‌ എന്ന്‌. വളരെയേറെ പാ 
ശ്വാത്യവല്‍ക്കരിക്കപ്പെട്ട വാക്കുകളും ദൃശ്യബിം 
ബങ്ങളുമാണ്‌ മറ്റെല്ലാ അവസരങ്ങളിലും 
മലയാള പരസ്യങ്ങളില്‍ പ്രതൃക്ഷപ്പെടുന്നത്‌. 
എന്നാല്‍ ഓണമാകുമ്പോഴേയ്ക്കും അടിമുടി 
മലയാളിമങ്കയായി മാറിയാണ്‌ മലയാള പര 
സ്യങ്ങള്‍ ഉപഭോക്താക്കളെ വശീകരിക്കുന്നത്‌. 
ഈ വശികരണമ്ര്ത്രം ഫലവത്താകുന്നുണ്ടോ? 

ഫലത്താകുന്നുണ്ട്‌ എന്നുവേണം വിചാ 
രിക്കാന്‍, കാരണം, കേരള വിപണിയില്‍ ഓണ 
ക്കാലത്താണ്‌ ഏറ്റവുമധികം കൊടുക്കല്‍ വാങ്ങ 
ലുകള്‍ നടക്കുന്നത്‌. കമ്പോളത്തിലെ കണക്കുകള്‍ 
സൂചിപ്പിക്കുന്നത്‌ ഒരു വര്‍ഷത്തേയ്ക്ക്‌ ആവശ്യ 
മായതെല്ലാം മലയാളികള്‍ ഈ ഓണക്കാലത്ത്‌ 
വാങ്ങിക്കൂട്ടുന്നു എന്നാണ്‌. ഓണ ഉത്സവ വിപ 
ണി ലക്ഷ്യം വെച്ചുള്ള മലയാള പരസ്യങ്ങള്‍ ഒട്ടു 
മിക്കവയും തന്നെ മലയാളികളുടെ സമൂഹാ 
വബോധ മനസ്സിനെ ലക്ഷ്യം വെച്ചുള്ളവ ആയ 
തിനാലാണ്‌ അവ ഇത്തരം വാക്കുകളും ചിത്ര 
ങ്ങളും ഉപയോഗിക്കുന്നത്‌. എന്നാല്‍ ഈ ദി 
വസങ്ങളില്‍ കേരളത്തില്‍ നിന്ന്‌ പ്രസിദ്ധീകരിക്ക 
പ്പെട്ട ഇംഗ്ലീഷ്‌ ദിനപത്രങ്ങളിലൊന്നും തന്നെ 
ഈ വിധമുള്ള പരസ്യങ്ങള്‍ അച്ചടിക്കപ്പെട്ടി 
ട്ടില്ല എന്നതും നാം ശ്രദ്ധിക്കണം. ഇത്‌ വെ 
ളിവാക്കുന്നത്‌ ഇത്തരം പരസ്യങ്ങളുടെ ലക്ഷ്യ 
സദസ്സ്‌ സാധാരണക്കാരായ മലയാളികള്‍ ആണ്‌ 
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CONTEST 


പരസ്വവാചകങ്ങളിത പറഞ്ഞു പഴകിയ വാക്കുകള്‍ ഉപയോഗിക്കരുത്‌ 
എന്നതാണ്‌ പ്രമാണം. പക്ഷെ ഈ പരസ്യങ്ങള്‍ നിറയെ അതേ ഉള്ളു. ഓണത്തെയും 
ഓണ സങ്കതഷങ്ങളെയും വ്യക്തമായി സമിപിക്കുവാനുള്ള ശ്രമങ്ങള്‍ ഈ 
പരസ്യങ്ങളില്‍ ഏറിയപങ്കും ഇല്ല തന്നെ. 





എന്ന വസ്തുതയാണ്‌. 

ഓഫറുകളുടെ ഓണസദ്യ ഒരു പരസ്യത്തി 
ലെ തലക്കെട്ടാണ്‌. ചിങ്ങം മെഗാ ഡിസ്കാണ്ട്‌ 
സെയില്‍ 50% വിലക്കുറവ്‌, 55% ഡിസ്കനണ്ട്‌ 
ചിങ്ങം സ്പെഷ്യല്‍ ഓഫര്‍, അടിപൊളി ഓണം 
ഓഫര്‍ - സമ്മാനങ്ങളുടെയും വിലക്കിഴിവുക 
ളുടെയും ഈ പുലികളി കണ്ട്‌ ഉപഭോക്താവ്‌ വിസ്‌ 
മയിക്കുകതന്നെ ചെയ്യും. ഉപഭോക്താവിന്‌ 
യഥാര്‍ത്ഥത്തിലുള്ള ലാഭം ഇതിലൂടെ ലഭിക്കു 
ന്നുണ്ടെങ്കില്‍ ഇതില്‍ ദോഷമൊന്നും പറയാനു 
മില്ല. 

പക്ഷെ ഒരു ശാസ്ത്രവും കലയും എന്ന നി 
ലയില്‍ പരസ്യകലയെ നാം സമീപിക്കുമ്പോള്‍ 
ഈ ഓണക്കാല മലയാള പരസ്യങ്ങളില്‍ ന 
മുക്ക്‌ എന്തെങ്കിലും കാര്യമായ നവീനത ക 
ണ്ടെത്തുവാന്‍ കഴിയുന്നുണ്ടോ? ഇല്ല എന്നാണ്‌ 
എന്റെ ഉത്തരം. 

പരസ്യവാചകരചനയില്‍, പരന്ധ്യസന്ദേശ 
സൃഷ്ടിയില്‍, ചിത്രീകരണത്തില്‍, ചിത്രങ്ങളില്‍, 
നിറങ്ങളുടെ ഉപയോഗത്തില്‍ ഒക്കെ ഈ പ 
രസ്യങ്ങള്‍ എന്തെങ്കിലും മികവ്‌ - ശ്രദ്ധേയമായ 
ഒരു വസ്തുത - പ്രകടിപ്പിക്കുന്നില്ല എന്നാണ്‌ 
തോന്നുന്നത്‌. 

പരസ്യവാചകങ്ങളില്‍ പറഞ്ഞു പഴകിയ വാക്കു 
കള്‍ ഉപയോഗിക്കരുത്‌ എന്നതാണ്‌ പ്രമാണം. 
പക്ഷെ ഈ പരസ്യങ്ങള്‍ നിറയെ അതേ ഉള്ളു. 


18 ^. ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം സെപ്റ്റംബര്‍ 2015 





ഓണത്തെയും ഓണസങ്കല്‍പ്പങ്ങളെയും വ്യക്തമായി സമീപിക്കു 
വാനുള്ള ശ്രമങ്ങള്‍ ഈ പരസ്യങ്ങളില്‍ ഏറിയപങ്കും ഇല്ല തന്നെ. 

ആഗസ്റ്റ്‌ 19 ന്‌ മനോരമ പത്രത്തില്‍ പ്രസിദ്ധീകരിച്ച സാംസങ്ങ്‌ 
ഫോണിന്റെ പരസൃതലക്കെട്ട ശ്രദ്ധേയമായി തോന്നി. ഫോണസദ്യ 
സാംസങ്ങ്‌ സമ്മാനസദ്യ എന്ന ഈ തലക്കെട്ടു ഉല്‍പ്പന്നത്തേയും സവി 
ശേഷ വില്‍പ്പന സന്ദര്‍ഭത്തേയും സമര്‍ത്ഥമായി കൂട്ടിയിണക്കുന്നുണ്ട്‌. 
ശ്രദ്ധേയമായി തോന്നിയ മറ്റൊരു പരസ്യം ആഗസ്റ്റ്‌ 17 ന്‌ മാതൃഭൂമിയില്‍ 
പ്രസിദ്ധീകരിച്ച മാരുതി ആൾട്ടോയുടേതാണ്‌. ആഘോഷിക്കൂ ഓരോ 
ദിവസവും ഓണം പോലെ എന്ന തലക്കെട്ടോടെ വാഴയിലയില്‍ പ്ര 
ശസ്ത ചിത്രകാരനായ കരുണാകരന്റെ ചിത്രീകരണശൈലിയോട്‌ 
സാമ്യമുള്ള ശൈലിയില്‍ മാവേലിയും ചുണ്ടന്‍വള്ളവും കഥകളി 
യും പൂക്കളവുമൊക്കെ ഉള്‍പ്പെടുത്തി അതിന്റെ നടുവിലായി 
ആള്‍കട്ടോകാര്‍ പ്രതിഷ്ഠിച്ചവിധമുള്ള ഈ പരസ്യത്തില്‍ ഓരോ 
യാശ്രയിലും ആസ്വദിക്കൂ ഓണത്തിന്റെ മാധുര്യം എന്നും ചേര്‍ 
ത്തിരിക്കുന്നു. 

ഒരു ഉത്സവകാലം നിറയെ പരസ്യങ്ങള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കപ്പെ 
ടുമ്പോള്‍ എടുത്തുപറയാന്‍ കഴിയുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ വിരളമായിപ്പോ 
കുന്നത്‌ പരസ്യവ്യവസായത്തിന്റെ വളര്‍ച്ചയ്ക്ക്‌ ഗുണകരമാണെന്ന്‌ 
തോന്നുന്നില്ല. E 


പ്രൊഫ. ജോസി ജോസഫ്‌ 





അസ്സോസിയേറ്റ്‌ ഡീന്‍ (അക്കാഡമിക്ക്‌ ഡിവൈന്‍ 


DIS ഓഫ്‌ മീഡിയ സയന്‍സ്‌, മുരിങ്ങൂര്‍) 
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Waso 
പ്രൊഫഷണലാകാ൯ 


THE ART OF 


Gant" 


കോപ്പിറൈറ്റിംഗില്‍ താലപര്യമുള്ളവര്‍ക്ക്‌ 
അഡ്വര്‍ഒട്ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സികളില്‍ ജോ 
ലി ലഭിക്കുവാന്‍ ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം 
അവസരമൊരുക്കുന്നു. ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോ 
മിന്റെ ഓരോ ലക്കങ്ങളിലും പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്ന 
വിഷയങ്ങള്‍ക്ക്‌ അനുയോജ്യമായ തലക്കെട്ടുകള്‍ 
(captions) തയ്യാറാക്കി അയക്കുക. ഏറ്റവും 
മികച്ച രചനകള്‍ അയയ്ക്കുന്നവരില്‍ നിന്ന്‌ 
തിരഞ്ഞെടുക്കപ്പെടുന്നവര്‍ക്ക്‌ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 
രംഗത്ത്‌ പരിശീലനം/ജോലി ലഭിക്കുവാനുള്ള 
വേദിയൊരുക്കുന്നതാണ്‌. 


ഈ ലക്കത്തിലെ വിഷയം : 
ബിസക്കറ്റ്‌ 
നിബന്ധനകള്‍ : 


1) നിലവിലുള്ള ബ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ സ്വയം സൃഷ്‌ 
ടിക്കുന്ന ബ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ 
എഴുതാം. 


2) ഈ മത്സരത്തിലൂടെ ലഭിക്കുന്ന പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ ഇഫെ 
ASIA ആഡ്കോമിലോ മറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങളിലോ രണ്ടിലുമോ 
ഉപയോഗിക്കുവാനുള്ള അധികാരം ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്‌ 
കോമില്‍ നിക്ഷിപ്തമായിരിക്കും. ഇതിന്മേല്‍ യാതൊരവകാ 
ശവാദങ്ങളും പാടില്ല. 


3) വിജയികളെ തിരഞ്ഞെടുക്കുന്നതില്‍ എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ 
ഡിന്റെ തീരുമാനം അന്തിമമായിരിക്കും. 


4) എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ഡിന്റെ തീരുമാനത്തിന്‍മേല്‍ യാതൊ 
രു കത്തിടപാടുകളും അനുവദനീയമല്ല. 


5) മാറ്ററിനോടൊപ്പം കൃത്യമായ മേല്‍വിലാസവും ഇ-മെയില്‍ 
ഐഡിയും ഫോണ്‍ നമ്പറും രേഖപ്പെടുത്തിയിരിക്കണം. 


6) പോസ്റ്റ്‌, കൊറിയര്‍, ഇ-മെയില്‍, വാട്‌സ്‌ ആപ്‌ എന്നിവ 
യിലൂടെ മാറ്ററുകള്‍ അയയ്ക്കാവുന്നതാണ്‌. 


7) വിജയികളെ ഫോണ്‍ മുഖേനയോ ഇ-മെയില്‍ മുഖേനയോ 
വിവരം അറിയിക്കുന്നതാണ്‌. 


8) കവറിനു മുകളില്‍ "Copy Writing" എന്ന്‌ എഴുതിയിരിക്കണം. 
9) മാറ്ററുകള്‍ ലഭിക്കേണ്ട അവസാന തീയതി: 31.10.2015. 
അയയ്ക്കേണ്ട വിലാസം: 


The Editor, Effective Publications, Mughal Palace Building, 
Collectorate P.O., Kottayam - 686 002, Kerala, India. 


E-mail: effectiveadcom@gmail.com 
9846057461 





v Talent Hunt 





PCFFECTIWE — 


Advertising i is Communication. Marketing is s Destination 
The First Aivertising & Marketing magazine m Malayalam 


വാങ്ങു. വായിക്കുക, migala വയിക്കുക 


Subscription No. of 
Offer Issues 


1 year 12 Rs. 600/- | Rs. 540/- Rs. 60/- 
2 years 24 Rs. 1200/- | Rs. 1000/- Rs. 200/- 
3 years 36 Rs. 1800/- | Rs. 1400/- Rs. 400/- 


You Save 























Yes, | wish to subscribe to EFFECTIVE ADCOM. 


Send me 12 issues of ADCOM for Rs. 540/-| | 
24 issues for Rs.1000/- | | 36 issues for Rs. 1400/-| | 





[151101 © EE Pin : 

Mobile : .............................. Email : 

Enclosed DD/Cheque No : .................................ം 
Name of the Bank : 

Date : 





Place this coupon with cheque / DD in envelope and post to the address given below. 


Effective Publications, 
Mughal Palace Building, Collectorate P.O.,Kottayam - 686 002, Kerala 
Ph: 08593 998705, e-mail: effectiveadcom@gmail.com 


You can transfer the amount to A/c No. 10941011001020 
IFSC : ORBC0101094, Oriental Bank of Commerce, Kottayam 
A/c Name: Effective Publications 


Please inform your name and address after transferring the amount. 





A ഇപെകടിവ്‌ ആഡ്കോം । സെപ്റ്റംബര്‍ 2015 19 







ra 
E 





pe XXe ooi 


ലയാളക്കരയില്‍ കഴിഞ്ഞനുറ്റാണ്ടിലെ നാടക 
സിനിമാ ചരിത്രത്തിലെ സജീവസാന്നിദ്ധ്യമാ 
യിരുന്ന ഇതിഹാസപുരുഷനാണ്‌ പി.ജെ. ആന്റ 
ണി. ദക്ഷിണേന്ത്യയിലെ പ്രഥമ ഭരത്‌ അവാര്‍ഡ്‌ 
ജേതാവ്‌. 

കൊച്ചിക്കാരനായ ആന്റണി 1925 ജനുവരി 
ഒന്നിനാണ്‌ ജനിച്ചത്‌. പനക്കൂട്ടത്തില്‍ തോമസ്‌ 
ജോസഫ്‌ -എലിസബത്ത്‌ ദമ്പതികളുടെ മകനായ 
ആന്റണി ശാസ്ത്ര പരീക്ഷ പാസ്സായ ശേഷം 
രണ്ടാം ലോകമഹായുദ്ധക്കാലത്ത്‌ നേവിയില്‍ 
ചേരുകയായിരുന്നു. 

കുട്ടിക്കാലം മുതല്‍ നാടകത്തോട എന്തെന്നി 
ല്ലാത്ത അഭിനിവേശമുണ്ടായിരുന്നു. ആർട്ടിസ്റ്റ്‌ 
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കുട്ടിക്കാലം മുതത നാടകത്തോട്‌ എന്തെന്നില്ലാത്ത അദിനിവേശമു 
ണ്ടായിരുന്നു. ആര്‍ട്ടിസ്റ്‌ ഷെവലിയാര്‍ പി.ജെ ചെറിയാന്റെ MISAS 
പി അഭിനേതാവായി അവസരം ലഭിച്ചുവെങ്കിലും വിട്ടുകാരുടെ 
അത്യപ്തിമുലം അതുപേക്ഷീക്കേണ്ടിവന്നു. പിന്നിട്‌ നാടുവിട്ട 
നേവിയില്‍ ചേര്‍ന്നു. 


ഷെവലിയാര്‍ പി.ജെ ചെറിയാന്റെ നാടക്രടൂപ്പില്‍ അഭിനേതാവായി 
അവസരം ലഭിച്ചുവെങ്കിലും വീട്ടുകാരുടെ അതൃപ്തിമുലം അതു 
പേക്ഷിക്കേണ്ടിവന്നു. പിന്നീട്‌ നാടുവിട്ട നേവിയില്‍ ചേര്‍ന്നു. 1946 
ല്‍ യുദ്ധം അവസാനിച്ചപ്പോള്‍ [്രിട്ടീഷുകാര്‍ക്കെതിരെ സമരം 
നടത്തിയ നേവിക്കാരെ മുഴുവന്‍ പിരിച്ചു വിട്ടു. കൂട്ടത്തില്‍ ആന്റ 
ണിയും പെട്ടു. 

നാട്ടിലെത്തിയപ്പോള്‍ ആന്റണി നേവിയിലുള്ളപ്പോള്‍ ചങ്ങാതി 
യായ ടി.കെ മാത്യുവും ചേര്‍ന്ന്‌ ആലപ്പുഴയില്‍ കലാപ്രേമി നിലയം 
എന്നൊരു നാടക്രടൂപ്പ്‌ ഉണ്ടാക്കുവാനും ഓടക്കുഴല്‍ എന്ന നാടകം 
അവതരിപ്പിക്കുവാനും ശ്രമിച്ചെങ്കിലും സംഗതി നടന്നില്ല. അതേ 
തുടര്‍ന്ന്‌ എറണാകുളത്തേക്ക്‌ തന്നെ മടങ്ങി. നോര്‍ത്തിലുള്ള അറു 
മുഖം അണ്ണാച്ചിയുടെ വര്‍ക്ക്ഷോപ്പില്‍ ജോലി ചെയ്തു. 

അക്കാലത്താണ്‌ തെറ്റിദ്ധാരണ എന്ന നാടകം രചിച്ചതും 










പച്ചാളത്തെ സെന്റ്‌ ജോസഫ്‌ സ്‌കൂള്‍ ഹാളില്‍ 
സുഹൃത്തക്കളുമായി ചേര്‍ന്ന്‌ നാടകം അവതരി 
പിച്ചതും. അതോടെ വര്‍ക്ക്‌ഷോപ്പിലെ ജോലി 
പോയി. വീട്ടുകാരുടെ നിര്‍ബന്ധത്തിനു വഴങ്ങി 
തൊടുപുഴയില്‍ ഒരു ബേക്കറി കുറച്ചുകാലം 
നടത്തിയെങ്കിലും ചിന്ത മുഴുവന്‍ നാടകത്തി 
ലായിരുന്നതുകൊണ്ട്‌ ബേക്കറി നഷ്ടത്തില്‍ 
കലാശിച്ചു. അതിനിടെ തൊടുപുഴയിലും പ 
രിസരത്തുമുള്ള സുഹൃത്തുക്കളുമായി ചേര്‍ന്ന്‌ 
മശിഹാ ചരിത്രം നാടകം അവതരിപ്പിച്ചു . പക്ഷേ 
വ്യത്യസ്തനായ ക്രിസ്തുവിന്റെ ഡയലോഗുകള്‍ 
പാരമ്പര്യവാദികളേയും പള്ളിപ്രമാണിമാരേയും 
ചൊടിപ്പിച്ചു. ഒടുവില്‍ അത്‌ അടിപിടിയില്‍ 
കലാശിച്ചു. എങ്കിലും നാടകമല്ലാതെ മറ്റൊരു 
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ആസാദ്‌, അമേച്വര്‍ 
111110) 
AW, ബരത്‌ രാജ്‌ COS 
പ്രൊഡക്ഷന്‍സ്‌ പ്രതിദ 
ആര്‍ടസ്‌ ക്ലബ്‌, എന്നിവയില്‍ 
സജീവ(പവര്‍ത്തകനായി. 
നാടക പരിവരത്തനത്തേഷറ്റി 
തികഞ്ഞ അവബോധമുള്ളവ 
രുടെ കുടെ സഹകരിക്കാന്‍ 
ആന്റണിക്കു കഴിഞ്ഞതോടെ 
തന്റെ ഉള്ളിലെ പ്രതിഭ 
പുറത്തുചാടാന്‍ തുടങ്ങി. 


തൊഴിലും തനിക്കിണങ്ങില്ല എന്ന്‌ ആന്റണിക്ക്‌ ബോധ്യമായി. 
തിരിച്ചു നാട്ടിലെത്തിയ ആന്റണിയെ എസഡ്ഡിമാസ്റ്റര്‍ നാടകത്തിലഭി 
നയിക്കാന്‍ ക്ഷണിച്ചു. എന്‍. ഗോവന്ദന്‍ കുട്ടി, ടി എസ്സ്‌ മുത്തയ്യ, 
ഖാന്‍ തുടങ്ങിയവരുമായി അടുത്ത സൌഹൃദത്തിലായി. ആസാദ്‌, 
അമേച്വര്‍ ആര്‍ട്ടിസ്റ്റ്‌സ്‌ അസോസിയേഷന്‍, ബരത്‌ രാജ്‌ ആര്‍ട്ട്‌ 
പ്രൊഡക്ഷന്‍സ്‌, പ്രതിഭ ആര്‍ടസ്‌ ക്ലബ്‌, എന്നിവയില്‍ സജീവ്രപ 
വര്‍ത്തകനായി. നാടക പരിവര്‍ത്തനത്തേപ്പറ്റി തികഞ്ഞ അവബോ 
ധമുള്ളവരുടെ കൂടെ സഹകരിക്കാന്‍ ആന്റണിക്കു കഴിഞ്ഞതോടെ 
തന്റെ ഉള്ളിലെ പ്രതിഭ പുറത്തുചാടാന്‍ തുടങ്ങി. എന്‍. കൃഷ്ണ 
പിള്ളയുടെ ഭഗ്നഭവനം അവതരിപ്പിച്ചത്‌ ഏറെ മാറ്റങ്ങളോടെയായി 
രുന്നു. സംഗീതനാടകമെന്ന സങ്കല്‍പ്പത്തെ തകര്‍ത്തെറിഞ്ഞ്‌ ഒരു 
പാട്ടു പോലുമില്ലാത്ത നാടകം. ഹാര്‍മോണിസ്റ്റിനെ രംഗത്തുനിന്ന്‌ 
ഒഴിവാക്കിയ നാടകം. കൊച്ചിയില്‍ അരങ്ങേറിയ ഭഗ്നഭവനം നാടകം 
അഞ്ചുതെങ്ങില്‍ ഒരു കൂട്ടര്‍ ബുക്ക്ചെയ്തു. എറെ ഉല്‍കണ്ഠ 
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യോടെയാണ്‌ നാടകസംഘം അഞ്ചുതെങ്ങിലേക്ക്‌ 
പുറപ്പെട്ടത്‌. അവിടെ ചെന്നിറങ്ങുമ്പോള്‍ “എന്താ 
ഹാര്‍മോണിയം കാണാത്തത്‌? ഹാര്‍മോണിസ്റ്റി 
ലെ?” 
6v 

ec 99 

ഇതുപാട്ടുള്ള നാടകമല്ല' ലീഡറായ aga) 
പറഞ്ഞു. അതുകേട്ടപ്പോള്‍ അവര്‍ക്കുണ്ടായ അമര്‍ 
ഷവും നിരാശയും നാടക്രടൂപ്പുകാര്‍ മനസ്സിലാ 
ക്കി. പാട്ടില്ലെങ്കില്‍ പോകട്ടെ അത്‌ ഞങ്ങള്‍ എങ്ങി 
നെയെങ്കിലും സഹിച്ചോളാം. പക്ഷേ ഹാര്‍മോ 
ണിസ്റ്റില്ലാതെ പറ്റില്ലെന്നായി. ഒടുവില്‍ നാട്ടു 
കാര്‍ തന്നെ ഒരു ഹാര്‍മോണിസ്റ്റിനെ തപ്പികൊണ്ടു 
വന്ന്‌ സ്റ്റേജിലിരുത്തി. എന്നാല്‍ നാടകം തുട 
ങ്ങും മുന്‍പ്‌ ഹാര്‍മോണിസ്റ്റിനെ തിക്കിതിക്കി 
അണിയറയിലേക്ക്‌ മാറ്റി. ഓരോ രംഗം കഴിയു 
മ്പോഴും ഓരോത്ന്ത്രം പറഞ്ഞ്‌ ഹാര്‍മോണി 
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സ്റിനെ പാടാനനുവദിക്കാതെ പിടിച്ചിരുത്തി. 
അങ്ങിനെ നാടകം അവസാനിപ്പിച്ചു. ചിലര്‍ 
തെറിവിളിക്കുന്നുണ്ടായിരുന്നു. ഭാഗ്യമെന്നു പ 
റയട്ടെ, നാടകം കാണാന്‍ സാക്ഷാല്‍ കൃഷ്ണ 
പിളളയും ഉണ്ടായിരുന്നു. അദ്ദേഹം നാടകാം 
ഗങ്ങളോട്‌ പറഞ്ഞു: “നാടക മെഴുതുമ്പോള്‍ 
ഞാന്‍ മനസ്സില്‍ കരുതിയതെന്താണോ അത്‌ 
നിങ്ങള്‍ രംഗത്ത്‌ കാണിച്ചു.” സന്തോഷത്തോടെ 
നാടകസംഘം നാട്ടിലേയ്ക്ക്‌ മടങ്ങി. ആന്റണി 
ഒരിക്കല്‍ ഫോര്‍ട്ടുകൊച്ചി മഹിളാസമാജത്തിനു 
വേണ്ടി ചെറുനാടകങ്ങള്‍ എഴുതി. ജെ.സി.പാത്താ 
ടനുമായിചേര്‍ന്ന്‌ പ്രതിഭ എന്ന മാസിക കുറച്ചു 
നാള്‍ നടത്തി. പാത്താടന്റെ തന്നെ ഉത്സാ 
ഹത്തിലായിരുന്നു പ്രതിഭാ ആര്‍ട്ടസ്‌ ക്ലബ്ബിന്റെ 
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പവര്‍ത്തനങ്ങളും. ആദ്യ നാടകം ച്രകവാളം പ്രശംസ നേ 
ടിയെങ്കിലും സാമ്പത്തിക മെച്ചമുണ്ടായില്ല. എങ്കിലും നാടക്രപ 
വര്‍ത്തനത്തില്‍തന്നെ ശ്രദ്ധ ക്രേന്ദീകരിച്ച്‌ ആന്റണി മുന്നോട്ടു 
പോയി. ഒടുവില്‍ അംഗീകാരവും വിജയവും കൈയ്യടക്കുകതന്നെ 
ചെയ്തു. ആന്റണി ഇടതുപക്ഷ അനുഭാവിയായിരുന്നെങ്കിലും 
ക്ലബ്ബിനെ പാര്‍ട്ടിഘടകമാക്കാനുള്ള നീക്കത്തോട വിയോജിച്ച്‌ 
ക്ലബ്ബ്‌ വിട്ടു. പാത്താടനുമായി ചേര്‍ന്ന്‌ പ്രതിഭാ തീയറ്റേഴ്‌സ്‌ 
എന്ന ട്ടരൂപ്പുണ്ടാക്കി. റാഡിയായിരുന്നു ആദ്യ നാടകം. കുറെ 
വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു ശേഷം പി.ജെ. തീയറ്റേഴ്‌സ്‌ എന്ന ട്രൂപ്പ്‌ തുടങ്ങി. 
കുറച്ചുകാലം കെ.പി.എ.സി.യില്‍ സഹകരിച്ചു. നിങ്ങളെന്നെ 
കമ്മ്യൂണിസ്റ്റാക്കി എന്ന നാടകത്തില്‍ കാമ്പിശേരി കരുണാകരന്‍ 
പകരക്കാരനായി. 

കോട്ടയം ചെല്ലപ്പന്റെ ജ്യോതി തീയ്യറ്റേഴ്‌സ്‌, കോട്ടയത്തെ കൈ 
രളി തീയറ്റേഴ്‌സ്‌, ചാച്ചപ്പന്റെ ഗീത തുടങ്ങിയ (,്ടൂപ്പുകളുമായി 
സഹകരിച്ചിരുന്നു. പാര്‍ട്ടിക്കുവേണ്ടിയും മറ്റു ,്രൂപ്പുകള്‍ക്കു വേണ്ടി 
യും ഒട്ടനവധി നാടകങ്ങള്‍ എഴുതി. ഏതാണ്ട്‌ 115ലേറെ നാടക 
ങ്ങള്‍ എഴുതിയിട്ടുണ്ടെന്നാണറിവ്‌. ജീവിതാവസാനംവരെ നാടക 
വുമായി ബന്ധപ്പെട്ടുകൊണ്ടിരുന്നു. 

നാടക രംഗത്ത്‌ സജീവമായി നില്‍ക്കുമ്പോഴാണ്‌ പി.സുധ്രഹ്മ 
ണ്യം നിര്‍മ്മിച്ച രണ്ടിടങ്ങഴിയിലെ നായകനായി 1958 ല്‍ സിനി 
മയില്‍ സജീവമാകുന്നത്‌. 75 ചിത്രങ്ങളില്‍ അഭിനയിച്ചു. ഏതാനും 
ചിത്രങ്ങള്‍ക്ക്‌ കഥയും സംഭാഷണവും ഗാനങ്ങളും എഴുതി. 
197308 പെരിയാര്‍ എന്ന ചിത്രം സംവിധാനം ചെയ്തു. MEMI 
ല്യത്തിലെ അഭിനയത്തിനാണ്‌ ഭരത്‌ അവാര്‍ഡ്‌ ലഭിച്ചത്‌.. ചുളയും 
മണ്ണിന്റെ മാറിലുമാണ്‌ അവസാന ചിത്രങ്ങള്‍. ഒട്ടേറെ അവാര്‍ 
ഡുകള്‍ നേടിയ ആന്റണി സംസ്ഥാന സര്‍ക്കാരിന്റെ പുര 
സ്ക്കാരവും സംഗീത നാടക അക്കാദമിയുടെ പുരസ്ക്കാരവും 
കരഗതമാക്കിയിട്ടുണ്ട്‌. 


നാടക രംഗത്ത്‌ സജീവമായി നിതക്കുമ്പോഴാണ്‌ 
പി.സുബ്രഹ്മണ്യം നിരമ്മിച്ച രണ്ടിടങ്ങഴിയിലെ നായകനായി 
1958 ല്‍ സിനിമയില്‍ സജീവമാകുന്നത്‌. 75 ചിത്രങ്ങളില്‍ 
അഭിനയിച്ചു. ഏതാനും ചിത്രങ്ങശക്ക്‌ കഥയും സംഭാഷ 
ണവും ഗാനങ്ങളും എഴുതി. 9753ല്‍ പെരിയാര്‍ എന്ന 
ചിത്രം സംവിധാനം ചെയ്തു. 





1954 ല്‍ വിവാഹം. പാല സ്വദേശിനി മേരി (എം.എസ്‌.ജയ) ഈ 
ദമ്പതികള്‍ക്ക്‌ രണ്ടു മക്കള്‍. 1979 മാര്‍ച്ച്‌ 14 ന്‌ മദ്രാസില്‍ വച്ചായിരുന്നു 
ആന്റണിയുടെ അന്ത്യം. പിറ്റേന്ന്‌ ഇടപ്പള്ളിക്കടുത്ത്‌ പോണേക്കര 
സെന്റ ജോസഫ്‌ പള്ളിയില്‍ മൃതദേഹം സംസ്ക്കരിച്ചു. 

1996ല്‍ ആരംഭിച്ച പി.ജെ.ആന്റണി മെമ്മോറിയല്‍ ഫനണ്ടേഷന്‍ 
എറണാകുളം കേന്ദ്രമായി സജീവമായി പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നുണ്ട്‌. 


(ലേഖകനും ശ്രീ. ജോസഫ്‌ വയിറ്റിലയും ചേര്‍ന്ന്‌ പി.ജെ. 
ആന്റണിയുടെ ജീവിതം നോവല്‍ രൂപത്തില്‍ എഴുതിയത്‌ ഇപ്പോള്‍ 
സത്യദീപത്തില്‍ ഭരതനടനം എന്ന പേരില്‍ പ്രസിദ്ധീകരിച്ചു 
വരുന്നു) e 
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അവിശ്വസനീയമായ ര 
നേടം കൊയ്ത ചന്രിക (9d 


കേശവന്റെ കല്യാണം നടക്കുമ്പോള്‍ ആറാം ക്ലാസ്‌ വിദ്യാരത്ഥിനിയായിരുന്നു 
കാ൪ത്ത്യായനി. ഉത്തരവാദിത്തം ഏറിയതോടെ പൊതുപ്രവരത്തനത്തിനോടൊഷം 
ഒരു ജോലി വേണമെന്നായി. അങ്ങനെ ചെന്നുപെട്ടത്‌ നെയ്ത്തിലാണ്‌. 


v Motivation 











ധനമെന്നാല്‍ ബുദ്ധിയല്ല, 
പ്രചോദനമാണ്‌ - ബ്വഞ്ചമില്‍ ഫാങ്കളില്‍ 


(TUI ം ആര്‍. കേശവന്‍ എന്ന യുവാവ്‌ എസ്‌. 
എന്‍.ഡി.പി യുടെ പ്രവര്‍ത്തനവുമായി പൂ 
ഞ്ഞാര്‍ പ്രദേശത്ത്‌ കസറുകയാണ്‌. ഇതിനിടെ 
ഒരു ഭാര്യയെ വേണമെന്നു തോന്നി. പെണ്ണിനെ 
തിരക്കി ഇറങ്ങിയതും സ്വയമായിരുന്നു. ഒടുവില്‍ 
കാര്‍ത്ത്യായനി എന്നൊരുവളെ കണ്ടെത്തി. കേശ 
വന്റെ കല്യാണം നടക്കുമ്പോള്‍ ആറാം ക്ലാസ്‌ 
വിദ്യാര്‍ത്ഥിനിയായിരുന്നു കാര്‍ത്ത്യായനി. ഉത്തര 


വാദിത്തം ഏറിയതോടെ പൊതുപ്രവര്‍ത്തനത്തിനോടൊപ്പം ഒരു ജോ 
ലി വേണമെന്നായി. അങ്ങനെ ചെന്നുപെട്ടത്‌ നെയ്ത്തിലാണ്‌. നെ 
യ്ത്തു പഠിക്കാന്‍ ഏറെക്കാലമൊന്നും എടുത്തില്ല. പക്ഷേ ജോലിയില്‍ 
മുഴുകിയപ്പോഴാണ്‌ ഒരു കാര്യം കേശവന്‍ പിടികിട്ടിയത്‌. ഇതുകൊ 
ണ്ടൊന്നും ജീവിക്കാനുള്ള വക കിട്ടില്ലെന്ന്‌. പിന്നെയെന്താണ്‌ വഴി? 
തല നന്നായി പുകച്ചു. അതോടെ ഒരു വഴി തുറന്നുകിട്ടി. നാട്ടില്‍ ഒരു 
പലചരക്കുകട തുടങ്ങുക. കൈയ്യിലാണെങ്കില്‍ പണമൊട്ടില്ലാതാനും. 
കടം വാങ്ങി. രാമപുരം പോലീസ്സ്റ്റേഷനു മുന്നില്‍ പലചരക്കു 
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കടയിട്ടു. സൈഡ്‌ ബിസിനസ്സായി ആധാരമെഴു 
ത്തും. പലചരക്കു കച്ചവടത്തിന്റെ കൂടെ കൊപ്രാ 
ക്കച്ചവടവും തുടങ്ങി. 

കച്ചവടം പച്ച പിടിക്കാന്‍ തുടങ്ങിയപ്പോള്‍ 
കേശവന്‍ മറ്റൊരു പുലിവാലില്‍ കയറി പി 
ടിച്ചു. രാമപുരത്ത്‌ എസ്‌.എന്‍.ഡി.പി. ശാഖയോ 
ടൊപ്പം ഒരു സഹകരണ സംഘം ഉണ്ടായിരുന്നു. 
അതിന്റെ സെക്രട്ടറിയും കേശവനായിരുന്നു. 
സഹകരണ സംഘം പലര്‍ക്കും കടം കൊടു 
ത്തിരുന്നു. കടമെടുത്തവരില്‍ ഏറെപ്പേരും കടം 
തിരികെയടച്ചില്ല. കേന്ദ്ര സംഘത്തിലേക്ക്‌ പണം 
തിരിച്ചടയ്ക്കേണ്ടതായി വന്നപ്പോള്‍ കേശവന്‍ 
1200 രൂപയുടെ ഒരു ചിട്ടി തുടങ്ങി. അങ്ങനെ ചിട്ടി 
ബിസിനസ്സിലും ഒരു കൈ പയറ്റാന്‍ അദ്ദേഹം 
തീരുമാനിച്ചു. പെട്ടെന്നാണ്‌ നല്ല നിലയില്‍ 
നടന്നിരുന്ന ആ ചിട്ടിക്കമ്പനി പൊളിയുന്നത്‌. 

1930 കളിലെ ആഗോള സാമ്പത്തിക തകര്‍ച്ച 
യുടെ അലകള്‍ തിരുവിതാംകൂറിലുമെത്തി. 
കാര്‍ഷികോല്‍പന്നങ്ങളുടെ കയറ്റുമതി മുടങ്ങി. 
പെട്ടെന്നായിരുന്നു ഇവയുടെ വില കുത്തനെ ഇടി 
ഞ്ഞത്‌. കൃഷിക്കാരുടെ പക്കല്‍ പണം എന്നത്‌ 
കണികാണാനില്ലാത്ത വസ്തുവായി മാറി. ഇങ്ങ 
നെയുള്ള ഘട്ടത്തില്‍ ആരെങ്കിലും ചിട്ടിക്കാശ്‌ 
അടയ്ക്കുമോ? പണം തിരികെ കിട്ടാതായതോടെ 
ചിട്ടി കമ്പനി എട്ടു നിലയില്‍ പൊട്ടിയെന്നു പ്ര 
ത്ൃേകം പറയേണ്ടതില്ലല്ലോ? കുടുംബത്തിലെ 
ഓഹരിയായി കിട്ടിയ മൂന്ന്‌ ഏക്കര്‍ 20 സെന്റ്‌ 
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എന്തോ തിരുമാനിച്ചുറ്ച്‌ ഭാര്യയോടും മകനോടും 
യാത്ര പറഞ്ഞ്‌ കേശവന്‍ വീടുവിട്ടു. നിറകണ്ണുക 
ളോടെ ഗര്‍ഭിണിയായ ഭാര്യ കാര്‍ത്ത്യായനി കൈവിശി. 





സ്ഥലം വിറ്റിട്ടും കടക്കാര്‍ക്ക്‌ കൊടുക്കാനുള്ള തുക പോലുമില്ല. 

സി. ആര്‍. കേശവന്‍ “ഡി ഫാക്ടോ' പാപ്പരായി. കൊല്ലവര്‍ഷം 
1109, ഇടവപ്പാതിയുടെ കാറും കോളും അന്തരീക്ഷമാകെ മൂടിക്കെട്ടി 
നില്ക്കുന്നു. അതിനേക്കാള്‍ മൂടികെട്ടിയ മനസ്സുമായി കേശവന്‍ ഇരി 
ക്കുന്നു. എസ്‌.എന്‍.ഡി.പി. യോഗം ഡയറക്ടര്‍ ബോര്‍ഡ്‌ അംഗമായ 
ആ മനുഷ്യന്‍ അവസാനത്തെ ചില്ലിയും എണ്ണി തീര്‍ത്തു. ബാക്കി 
23 രൂപ അഞ്ച്‌ ചക്രം! ഇനി എന്തുചെയ്യണം. ആലോചനകള്‍ വല 
ചിതറി. ഭാര്യ ഗര്‍ഭിണിയാണ്‌, കൂടാതെ മുലകുടി മാറാത്ത മൂത്ത 
കുട്ടിയും. ജീവിതം വീണ്ടും ഇവിടെ നിന്ന്‌ തുടങ്ങണം. അയാള്‍ 
ആറു രൂപയെടുത്ത്‌ ഭാര്യയെ ഏലപ്പിച്ചു. ബാക്കിയുള്ള 17 രൂപ അഞ്ചു 
ച്രകം മൂലധനമായുണ്ട്‌. എന്തോ തീരുമാനിച്ചുറച്ച്‌ ഭാര്യയോടും 
മകനോടും യാത്ര പറഞ്ഞ്‌ കേശവന്‍ വീടുവിട്ടു. നിറകണ്ണുകളോടെ 
ഗര്‍ഭിണിയായ ഭാര്യ കാര്‍ത്ത്യായനി കൈവീശി. 

ഉടുമുണ്ടിനും ഷര്‍ട്ടിനും പുറമേ ഒരു പഴയ കൂടയും കൂടി 

എടുത്തു. മഴ ചാറാന്‍ തുടങ്ങുന്നു. ഇടവം ആറാം തീയതിയാണ്‌ 
ഭാര്യയോട്‌ MAMo സത്യം പറഞ്ഞു - താന്‍ നാടുവിടുകയാണെന്ന്‌. 
കോട്ടയത്തേക്കാണ്‌ ആദ്യം പോയത്‌. അവിടെ ഒന്നുമൊത്തില്ല. പി 
ന്നെ തിരുവനന്തപുരത്തേക്ക്‌ തിരിച്ചു. അവിടേയും ഒരു മാര്‍ഗ്ഗം 
തരപ്പെട്ടു വന്നില്ല. രക്ഷയില്ലാതെ ചെമ്പഴന്തിയില്‍ ചെന്നു. ധര്‍മ്മ 
തീര്‍ത്ഥം സ്വാമികളുടെ കൂടെ താമസമാരംഭിച്ചു. ചെമ്പഴന്തിയില്‍ ഒരു 
നേരം ഭക്ഷണം കിട്ടും. പച്ചരിച്ചോറും തേങ്ങാ ചമ്മന്തിയും. പകരം 
എന്നും കാലത്ത്‌ ആശ്രമത്തിലെ ചെടികള്‍ നനയ്ക്കണം. രാവിലെ 
ലഭിക്കുന്ന പച്ചരിച്ചോറില്‍ പാതി മാറ്റിവെച്ച രാത്രി ഭക്ഷണമാക്കും. 
ചെമ്പഴന്തിയിലും അധികം തങ്ങിയില്ല. അവിടെ നിന്ന്‌ കേശവന്‍ 
പോയത്‌ അരുവിപ്പുറത്തേയ്ക്കായിരുന്നു. ഒരു ചരകം കൊടുത്താല്‍ 
ക്ഷേത്രത്തിലെ നിവേദ്യമായ ചോറും അറുവി ചണ്ഡാലക്കുളമ്പ 
എന്ന കറിയും കിട്ടും. അത്താഴം അതോടെ അവസാനിച്ചു. ഉച്ചയ്ക്ക്‌ 
ഒരു നേരം മാത്രം ആഹാരം കഴിച്ച നെയ്യാറ്റിന്‍കരയില്‍ ഷണ്‍മുഖ 
വിലാസം പ്രസ്സില്‍ കമ്പോസിംഗ്‌ പഠിക്കാന്‍ തുടങ്ങി. ഒപ്പം അവിടെ 
ആധാരം എഴുത്ത്‌ പണിയും തുടങ്ങി. 





ഏഴുമാസക്കാലത്തെ അരപ്പട്ടിണിക്കു ശേഷം 
1110 - ലെ വൃശ്ചിക മാസത്തില്‍ വടക്കന്‍ പ്രദേ 
ശത്തേക്ക്‌ കേശവന്‍ യാത്ര തിരിച്ചു. മുഷിഞ്ഞു 
തുടങ്ങിയ മുണ്ടും കീറി തുടങ്ങിയ ഷര്‍ട്ടും നീ 
ണ്ട താടി എല്ലും തോലുമായ ഒരു മനുഷ്യക്കോ 
ലം. തൃശൂര്‍ റെയില്‍വേ സ്റ്റേഷനില്‍ വന്നിറങ്ങി. 
ജീവിക്കാന്‍ വേണ്ടി ചെയ്ത സകല മാര്‍ഗ്ഗങ്ങളും 
അമ്പേ പരാജയം. കേവലം ആറു ഉറുപ്പിക മാത്രം 
കൊടുത്തിട്ടു പോന്ന ഭാര്യയ്ക്ക്‌ എന്തു സംഭ 
വിച്ചു എന്നുപോലും അറിയില്ല. അതോര്‍ത്ത്‌ 
ഉറങ്ങാത്ത രറ്രഗ്തികളാണേറെയും. പക്ഷേ 
എങ്ങിനെ തിരിച്ചു ചെല്ലും? തിരിച്ചു ചെന്നിട്ട 
എന്തു ചെയ്യാന്‍ ! അങ്ങനെ കറങ്ങിത്തിരിഞ്ഞ്‌ 
ഏരുരുള്ള നരസിംഹ സ്വാമികളുടെ ആശ്രമത്തി 
ലെത്തി. അവിടെ വെച്ചാണ്‌ സിദ്ധവൈദ്യനായ 
രാമാനന്ദസ്വാമികളെക്കുറിച്ച കേശവന്‍ കേള്‍ക്കു 
ന്നത്‌. സിദ്ധവൈദ്യം പഠിച്ചാല്‍ ജീവിക്കാനുള്ള 
വരുമാനം ലഭിക്കുമെന്നു തോന്നിയ കേശവന്‍ 
സ്വാമികളെ കാണാന്‍ തന്നെ തീരുമാനിച്ചു. 

കൈയ്യില്‍ ഒരു ചില്ലിക്കാശില്ല. വിശപ്പു 
കൊണ്ട്‌ ഒരടി നടക്കാന്‍ UY. പച്ചവെള്ളം AANO 
കുടിച്ച്‌ തൃശുര്‍ അങ്ങാടി മുഴുവന്‍ അലഞ്ഞുതി 
രിഞ്ഞു നടന്നു. ഒടുവില്‍ തളര്‍ന്നു വഴിയരികില്‍ 
വീണുപോയി. എപ്പോഴോ കണ്ണു തുറന്നപ്പോള്‍ 
ഷര്‍ട്ടില്‍ കിടക്കുന്ന സ്വര്‍ണ്ണ ബട്ടണ്‍സ്‌ ശ്രദ്ധ 
യില്‍പ്പെട്ടു. അതു വില്ക്കാന്‍ ഒരു സ്വര്‍ണ്ണക്കട 
തിരക്കിയായി പിന്നെയുള്ള നടത്തം. അങ്ങിനെ 
നടന്നു നടന്ന്‌ ഒരു സ്വർണ്ണക്കടയുടെ മുന്‍പി 
ലെത്തി. സ്വര്‍ണ്ണബട്ടണ്‍ രി കൊടുത്തപ്പോള്‍ 
ആള്‍ വല്ല കള്ളനുമായിരിക്കുമെന്നാണ്‌ സ്വര്‍ണ്ണ 
ക്കടക്കാരന്‍ കരുതിയത്‌. വിശപ്പുകൊണ്ട്‌ പ 
രവശനായ ചെറുപ്പക്കാരന്റെ മുഖത്തെ ദൈന്യ 
ത കണ്ടപ്പോള്‍ അയാള്‍ക്ക്‌ ദയ തോന്നിയിരിക്ക 
ണം. സ്വര്‍ണ്ണ ബട്ടണ്‍ വിലയ്ക്കെടുക്കാമെന്ന്‌ 
അയാള്‍ സമ്മതിച്ചു. ഒരു രൂപ രണ്ട്‌ അണ 
എടുത്ത്‌ കേശവന്റെ കൈയ്യില്‍ വെച്ചു കൊടു 
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ത്തു. അതുംകൊണ്ട്‌ ആദ്യം കണ്ട ചായക്കടയില്‍ കയറി. കിട്ടിയ 
തൊക്കെ വലിച്ചുവാരി തിന്നു. വിശപ്പടങ്ങിയപ്പോള്‍ എഴുന്നേല്‍ക്കാന്‍ 
വയ്യ. അവിടെതന്നെയിരുന്നു കുറേ നേരം വിശ്രമിച്ച ശേഷം നേ 
രെ കൂര്‍ക്കാഞ്ചേരിക്ക്‌ വിട്ടു. സിദ്ധവൈദ്യാശ്രമത്തിലെ രാമാനന്ദ 
സ്വാമികളെ കാണണം. പ്രതീക്ഷിച്ച സ്വാഗതമല്ല സ്വാമികളില്‍ നി 
ന്നും ലഭിച്ചത്‌. ഏതായാലും ഒരു രാത്രിമാധ്രം അവിടെ തങ്ങാന്‍ അനു 
വദിച്ചു. 

കേശവന്‍ നിരാശനായില്ല. പിറ്റേ ദിവസം അവിടെ നിന്നൊട്ട ഇറ 
ങ്ങിപ്പോന്നുമില്ല. ഇറക്കിവിട്ടാലും പോകില്ല എന്ന ദൃഡനിശ്ചയത്തി 
ലാണ്‌ കേശവന്‍. രാമാനന്ദസ്വാമികളുടെ അടുത്തു നിന്ന്‌ വൈദ്യം 
പഠിക്കുക അത്ര എളുപ്പമുള്ള കാര്യമായിരുന്നില്ല. എന്തും സഹിച്ച്‌ 
സ്വാമികളുടെ അടുത്തു നിന്നും വൈദ്യം പഠിക്കാന്‍ തന്നെ കേശവന്‍ 
തീരുമാനിച്ചു. അഞ്ചു വര്‍ഷവും ആറു മാസവും അവിടെ താമസിച്ചു 


രാമാനനദസ്വാമികളുടെ അടുത്തു നിന്ന്‌ വൈദ്യം പഠി 
ക്കുക അത്ര എളുഷമുള്ള കാര്യമായിരുന്നില്ല. എന്തും 
സഹിച്ച്‌ സ്വാമികളുടെ അടുത്തു നിന്നും വൈദ്യം 
പഠിക്കാന്‍ തന്നെ കേശവന്‍ തിരുമാനിച്ചു. 





ഒരു രാത്രിമാത്രം തങ്ങാന്‍ അനുവദിച്ച ആശ്രമത്തില്‍. അതുമാത്ര 
മല്ല, ആ ആശ്രമത്തിന്റെ മാനേജര്‍ പദവിയില്‍ വരെ എത്തിച്ചേര്‍ന്നു 
കേശവന്‍. വൈദ്യം മാത്രമല്ല, എങ്ങനെ ജീവിക്കണമെന്നുകൂടി കേശ 
വന്‍ ആ ആശ്രമത്തില്‍ നിന്നും പഠിച്ചെടുത്തു. ഒരു മികച്ച ഉദ്യോഗം 
നേടാന്‍ ആവശ്യമായ വിദ്യാഭ്യാസമോ ബിസിനസ്സ്‌ ചെയ്യാനുള്ള 
മൂലധനമോ കൈയ്യിലില്ലെങ്കിലും ജീവിതത്തില്‍ ചിലതെല്ലാം നേ 
ടാനാകുമെന്ന ആത്മവിശ്വാസം കൈവന്നു. 

തികഞ്ഞ ശുഭാപ്തി വിശ്വാസക്കാരനായിരുന്നു സ്വാമികള്‍. 
കൈയ്യില്‍ ഒരു പൈസപോലുമില്ലാതെയാണ്‌ വലിയ വലിയ പരിപാ 
ടികള്‍ ആരംഭിച്ചിരുന്നതും നടപ്പിലാക്കിയിരുന്നതുമെന്ന കാര്യം 
കേശവന്‍ അറിഞ്ഞു. ഓരോ രോഗത്തിന്‌ പണക്കാരനോട വലിയ 
ഫീസ്‌ വാങ്ങുമ്പോള്‍, പാവപ്പെട്ടവരോട്‌ തുച്ചമായ തുകയേ സ്വാമി 
കള്‍ വാങ്ങിക്കുമായിരുന്നുള്ളൂ എന്ന കാര്യം കേശവന്‍ പ്രത്യേകം 
ശ്രദ്ധിച്ചു. രാമനന്ദസ്വാമികളുടെ ചികിത്സ തേടി കേരളത്തിനകത്തും 
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പുറത്തു നിന്നുമൊക്കെ ഒട്ടേറെ രോഗികള്‍ 
കൂര്‍ക്കാഞ്ചേരി സിദ്ധവൈദ്യാശ്രമത്തില്‍ എത്തി 
യിരുന്നു. എല്ലാത്തരം രോഗികളേയും അവരുടെ 
രോഗലക്ഷണങ്ങളും അവയ്ക്ക്‌ സ്വാമി നല്‍കിയി 
രുന്ന മരുന്നുകളും കേശവന്‍ ശ്രദ്ധയോടെ പഠിച്ചു. 
ക്രമേണ സ്വാമികളില്ലാത്തപ്പോള്‍ ആശ്രമത്തിലെ 
ത്തുന്ന രോഗികളെ ചികിത്സിക്കാനും തുടങ്ങി 
കേശവന്‍. മറ്റു പല വൈദ്യന്‍മാരും കൈയ്യൊ 
ഴിഞ്ഞവരെ ചികിത്സിച്ച്‌ സുഖപ്പെടുത്താനും 
കേശവന്‌ കഴിഞ്ഞു. ഇരിങ്ങാലക്കുടയിലെ 
മനോനില തെറ്റിയ ഒരു രോഗിയെ ചികിത്സിച്ച്‌ 
ഭേദമാക്കിയപ്പോള്‍ ആ രോഗിയുടെ ബന്ധുക്കള്‍ 
വന്ന്‌ ഇരിങ്ങാലക്കുടയില്‍ ഒരു വൈദ്യശാലയി 
ടാന്‍ നിര്‍ബന്ധിച്ചു. അങ്ങനെ തന്റെ ഗുരുവായ 
രാമാനന്ദസ്വാമികളുടെ അനുമതി വാങ്ങി കേശ 
വന്‍ ഇരിങ്ങാലക്കുടയ്ക്ക്‌ തിരിച്ചു. 

നാടുവിട്ടു നീണ്ട ആറു സംവത്സരങ്ങളും 39 
ദിനങ്ങളും കഴിഞ്ഞ്‌ മറ്റൊരു മഴക്കാലത്ത്‌ 1115 
മിഥുനം 15-90 തീയതി ഇരിങ്ങാലക്കുട ശ്രീനാരാ 
യണ ഭക്തസമുദായോദ്ധാരണ സമാജം ഓഫീ 
സിനടുത്ത്‌ സി. ആര്‍. കേശവന്‍ വൈദ്യരുടെ 
സിദ്ധവൈദ്യാധ്രമം ഉത്ഘാടനം ചെയ്യപ്പെട്ടു. 
രാമാനന്ദസ്വാമികള്‍ കൊടുത്ത 50 രൂപയും ഒരു 
ചെറിയ പെട്ടി മരുന്നുകളുമായിരുന്നു അദ്ദേഹ 
ത്തിന്റെ മൂലധനം. അങ്ങനെയാണ്‌ ചുളളിക്കാട്ട 
രാമന്‍ മകന്‍ സി. ആര്‍. കേശവന്‍, കേശവന്‍ 
വൈദ്യരാകുന്നതും ചന്ദ്രിക സോപ്പിന്റെ ഉടമ 
യായതും. 1940 കളോടെ കേശവന്‍ വൈദ്യര്‍ 
പേരെടുത്ത ചികിത്സകനായി മാറി. അദ്ദേഹം 
സ്വയം മരുന്നുകള്‍ തയ്യാറാക്കികൊടുത്തിരുന്നു. 
അങ്ങനെയാണ്‌ ചര്‍മ്മരോഗങ്ങളെ ചെറുക്കുന്ന 
ചന്ദ്രിക സോപ്പിന്റെ പിറവി. ഈ ഓഷധവീര്യ 
മുള്ള സോപ്പ്‌ കാല്‍നടയായും മറ്റും കടകളിലും 
വീടുകളിലും എത്തിച്ചത്‌ കേശവവൈദ്യന്‍ തന്നെ 
യായിരുന്നു. 

ഏതാണ്ട്‌ 55 വര്‍ഷം മുന്‍പ്‌ നടന്ന ഒരു സംഭവം 
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പറയാം. സ്ഥലം തൊടുപുഴ ബസ്‌ സ്റ്റാന്റ്‌. സമയം അര്‍ദ്ധരാ 
ത്രിയോടടുക്കുന്നു. പാലായ്ക്കുള്ള ബസ്‌ പുറപ്പെടാനൊരുങ്ങുന്നു. 
യുവത്വം വിടപറഞ്ഞകന്നിട്ടില്ലാത്ത വെളുത്തു മെലിഞ്ഞ ഒരു താടി 
ക്കാരന്‍ രണ്ടുകൈകളിലും ഓരോ ഇരുമ്പു പെട്ടിയും തൂക്കി പിടിച്ച 
ഓടിക്കിതച്ചെത്തി. ബസ്സില്‍ കാല്‍കുത്താന്‍ ഇടമില്ല. പിന്നാലെ 
ഗോവണിപ്പടിയില്‍ പിടിച്ചു നില്ക്കട്ടെ? ആ യാത്രക്കാരന്‍ കണ്ടക്ട 
റോട്‌ ചോദിച്ചു. എന്തെങ്കിലും സംഭവിച്ചാല്‍ ഞങ്ങള്‍ ഉത്തരവാ 
ദികളല്ല, കണ്ടക്ടറുടെ മറുപടി. യാത്രക്കാരന്‍ ഇരുമ്പു പെട്ടികള്‍ 
ബസ്സിന്റെ പുറത്ത്‌ കയറ്റിയിട്ടു. ഗോവണിയില്‍ പിടിച്ചു നിന്നു. ബസ്‌ 
ഓടിതുടങ്ങി. പൊടിപടലം ആകെ മൂടി (അന്ന്‌ റോഡുകളൊന്നും 
ടാര്‍ ചെയ്തിരുന്നില്ല). അയാള്‍ കണ്ണടച്ചു പിടിച്ചു. ഓരോ കുഴിയില്‍ 
വീഴുമ്പോഴും തെറിച്ചു വീഴുമെന്നു തോന്നി. അങ്ങനെ 30 കിലോ 
മീറ്റര്‍ യാത്ര ചെയ്ത്‌ പാലായിലെത്തി. യാത്രക്കാരന്‍ ചെമ്മണ്ണു 
പൊതിഞ്ഞ ഒരു ജീവല്‍പ്രതിമയായിക്കഴിഞ്ഞിരുന്നു. എങ്കിലും 
ഉദ്ദേശിച്ച സ്ഥലത്ത്‌ എത്തിയല്ലോ. ബസ്സിന്റെ മുകളില്‍ കയറി പെട്ടി 
കള്‍ ഇറക്കി. അവയും തൂക്കിപ്പിടിച്ച്‌ നടന്നുപോയി. ആറ്റിലിറങ്ങി 
നന്നായി മുങ്ങിക്കുളിച്ചു. സി. ആര്‍. കേശവവൈദ്യരായിരുന്നു ആ 
യാത്രക്കാരന്‍. ഒന്നു രണ്ടു ജോലിക്കാരുടെ സഹായത്തോടെ താനും 
സഹധര്‍മ്മിണിയും വിദ്യാര്‍ത്ഥിയായ മകനും നിര്‍മ്മിക്കുന്ന ചന്ദ്രിക 
സോപ്പ്‌ വില്ക്കാനിറങ്ങിയതാണ്‌ അദ്ദേഹം. 

പിന്നീട ഭാരതം മുഴുവന്‍ അറിയപ്പെടുന്ന വ്യവസായ പ്രമുഖനാ 
യി തീര്‍ന്ന ചെറുപ്പക്കാരന്റെ ആദ്യകാലയാതനകള്‍ 1988 ല്‍ പ്രസി 
ദ്ധീകരിച്ച സി. ആര്‍. കേശവവൈദ്യര്‍ ശതാഭിഷേക ഉപഹാരത്തില്‍ 
വിവരിച്ചിരിക്കുന്നതാണിത്‌. ഇങ്ങനെ ഒട്ടേറെ കഷ്ടപാടിലൂടെ പ 
ടുത്തുയര്‍ത്തിയ ചന്ദ്രിക സോപ്പിന്റെ ഗുണമേന്‍മ അറിഞ്ഞ ഉപ 
ഭോക്താക്കള്‍ വീണ്ടും വാങ്ങാന്‍ തുടങ്ങി. അങ്ങനെ ആയുര്‍വേദ 
സോപ്പിന്റെ വിപണിയില്‍ ചന്ദ്രിക വഴിത്തിരിവായി. ° 


ഒന്നുകില്‍ നയിക്കുക, അല്ലെങ്കില്‍ അനുഗമിക്കുക, 
അതുമല്ലെങ്കില്‍ വഴിമാറുക - ടെഡ്‌ ടര്‍ണര്‍ 





ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ 


joshygeorgecartoonist@gmail.com 





പത്രപവര്‍ത്തകനും ടി.വി. അവതാരകനും 
മൈന്‍ഡ്‌ പവ്വര്‍ ട്രെയ്നറുമാണ്‌ ലേഖകന്‍. 
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[ുഷ്യന്രേതങ്ങള്‍ക്ക്‌ പൊതുവായി കാണാന്‍ സാധി 
ക്കാത്ത വസ്തുക്കളെയും അവയുടെ മനോഹാരിതയെയും 
ദൃഷ്ടിഗോചരമാക്കുക എന്നതാണ്‌ മാക്രോഫോട്ടോ 
ഗ്രാഫി എന്ന സങ്കേതത്തിന്റെ ലക്ഷ്യം . സൂക്ഷ്മതലത്തി 
ലുള്ള സനന്ദര്യത്തെയാണ്‌ ഇത്‌ ഫോക്കസ്‌ ചെയ്യുന്നതു 
തന്നെ . ഈ മേഖലയില്‍ ഒരു പുത്തന്‍ മുന്നേറ്റം തന്നെ 
നടത്തിയിരിക്കുകയാണ്‌ നെതര്‍ലന്റ്‌ സ്വദേശിനിയായ 
ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍ കോറിവൈറ്റ്‌. ജലം പോലെയുള്ള ദ്രവ 
രൂപവസ്തുക്കളില്‍ ചലനം സൃഷ്ടിക്കുമ്പോള്‍ അവയില്‍ 
ഉരുത്തിരിയുന്ന അത്ഭുതരുപങ്ങളാണ്‌ കോറിയുടെ ക്യാമ 
റാക്കണ്ണുകളിലൂടെ ലോകം കണ്ടത്‌. Mumford Time 
Machine, ജലത്തില്‍ ചലനം തിര്‍ക്കുന്നതിനായി ഡ്രിപ്പ്‌ 
കിറ്റ്‌, ക്യാമറ എന്നിവയാണ്‌ പ്രധാനമായും ഉപയോഗപ്പെ 
ടുത്തിയതെങ്കിലും ചിത്രങ്ങള്‍ വര്‍ണ്ണാഭമാക്കുന്നതിനാ 
യി ജലത്തില്‍ ഭക്ഷ്യവസ്തുക്കളില്‍ ഉപയോഗിക്കുന്ന നി 
റങ്ങള്‍, പാല്‍, ഫ്‌ളാഷ്‌ ജെല്ലുകള്‍ എന്നിവയും ചേര്‍ത്തു. 
ഈ പരീക്ഷണത്തിന്റെ ഫലം വിസ്മയകരമായിരുന്നു. 
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v Photography 
































EQUIPMENT LIST 





* Canon EOS 50D 

e Speedlite 580EX II 

e Speedlite 430EX II 

e Canon EF100mm f/2.8 Macro USM lens 


* [optional] The Time Machine and Drip Kit 


e Univeral Photo Timer and StopShot are other 
alternatives but Hiviz is the cheapest option if 
you are willing to toy around with electronics 


e Camera Axe is yet another alternative, though 
not the cheapest 
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Inspiring Ideas Y v Inspiring Ideas 








ട്ട 


SAVE PAPER, SAVE THE 
PLANET 


Creative Directors: 
Simon Wooller 


Agency: 

SAATCHI & SAATCHI A/S 

Client: BECOME irse 
WWF , 


Creative Directors: 


Art Directors / Co riters 
pyw Tomas Ramanauskas 


Cliff Kagawa Holm, Silas Jansson 





————————À— Art Director: 
Gediminas Saulis 





Copywriter: 
Tomas Ramanauskas 
Agency: 
Love Agency, Vilnius, 
Lithuania 
Photographer: 
NISSAN - "KANGAROO Cyclopes-Photo.com 
Agency: 09905909909604909909500950590900499099095095090050509090406990090090000909090004000900050095090909090000900090005009 
BBDO Portugal Agéncia de 
Publicidade 
Advertiser: 
Nissan Motor Corp. 
Brand: 
Nissan 
PENGUIN AUDIOBOOKS: 
————— MÀ WILLIAM SHAKESPEARE 
Chief Creative Officer: 
Prasoon Joshi 
Creative Directors: 
BREATHE RIGHT: TRAIN Talha Nazim, Rohit Devgun 
Agency: 
vs DE McCann Worldgroup, 
y Mumbai, India 
Agency: 


Copywriters: 


Grey Hong Kong Talha Nazim, Rohit Devgun 


Client: 
Dl mus Illustrator: 
Lamanoestudio.cl 
ലു Copywriter: TT 
7} Halo Cheng as 


Penguin Audiobooks 
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Origin v 








IRUN HIS 910020 


ഒരു ട്രേഡ്‌ നെയിമെന്ന നിലയില്‍ ലക്സിനു ധാരാളം സവിശേഷതകളുണ്ടാ 
യിരുന്നു. അന്ന്‌ വിപണിയിലുണ്ടായിരുന്ന മറൂത്തഷന്നങ്ങളെ അപേക്ഷിച്ച്‌ തിരെ 
ച്ലെറിയ പേരായിരുന്നു അത്‌. അത്‌ പെട്ടെന്നു തന്നെ ഉതഷന്നത്തിന്റെ പ്രചാര 
ത്തിനു കാരണമായി മാറി. 





TOD ae, സംരക്ഷണത്തിന്റെ 90 വര്‍ഷ 
ത്തെ ചരിത്രമാണ്‌ ലക്സ്‌ സോപ്പിനു പറയാ 
നുള്ളത്‌. അലക്കു സോപ്പായി തുടങ്ങിയ ലക്‌ 
സ്‌ ഇന്ന്‌ ഇന്ത്യ, പാക്കിസ്ഥാന്‍, ്രസില്‍, തായ്‌ 
ലന്‍ഡ്‌, സൌത്ത്‌ ആഫ്രിക്ക എന്നീ വികസ്വര രാജ്യ 
ങ്ങളിലെ മാര്‍ക്കറ്റ്‌ കൈയ്യടക്കിയിരിക്കുന്നു. 

1899 ല്‍ ബ്രിട്ടണിലാണ്‌ ലകസിന്റെ ജനനം. 
വില്യം ഹസ്കെത്‌ ലെവറും (William Hes- 
keth Lever) അദ്ദേഹത്തിന്റെ സഹോദരനായ 
ജെയിംസും ചേര്‍ന്ന്‌ 1885 ല്‍ സ്ഥാപിച്ച ലെവര്‍ 
ബ്രദേഴ്സ്‌ (Lever Brothers) കമ്പനിയാണ്‌ ഈ 
സോപ്പിന്റെ നിര്‍മ്മാതാക്കള്‍. ഗ്ലിസറിന്‍, വെജിറ്റ 
ബിള്‍ ഓയില്‍, പാമോയില്‍ എന്നിവ ചേര്‍ത്തു 
നിര്‍മ്മിച്ച സണ്‍ലൈറ്റ്‌ സോപ്പ്‌ എന്ന ര്രാന്‍സ്പെ 
രന്റ സോപ്പാണ്‌ അവര്‍ ആദ്യം ഉല്‍പ്പാദിപ്പിച്ചത്‌. 
അതു തന്നെ നേര്‍ത്ത അടരുകളായി ഉണ്ടാക്കി 
യെടുത്ത സണ്‍ലൈറ്റ്‌ ഫ്ളേക്ക്‌ സോപ്പാണ്‌ (Sun- 
light flake soap) ഇന്നു കാണുന്ന ലക്സിന്റെ 
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ആദ്യരൂപം. 1895 ല്‍ ന്യൂയോര്‍ക്കില്‍ ലെവര്‍ കമ്പനിയുടെ ആദ്യത്തെ 
ഓഫീസ്‌ തുടങ്ങി. വസ്ര്രങ്ങള്‍ കഴുകുന്നതിനായി അക്കാലത്ത്‌ 
വലിയ സോപ്പുകട്ടകള്‍ ആണ്‌ ഉപയോഗിച്ചിരുന്നത്‌. ഇവയുടെ നിര 
ന്തരോപയോഗം മൂലം വസ്ത്രങ്ങളുടെ നിറം കെടുകയും എളുപ്പം 
കേടു വരികയും ചെയ്യുമായിരുന്നു. അതിനൊരു പുതിയ പരിഹാര 
മാര്‍ഗ്ഗമായിരുന്നു ലക്സ്‌. 

1900 ല്‍ തന്നെ ഫ്‌ളേക്ക്‌ സോപ്പ്‌ ലക്സ്‌ എന്നു പേരുമാററി 
ക്കഴിഞ്ഞിരുന്നു. ഒരു ട്രേഡ്‌ നെയിമെന്ന നിലയില്‍ ലകസിനു 
ധാരാളം സവിശേഷതകളുണ്ടായിരുന്നു. അന്ന്‌ വിപണിയിലുണ്ടായി 
രുന്ന മറ്റുല്‍പ്പന്നങ്ങളെ അപേക്ഷിച്ച്‌ തീരെച്ചെറിയ പേരായിരുന്നു 
അത്‌ . അത്‌ പെട്ടെന്നു തന്നെ ഉല്‍പ്പന്നത്തിന്റെ പ്രചാരത്തിനു 
കാരണമായി മാറി. ലക്സ്‌ എന്ന ലാറ്റിന്‍ പദത്തിന്റെ അര്‍ത്ഥം 
പ്രകാശമെന്നാണ്‌. സൂര്യ്രകാശത്തോട്‌ ബന്ധം വരുന്ന ഈ പ 
ദം സണ്‍ലൈറ്റ്‌ ഫ്ളേകസിന്റെ ഒറ്റപ്പദമായിത്തീര്‍ന്നു. 1929 ലാണ്‌ 
ലക്സ്‌ ഇന്ത്യയില്‍ വിപണിയില്‍ ലഭ്യമായിത്തുടങ്ങുന്നത്‌. 1930 
മുതല്‍ 70 വരെയുള്ള കാലഘട്ടം ലക്സിന്റെ ചരിത്രത്തിലെ ഏറ്റവും 
പുരോഗമനപരമായ ഒരേടാണ്‌. അക്കാലത്ത്‌ മാറിവരുന്ന ഫാഷന്‍ 
സങ്കല്‍പ്പങ്ങള്‍ക്കനുസ്ൃതമായി വൃതൃസ്ത നിറങ്ങളിലും പാ 





TI GRA 









ക്കേജുകളിലും വിപണിയില്‍ പ്രത്യക്ഷപ്പെട്ടു. 
1958 ല്‍ പിങ്കു, വെളുപ്പ്‌, നീല, പച്ച, മഞ്ഞ എന്നീ 
അഞ്ചുനിറങ്ങളില്‍ സോപ്പ്‌ വിപണിയില്‍ ലഭ്യ 
മായിത്തുടങ്ങി. 1990 കളില്‍ ലക്സില്‍ നിന്നും 
വ്യത്യസ്ത ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളുമിറങ്ങിത്തുടങ്ങി. പ 
വര്‍ ജെല്ലുകള്‍, ലിക്വഡ്‌ സോപ്പുകള്‍, മോയി 
സ്ചറൈസിംഗ്‌ ബാറുകള്‍, ക്രീമുകള്‍ എന്നി 
ങ്ങനെ ഒരു നീണ്ടനിര തന്നെയുണ്ടായിരുന്നു. 
ഇന്ന്‌ 100 രാജ്യങ്ങളില്‍ വില്‍ക്കപ്പെടുന്ന ലകസ്‌ 
2005 ല്‍ മാത്രം 1.0 മില്ല്യണ്‍ യൂറോയാണ്‌ വിറ്റു 
വരവ്‌ നേടിയത്‌. 


ലക്സ്‌ പരസ്യം 

ലെവര്‍കമ്പനിയുടെ മറ്റുല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ക്കു 
വേണ്ടി പരസ്യം ചെയ്ത J.Walter Thomson 
കമ്പനിയാണ്‌ ലകസിനു വേണ്ടിയും പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ ചെയ്തത്‌. ഈ ഉല്‍പ്പന്നത്തിനു വേണ്ടി ചെ 
യ്ത ഏറ്റവും പ്രധാനപ്പെട്ട പ്രമോഷണല്‍ തീം 
Lux won't shrink woolens ആയിരുന്നു. എല്ലാ 
ത്തരത്തിലുള്ള വസ്ത്രങ്ങളും കേടു കൂടാതെ 
കഴുകുന്നതിനുള്ള ഏറ്റവും മികച്ച ഉപാധിയായി 
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ലേഡിസ്‌ ഹോം ജേണല്‍ പോലെ സ്ത്രീകള്‍ 
കുടുതല്‍ വായനക്കാരായുള്ള മാധ്യമങ്ങളി 
ലാണ്‌ ലക്സ്‌ പരസ്യം ചെയ്തുതുടങ്ങിയത്‌ 
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അകാ സമൂറായിക്കു മുന്‍പ്‌ പുര്‍ണ്ണമായും 
കറുഷ്‌ നിറത്തിലുള്ള «eno ബര്‍ഗര്‍ നിര്‍മ്മിച്ചാണ്‌ 
ബര്‍ഗര്‍ കിംഗ്‌ RMD പുതിയ സംരംഭത്തിന്‌ തുടക്കമിട്ടത്‌. 





0) വംഭാക്താക്കളെ ആകര്‍ഷിക്കാന്‍ ഒരു പു ചെലവൊന്നും കൂടാതെ തന്നെ മാര്‍ക്കറ്റില്‍ പ്രധാനമായ ഒരു 
ത്തന്‍ നയവുമായാണ്‌ ഫാസ്റ്റ്‌ ഫുഡ്‌ രംഗത്തെ സ്ഥാനം നിലനിര്‍ത്താന്‍ സാധിക്കുന്നുണ്ട്‌” ബര്‍ഗര്‍കിംഗ്‌ 
വമ്പന്‍ കമ്പനിയായ ബര്‍ഗര്‍ കിംഗ്‌ ജപ്പാന്‍ രംഗ ജപ്പാന്റെ ബിസിനസ്സ്‌ മാനേജ്മെന്റ്‌ വിഭാഗത്തിലെ ജനറല്‍ 
ത്തെത്തിയിരിക്കുന്നത്‌ . അകാ സമുറായ്‌ എന്ന മാനേജരായ, Masanori Tatsuiwa വാക്കുകളാണിത്‌. എന്തായാലും 
ബര്‍ഗറാണ്‌ അവരുടെ ഈ പുതിയ ഐറ്റം. ഈ പുതിയ പരീക്ഷണരീതി ഫാസ്റ്റ്‌ ഫുഡ്‌ പ്രിയരില്‍ ഒരു ന 
ചുവപ്പു കളര്‍ ചീസ്‌, ബണ്ണുകള്‍, സോസ്‌ തുടങ്ങി വീനതരംഗമായി മാറിയിരിക്കുകയാണ. സിംഗപ്പൂരിലും ഈ 
എല്ലാത്തിലും ചുവപ്പിന്റെ പ്രളയം . ഇതിനായി വിജയഗാഥ ആവര്‍ത്തിക്കാനുള്ള ഒരുക്കത്തിലാണ്‌ ബര്‍ഗര്‍ 
ഏതെങ്കിലും ഫുഡ്‌ കളറാണ്‌ ഉപയോഗപ്പെടു കിംഗ്‌. ഈ വര്‍ഷം തന്നെ ബ്ലാക്ക്‌ ബര്‍ഗറും വൈറ്റ്‌ ബര്‍ഗറും 
ത്തിയതെന്ന്‌ കരുതിയെങ്കില്‍ തെറ്റി. ശുദ്ധമായ ഒന്നിച്ചിറക്കാനാണ്‌ പ്ലാന്‍. മലേഷ്യയിലിതിനോടകം തന്നെ നി 
തക്കാളി തന്നെയാണ്‌ ഈ നിറത്തിനാധാരം. ന്‍ജ എന്ന പേരില്‍ ബ്ലാക്ക്‌ ബര്‍ഗര്‍ വിപണിയിലെത്തിച്ചു കഴിഞ്ഞു. 


FOR SATIN SOFT SKIN 


ലക്സ്‌ സോപ്പിനെ ഉപയോക്താക്കള്‍ക്കായി JWT നിര്‍ 
ദ്ദേശിച്ചു. അതിനു വേണ്ടി ന്യൂസ്‌ പേപ്പര്‍ ക്യാംപയിന്‍ 
ആണ്‌ ആദ്യം ആരംഭിച്ചത്‌. ന്യൂയോര്‍ക്കിലെ പ്രതങ്ങ 
ളില്‍ ഈ പരസ്യം പ്രത്യക്ഷപ്പെട്ടു; this wonderful new 
product എന്ന തലവാചകത്തോടു കൂടി. ക്യാംപയിന്‍ 


വിജയകരമായിത്തീര്‍ന്നു. 1915 ലെ സെയില്‍സ്‌ 10,000 ആരോഗ്യത്തിന്‌ ഹാനികരമല്ലാത്ത എന്നാല്‍ R 
കെയ്സുകളായിരുന്നതില്‍ നിന്ന്‌ 1918 എത്തിയപ്പോ ആകര്‍ഷകവും രുചികരവുമായ ഫാസ്റ്റ്‌ ഫുഡു 
ഴേക്കും ഒരു മില്യണിലധികം കെയ്സുകളിലേക്കു കളിലൂടെ വിപണനം ഇരട്ടിപ്പിക്കുക എന്നതാണ്‌ 
യര്‍ത്തപ്പെട്ടു. ഈ പുതിയ തന്ത്രത്തിന്റെ ലക്ഷ്യം. അകാ സമുറാ 
ലകസിന്റെ ആദ്യകാല ക്യാംപയ്നുകള്‍ ഈ പുതി യിക്കു മുന്‍പ്‌ പൂര്‍ണ്ണമായും കറുപ്പ്‌ നിറത്തിലുള്ള 
യ ഉല്‍പ്പന്നത്തെക്കുറിച്ച ഉപയോക്താക്കളെ പഠിപ്പിക്കുന്ന കുറോ ബര്‍ഗര്‍ നിര്‍മ്മിച്ചാണ്‌ ബര്‍ഗര്‍ കിംഗ്‌ 
തിനുള്ളതായിരുന്നു. ലേഡീസ്‌ ഹോം ജേര്‍ണല്‍ പോലെ ജപ്പാന്‍ പുതിയ സംരംഭത്തിന്‌ തുടക്കമിട്ടത്‌. 
സ്ത്രീകള്‍ കൂടുതല്‍ വായനക്കാരായുള്ള മാധ്യമങ്ങളില്‍ ഇതില്‍ നിറത്തിനായി മുളക്കരിയും കണവ 
പരസ്യം ചെയ്യാനാരംഭിച്ചു. അവയെല്ലാം അക്കാലത്തെ മത്സ്യത്തിന്റെ മഷിയുമാണ്‌ ചേര്‍ത്തത്‌. “തുട 
ഏറ്റവും മികച്ച ആകര്‍ഷകമായ കളറിലും ഇല്യുസ്ട്രേ ക്കത്തില്‍ ഞങ്ങള്‍ക്ക്‌ വലിയ പരസ്യങ്ങളൊന്നും 
ഷനിലുമാണ്‌ അച്ചടിച്ചു വന്നത്‌. ചില പരസ്യങ്ങള്‍ the ചെയ്യാനുള്ള ബജറ്റ്‌ ഉണ്ടായിരുന്നില്ല. അതി 
pure essence of soap in flakes എന്ന ടാഗ്‌ ലൈനോടുകു നാല്‍ തന്നെ ഉല്‍പ്പന്നത്തില്‍ പ്രത്യേകതകള്‍ 
ടിയവയായിരുന്നു. ° കൊണ്ടു വന്ന്‌ ഒരു ബ്രാന്‍ഡ്‌ ഐഡന്റിറ്റി നിര്‍ 





മ്മിച്ചെടുക്കേണ്ടതായി വന്നു. ഇന്ന്‌ ഭീമമായ പണ 
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CAREER 
GUIDANCE 





Aamo ശോഭനീയമായ ഒരു കരിയര്‍ 
ആഗ്രഹിക്കുന്നവര്‍ക്കായി നിരവധി കോഴ്‌സുകള്‍ 
പരിചയപ്പെടുത്തിയിട്ടുണ്ട്‌. പബ്ലിക്കുമായി കൂടു 
തല്‍ ഇടപഴകാന്‍ അവസരമൊരുക്കുന്ന അധികം 
കോഴ്‌സുകള്‍ പരസ്യ മേഖലയില്‍ നിലവിലില്ല. 
എന്നാല്‍ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ആന്റ്‌ പബ്ലിക്ക്‌ റിലേ 
ഷന്‍സ്‌ കോഴ്‌സ്‌ ഇതില്‍ നിന്നും ഭിന്നമായി നി 
ലകൊള്ളുന്നു. പരസ്യം ചെയ്യുക എന്നതിനപ്പുറം 
അതിന്റെ പിന്നണിയിലെ സ്ട്രാറ്റജി മേക്കിംഗ്‌, 
കോര്‍പറേറ്റ്‌ കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍സ്‌, മാര്‍ക്കറ്റ്‌ 
പ്ലാനിംഗ്‌, ക്യാംപെയിന്‍ പ്ലാനിംഗ്‌, ര്രാന്‍ഡിം 
ഗ്‌, കണ്‍സ്യുമര്‍ ബിഹേവ്യര്‍ മനസിലാക്കുക 
തുടങ്ങി നിരവധി മേഖലകളില്‍ ജോലി ചെയ്യാന്‍ 
താല്പര്യപ്പെടുന്നവര്‍ക്കായുള്ള കോഴ്‌സാണ്‌ 
അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ആന്റ്‌ പബ്ലിക്ക്‌ റിലേഷന്‍സ്‌. 
പോസ്റ്റ്‌ ഗ്രാജുവേറ്റ്‌ ഡിപ്ലോമ കോഴ്‌സുകളാണ്‌ 
സാധാരണയായി കോളേജുകളില്‍ ഉള്ളതെ 
ങ്കിലും എം.എ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ആന്റ്‌ പബ്ലിക്ക്‌ 
റിലേഷന്‍സ്‌ കോഴ്സുകളും ഇന്നു പല യൂണിവേ 
ഴ സിറ്റികളിലും ഉണ്ട്‌. 


NBA SCHOOL OF MASS COMMUNICATION 

ട്‌ ടട. 

ഡല്‍ഹിയിലെ മാസ്‌ കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍ സ്വയം 
ഭരണ കോളേജുകളില്‍ മുന്‍പന്തിയില്‍ നി 
ല്ക്കുന്ന ഒരു കോളേജാണ്‌ NBA School of Mass 
Communication പോസ്റ്റ്‌ ഗ്രാജുവേറ്റ്‌ ഡിപ്ലോമ 
ഇന്‍ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ എന്ന കോഴ്‌സാണ്‌ ഈ 
കോളേജിലുള്ളത്‌. ഒരു വര്‍ഷമാണ്‌ കോഴ്സിന്റെ 
കാലാവധി. അംഗീകൃത യൂണിവേഴ്‌സിറ്റിയില്‍ നി 
ന്നും ബിരുദം നേടിയവര്‍ക്കാണ്‌ ഈ കോഴ്സി 
ലേക്ക്‌ അപേക്ഷിക്കാന്‍ യോഗ്യതയുള്ളത്‌. NBA 
യുടെ നേതൃത്വത്തില്‍ നടത്തപ്പെടുന്ന ഓള്‍ 
ഇന്ത്യ മീഡിയ സ്റ്റഡീസ്‌ ആപ്റ്റിറ്റ്യൂഡ്‌ ടെസ്റ്റാണ്‌ 
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അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ആന്‍ 


പബ്ലിക്‌ റിലേഷന്‍സ്‌ 


കോഴ്‌സിലേക്കുള്ള പ്രാഥമിക തെരഞ്ഞെടുപ്പ്‌. ടെസ്റ്റില്‍ നിന്നും 
ഷോട്ടലിസ്റ്റു ചെയ്യുന്നവരെ പേഴ്‌സണല്‍ ഇന്റര്‍വ്യൂ നടത്തി അതില്‍ 
നിന്നും കോഴ്സിലേക്ക്‌ തെരഞ്ഞെടുക്കുന്നു. അഡ്മിഷന്‍ ലഭിച്ച 
കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ കോളേജില്‍ നിന്നും നേരിട്ട കത്ത്‌ വരും. കത്ത്‌ ലഭിച്ച്‌ 
രണ്ട്‌ ആഴ്ചകള്‍ക്കുള്ളില്‍ അഡ്മിഷന്‍ നടപടികള്‍ ആരംഭിച്ചില്ലെ 
ങ്കില്‍ ആ വിദ്യാര്‍ത്ഥിയുടെ അപേക്ഷ നിരാകരിക്കുന്നതായിരിക്കും. 
പഠനത്തില്‍ മികവു തെളിയിക്കുന്ന വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്ക്‌ പ്രശസ്ത 
മായ ആഡ്‌ ഏജന്‍സികളില്‍ റിക്രൂട്ടമെന്റും കോളേജ്‌ വാഗ്ദാനം 
ചെയ്യുന്നു. 

NBA Group of Institutions 

Jain Studios Campus, Scindia Villa, Sarojini Nagar, Ring Road, 
New Delhi -110023, India. Mobile: 8130480044, Ph: 011- 65060618/19 
Email: info@nba.edu.in, SMS NBA to 56677 


Campus 2 
A-39, South Ext. Part-2, New Delhi -110049, India. 


ALL INDIA INSTITUTE OF MANAGEMENT STUDIES 
ee ee 
അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ആന്റ്‌ പബ്ലിക്ക്‌ റിലേഷന്‍സ്‌ പി.ജി ഡിപ്ലോമ 
കോഴ്സ്‌ ഡിസ്റ്റന്‍സ്‌ എജ്യൂക്കേഷന്‍ വഴി പഠിക്കാന്‍ താലപര്യ 
പ്പെടുന്നവര്‍ക്കായി അവസരമൊരുക്കിയിരിക്കുകയാണ്‌ All india 
Institute of Management Studies. അഡ്മിഷന്‌ അപേക്ഷിക്കുന്ന 
വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്ക്‌ 21 വയസ്സ്‌ പൂര്‍ത്തിയായിരിക്കണം. ആപ്ലിക്കേഷന്‍ 
ഫോം ഡൌണ്‍ലോഡ്‌ ചെയ്ത്‌ പൂരിപ്പിച്ചു നിശ്ചിത ഫീസ്‌ ഡിഡി 
ആയി വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാപനത്തിലേക്ക്‌ അയച്ചു കൊടുക്കണം. 
അഡ്മിഷന്‍ ലഭിക്കുന്ന വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്ക്‌ ഈ വിഷയം ആസ്പദ 
മായ ടെകസ്റ്റ്‌ ബുക്കുകളും മറ്റ്‌ അനുബന്ധ സാമഗ്രികളായ ചോദ്യാ 
വലികളും ഒപ്പം പരീക്ഷയില്‍ പങ്കെടുക്കുന്ന വിദ്യാര്‍ത്ഥിയുടെ പേ 
à റെജിസ്റ്റര്‍ ചെയ്യാനുള്ള ആപ്ലിക്കേഷന്‍ ഫോമും ലഭിക്കും. ആറു 
മാസം മുതല്‍ ഒരു വര്‍ഷം വരെ നീണ്ടു നില്ക്കുന്ന പി.ജി ഡിപ്ലോമ 
കോഴ്സുകളാണ്‌ ഇവിടെയുള്ളത്‌. ആറു മാസ കോഴ്സുകാര്‍ക്ക്‌ 
ഫെബ്രുവരി ആഗസ്റ്റ്‌ മാസത്തിലും, ഒരു വര്‍ഷത്തെ കോഴ്സുകാര്‍ക്ക്‌ 
മെയിലും നവംബറിലുമാണ്‌ പരീക്ഷകള്‍ നടത്തുന്നത്‌. 


# 55, (Old No: 29),Lazarus Church Road, R.A.Puram, 
Chennai-600 028, India. Ph: 0091-044-24956036 
HelpLine No:(0)98401 37982 

e-mail: aiimas@rediffmail.com 


SCHOOL OF BROADCASTING AND 


COMMUNICATION 
e പപ 


രണ്ട്‌ വര്‍ഷം നീളുന്ന എം.എ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ 
ആന്റ്‌ പബ്ലിക്ക്‌ റിലേഷന്‍സ്‌ കോഴ്‌സാണ്‌ School 
of Broadcasting and Communication ല്‍ ഉള്ളത്‌. 
ഈ കോഴ്‌സിനു 25 സീറ്റുകള്‍ ഉണ്ട്‌. മഖന്‍ലാല്‍ 
ചതുര്‍വേദി യൂണിവേഴ്‌സിറ്റി ഓഫ്‌ ജേര്‍ണലി 
സത്തോട അഫിലിയേറ്റ്‌ ചെയ്തിരിക്കുന്ന ഒരു 
വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാപനമാണിത്‌. അംഗീകൃത 
യൂണി വേഴ്‌സിറ്റിയില്‍ നിന്നും ഏതെങ്കിലും 
വിഷയത്തില്‍ ബിരുദം നേടിയവര്‍ക്ക്‌ ഈ 
കോഴ്സിലേക്ക്‌ അപേക്ഷിക്കാം. കോളേജ്‌ നേ 
രിട്ടു നടത്തുന്ന അഭിരുചി പരീക്ഷയുടേയും പേ 
ഴസണല്‍ ഇന്റര്‍വ്യൂവിന്റേയും അടിസ്ഥാനത്തി 
ലാണ്‌ വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ കോഴ്സിലേക്ക്‌ തെര 
ഞ്ഞെടുക്കുന്നത്‌. പഠനം വിജയകരമായി പൂര്‍ത്തി 
കരിക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ പരസ്യമേഖലയില്‍ ജോലിയും 
കോളേജ്‌ വാഗ്ദാനം ചെയ്യുന്നു. 
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Reality in Advertising, Written by - Rosser Reeves 


Reality 


if 
Ad werligtn ff 


രസ്യ മേഖലയെക്കുറിച്ച്‌ ആളുകള്‍ക്ക്‌ അറിവ്‌ 
വളരെ കുറഞ്ഞിരുന്ന സമയത്ത്‌ പുറത്തിറങ്ങിയ 
പുസ്തകമാണ്‌ Reality in Advertising. 1961 
മാര്‍ച്ചിലാണ്‌ പുസ്തകത്തിന്റെ ആദ്യപതിപ്പ്‌ പുറ 
ത്തിറങ്ങിയത്‌. അമേരിക്കയിലെ പ്രശസ്തനായ 
അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ എക്സിക്യൂട്ടീവായ Rosser 
Reeves ആണ്‌ പുസ്തകത്തിന്റെ രചയിതാവ്‌. 
Reality in Advertising പരസ്യമേഖലയില്‍ വന്‍ ചലന 
ങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിച്ചുകൊണ്ട്‌ മുന്നേറുന്ന കാഴ്ചയാണ്‌ പി 
ന്നീട്‌ കണ്ടത്‌. ബെസ്റ്റ്‌ സെല്ലര്‍ പട്ടികയിലേക്ക്‌ 
വളരെ വേഗം എത്തപ്പെട്ട ബുക്ക്‌ ഇന്ന്‌ പരസ്യ 
മേഖലയിലെ തന്നെ ഒരു ക്ലാസിക്‌ ബുക്കായി 
ട്ടാണ്‌ അറിയപ്പെടുന്നത്‌. ഫ്രഞ്ച്‌, ജാപ്പനീസ്‌, 
സ്പാനിഷ്‌, ഡച്ച്‌, ജര്‍മന്‍, ഇറ്റാലിയന്‍, ഹീബ്രൂ 
തുടങ്ങി 12 ഭാഷകളില്‍ Rosser Reeves ന്റെ 
Reality in Advertising വിവര്‍ത്തനം ചെയ്യപ്പെ 
S) 15 രാജ്യങ്ങളില്‍ 21 എഡിഷനുകളായി ഈ 
ബുക്ക്‌ പ്രസിദ്ധീകരിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 30 വര്‍ഷത്തെ പഠ 
നങ്ങള്‍ക്കു ശേഷമാണ്‌ പരസ്യ മേഖലയിലെ 


2 1 -0o നൂറ്റാണ്ടിലെ മാര്‍ക്കറ്റിനെക്കുറിച്ച്‌ ഗഹ 
നമായ പഠനം നടത്തുന്ന ബുക്കാണ്‌ Marketing 
Management A South Asian Perspective മാര്‍ക്ക 
റിംഗ്‌ രംഗത്ത്‌ വര്‍ഷങ്ങളുടെ അനുഭവ സമ്പത്തുള്ള 
Philip Kotler ആണ്‌ ഈ ബുക്കിന്റെ രചയിതാവ്‌. 
ഇന്നത്തെ നൂറ്റാണ്ടില്‍ ഡിമാന്റും സപ്പേയും മാര്‍ക്ക 
JAM എങ്ങനെയൊക്കെ സ്വാധിനിക്കുന്നു എന്നും 
സാധനത്തിന്റേയും സേവനത്തിന്റെയും വില 
എന്തൊക്കെ ഘടകങ്ങളെയാണ്‌ ആശ്രയിച്ചിരിക്കു 
ന്നതെന്നും വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ മനസ്സിലാക്കാന്‍ ഈ 
ബുക്ക്‌ അവസരമൊരുക്കുന്നു. മാര്‍ക്കറ്റിംഗിന്റെ 
വിവിധ വശങ്ങളെക്കുറിച്ച്‌ ആഴത്തിലുള്ള അറിവ്‌ 





അതികായനായ Rosser Reeves ഈ ബുക്ക്‌ 
തയ്യാറാക്കിയത്‌. എന്തുകൊണ്ടാണ്‌ ആഡ്‌ 
ക്യാംപെയ്നുകള്‍ക്ക്‌ ഒരുപാട്‌ പണം പ്രമുഖ 
കമ്പനികള്‍ ചെലവാക്കുന്നത്‌? പരസ്യത്തിന്റെ പി 
ന്നാമ്പുറങ്ങളില്‍ ശ്രദ്ധിക്കേ കാര്യങ്ങള്‍ എന്തൊ 
ക്കെയാണ്‌? ഇത്തരത്തില്‍ പരസ്യരംഗവുമായി 
ബന്ധപ്പെട്ട നിരവധി ചോദ്യങ്ങള്‍ക്കുള്ള ഉത്ത 
രവുമായാണ്‌ Reality in Advertising ബുക്ക്‌ പു 
റത്തിറങ്ങിയത്‌. അക്കാലത്ത്‌ പരസ്യ മേഖലയില്‍ 
നിലനിന്നിരുന്ന പല പ്രവണതകളേയും രചയി 
MOA വിമര്‍ശിച്ചിരുന്നു. പരസ്യരംഗത്ത്‌ മാറ്റങ്ങള്‍ 
അനിവാര്യമാണെന്നു തുറന്നെഴുതിയ ഒരു എഴു 
ത്തുകാരന്‍ Rosser Reeves ആയിരുന്നു. തന്റെ 
30 വര്‍ഷത്തെ പഠനങ്ങളിലൂടെ കണ്ടെത്തിയ പു 
തിയ സിദ്ധാന്തങ്ങളും അദ്ദേഹം ഈ ബുക്കില്‍ 


ഉള്‍പ്പെടുത്തിയിട്ടു. 147 പേജുകളുള്ള Reality in 
Advertising (പസിദ്ധീകരിച്ചിരിക്കുന്നത്‌ Knopf 


ആണ്‌. ഓണ്‍ലൈന്‍ സെറ്റുകള്‍ വഴി ഈ ബുക്ക്‌ 
വാങ്ങാവുന്നതാണ്‌. 


Marketing Management A South Asian Perspective, Written by - Philip Kotler 


വായനക്കാര്‍ക്ക്‌ പ്രദാനം ചെയ്യുന്നതോടൊപ്പം 
തന്നെ ഈ മേഖലയിലെ തൊഴില്‍ സാധ്യത 
കളും, ഒപ്പം തന്നെ രാജ്യപുരോഗതിയ്ക്കായി 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗിനെ എങ്ങനെയൊക്കെ ഉപയോഗപ്പെ 
ടുത്താന്‍ സാധിക്കുമെന്നും .Philip Kotler വ്യക്ത 
മാക്കുന്നു. കണ്‍സ്യൂമര്‍ സെന്റിമെന്റ്‌, ര്രാന്‍ഡിം 
ഗ്‌, ബ്രാന്‍ഡ്‌ ഇക്വിറ്റി, തുടങ്ങി മാര്‍ക്കറ്റിംഗിലെ 
സുപ്രാധാനമായ എല്ലാ വിഷയങ്ങളും Marketing 
Management A South Asian Perspective കൈ 
കാര്യം ചെയ്യുന്നു. Pearson ആണ്‌ ഈ ബുക്ക്‌ 
പ്രസിദ്ധീകരിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ഓണ്‍ലൈന്‍ സൈറ്റു 
കളില്‍ ഈ ബുക്ക്‌ ലഭ്യമാണ്‌. 
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Advertising agency 


An advertising agent or an advertising agency is an in- 
dependent company rendering specialized services in 
advertising in particular and marketing in general. The 
role of an advertising agency is to plan, create produce 
and place advertising for its clients. Advertising agency 
Is an organization whose business consists in the ac- 
quisition as a principal of the right to use space or time 
in advertising media and the administration on behalf 
of the advertisers of advertising appropriations made 
by them. 


Advertising Agency Services 





Creative Marketi Administrative 

Department arketing Department 
Services 

Department Public Records 

Art Copy Films Accounts Relations 


and Research 


Media Department Production Department 


Press Radio TV Outdoor Cinema Online Films Posters Notices Dircet Mail 


Functioning of Various Departments 
of an Advertising Agency 


1) Contact Department: Creation, sustaining, and ex- 
tension are the three basic functions of the depart- 
ment. It gets new business and tries to continue 
the existing business. 


2)Media Department: After making the advertise- 
ment plan, the agency selects the best possible 
medium. The media analyst and estimators decide 
the approximate kind and number of potential cus- 
tomers and then to choose the media that get the 
message to them. 
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EEE ADVERTISING 


അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലകളിലേക്ക്‌ 
കടന്നുവരുന്ന നവാഗതര്‍ക്കും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും 
്രയോജനപ്പെടുത്താവുന്ന ഒരു പംക്തി.ഓരോ 


ലക്കവും സൂക്ഷിച്ച്‌ വയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഭാവിയില്‍ ഒരു 


ടെക്സ്റ്റ്ബുക്കായി ഉപകരിക്കും. 


3) Copy Department: The copy director coordi- 


nates the work of writing the copy with the as- 
sistance of copy chief and copy writers. The 
advertisement copy is the heart of advertising 
programme as it contains the message. 


4) Art and Visualization Department: The art di- 


rector heads this department. He is assisted 
by artists, layout-men and visualizers. Art direc- 


tor gets prepared visuals and layouts for press 


advertisements, posters, calendars, painted 
bulletins, car cards, and other outdoor pieces. 


5) Production Department: When a copy is ready, 
the agency proceeds to its mechanical produc- 
tion. The production manager has to move to 
the typographers or type setters to have copy 


set in type, later to the artist for the illustra- 


tions. Finally he makes sure that the artwork is 


ready to dispatch to the publication 


6)Finance Department: The accountants are 


responsible to maintain accounts, billing and 
collecting the dues from the customers. The 
checking action verifies the production and 
publicity of each individual case may be press, 
media, outdoor, radio, television ,cinema on- 
line etc. 


7)Research department: This section of the ad- 


vertising agency is engaged in the study of 
the effects of sales activities at the end of the 
point of distribution of a particular product. 
The research director takes the assistance of 
analyst, investigators, marketing assistance, 
statistical clerks and librarians. 


8) Public Relations Department: The department 


establishes and maintains mutual understand- 
ing between the organization and the public. 
The department is headed by the Public Rela- 
tions Director who has to struggle hard to have 
always high opinion about the firm. 


MARKETING 





Selection of Channel Distribution 


Market today is characterized by heterogeneity on both 
demand and the supply sides. The goods and services 
available must be matched against the wants and de- 
sires of users. Channels of distribution serve to achieve 
this matching of goods and the desires of potential 
buyers. It serves as a bridge which spans between the 
producer and the user. 


Marketing channels: Origin and Benefits 


A channel of distribution may be defined as a path 
traced in the direct or indirect transfer of title to a prod- 
uct as it moves from a producer to ultimate consum- 
ers or industrial users. The channel thus includes the 
original producer, the final buyer and any middleman in 
between the two. They fall under two categories: Mer- 
chant middlemen Agent middlemen. An agent middle- 
man negotiates purchases or sales or both but does 
not take title to the goods in which he deals. On the 
basis of their positions in the channel of distribution 
middlemen are classified into Wholesalers and Retail- 
ers. 


Creation of Demand 


Creation of demand is an art. It is a process by which 
latent demand is converted into effective demand. A 
manufacturer has to deal with human beings with dif- 
ferent temperaments. But the products are common 
and its physical qualities cannot be changed to suits 
the individual requirements. Hence some artistic way 
of dealing is essential to make believe the customer 
that the particular product suits his need. Creation of 
demand is the sum total of the following elements: 


a) Method of selling 
b) Marketing goods accessible 
c) Promoting the sale 


There are also two methods of selling: Personal selling 
and Impersonal selling. Impersonal selling is classified 
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as Direct Methods and Indirect Methods. Advertise- 
ment and publicity are direct methods. Demonstra- 
tions, exhibitions, providing samples, etc. are exam- 
ples of indirect methods. 


There is an accepted formula for all these methods 
known as A-l-D-A formula. It stands for 


A- Attention 
l- Interest 
D- Desire 


A- Action 


Determining the Terms of sale 


A seller generally has to decide three things before 
the sale of the product is made. He will have to fix a 
price, consider concession such as discount, decide 
the forms of delivery, and fix the method of transfer of 
ownership. They are important not only for the present 
sale but also pave the way for easier future sales. 


Customer Service 


Customer service has become major factor in choos- 
ing among competing sellers. Such type of services 
creates confidence in the minds of the consumer 
about the product and the manufacturer. For the seller 
It is an opportunity to establish a direct contact with 
the customer. 
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Printhead Technology 


Waterfall 


പരമ്പരാഗത DA ജെറ്റ്‌ പ്രിന്റുക്ളില്‍ നിന്നും വ്യത്യസ്തമായി ഇവയ്ക്ക്‌ ശബ്ദം, വൈബ്രേഷന്‍, 
മെക്കാനിക്കൽ സങ്കീരണതകള്‍ എന്നിവ താരതമ്യേന കുറവാണ്‌. ദീര്‍ഘകാലം നിലനില്ക്കുന്ന 
തരത്തിലാണ്‌ ഇതിന്റെ നിര്‍മ്മാണം. അതോടൊഷം ഉപഭോക്താവിനു തന്നെ എളുപത്തില്‍ 


റിപ്ലേസ്‌ ചെയ്യാനും സാധിക്കും. 
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Memjet's exclusive printhead includes over 70,000 jets 





QI BOO ചിലവ്‌ കുറഞ്ഞ എന്നാല്‍ നല്ല വേഗതയും നിലവാരവുമുള്ള പ്രി 
നററാണു നിങ്ങള്‍ തിരയുന്നതെങ്കില്‍ അതിനുള്ള ഉത്തരമാണ്‌ Memjet Wa- 
terfall Printhead Technology യോടു കൂടിയ പ്രിന്ററുകള്‍. സൂപ്പര്‍ ഫാസ്റ്റ്‌ കളര്‍ 
ഡോക്യുമെന്റുകളുടെ (പ്രിന്റിംഗിനും പര്യാപ്തമാണ്‌ Memjet ന്റെ ഈ പു 
തിയ സാങ്കേതിക വിദ്യ. പ്രിന്റിംഗ്‌ കൂടുതല്‍ വേഗത്തിലാക്കുന്നതിന 
യി കണ്‍ട്രോളര്‍ ചിപ്പും മോഡുലാര്‍ സോഫ്റ്റ്‌ വെയറും ഉപയോഗപ്പെ 
ടുത്തുന്നു. ഏതു മേഖലയിലെ പ്രിന്റിംഗിനും ഇണങ്ങുന്നതും ഉന്നതനി 
ലവാരത്തിലുള്ളതുമാണ്‌ ഇത്തരം (്രിന്റ്‌ ഹെഡുകള്‍. പരമ്പരാഗത ഇങ്ക 
ജെറ്റ്‌ പ്രിന്റുകളില്‍ നിന്നും വൃത്യസ്തമായി ഇവയ്ക്ക്‌ ശബ്ദം, വൈബ്രേ 
ഷന്‍, മെക്കാനിക്കല്‍ സങ്കീര്‍ണതകള്‍ എന്നിവ താരതമ്യേന കുറവാണ്‌. 


By ദീര്‍ഘകാലം നിലനില്ക്കുന്ന തരത്തിലാണ്‌ 
ഇതിന്റെ നിര്‍മ്മാണം. അതോടൊപ്പം ഉപഭോ 
ക്താവിനു തന്നെ എളുപ്പത്തില്‍ റീപ്ലേസ്‌ 
ചെയ്യാനും സാധിക്കും. nozzile quan- 


40 A ഇഫെകടിവ്‌ ആഡ്്‌കോം സെപ്റ്റംബര്‍ 2015 





tity, density എന്നിവയില്‍ നിലവില്‍ മാര്‍ക്ക 
റ്റില്‍ ലഭ്യമായ ഏറ്റവും പുതിയ പ്രിന്‍റുകളെ 
ക്കാള്‍ 17 മടങ്ങ്‌ മുന്നിലാണ്‌ memjet എന്നത്‌ 
ശ്രദ്ധേയമാണ്‌. 


ഓരോ പ്രിന്റ്‌ ഹെഡ്‌ പാക്കിലും 70,400 നോസി 
ലുകളുണ്ട്‌. 1,600 dpi native print quality നല്‍കാന്‍ 
പര്യാപ്തമാണിവ. 12 ഇഞ്ച്‌ (305 mm) ഒരു 
സെക്കന്റു കൊണ്ട്‌ പ്രിന്റു ചെയ്യുമ്പോള്‍ 1600 x 800 
dpi quality യുള്ള പ്രിന്റ്‌ ലഭിക്കും. നോര്‍മ്മല്‍ പ്രിന്റ്‌ 
നിലവാരത്തിലുള്ള ഇതുപയോഗിക്കുന്നത്‌ സാ 
ങ്കേതികമായ ഡോക്യുമെന്റുകളുടെ നിര്‍മ്മാ 
ണത്തിനായാണ്‌. സെക്കന്റില്‍ 6 ഇഞ്ച്‌ പ്രിന്റ്‌ 
ചെയ്യുമ്പോള്‍ ഉയര്‍ന്ന നിലവാരത്തിലുള്ള ഗ്രാഫി 
കസിനു സാധ്യമായ 1600 x 1600 dpi output 
ആണ്‌ ലഭിക്കുന്നത്‌. തുടര്‍ച്ചയായി 700 മില്ല്യണ്‍ 
കളര്‍ ഡ്രോപ്പുകളെ ഓരോ സെക്കന്‍ഡിലും പു 
റന്തള്ളുന്നതിനുള്ള കഴിവ്‌ ഇതിനുണ്ട്‌ ink drop 
കളുടെ ശരാശരി വലിപ്പം 14 microns diameter.- 
ആണ്‌ അതായത്‌ ഒരു മുടിനാരിന്റെ വലിപ്പ 
ത്തിനു സമാനം. ഇങ്ങനെ വളരെ സൂക്ഷമമായ 
രീതിയില്‍ drop placement നടക്കുന്നതുമൂലം 
ഏറ്റവും കൃത്യതയാര്‍ന്ന printed meterial തന്നെ 
നിര്‍മ്മിക്കപ്പെടുന്നു. പരമ്പരാഗത We ജെറ്റ്‌ 








v Printing 





പ്രിന്ററുകളില്‍ നിന്ന്‌ വൃത്ൃസ്തമായി സിലിക്കണ്‍ ഉപയോഗം 
കുറച്ചാണ്‌ a ഹെഡിന്റെ നോസില്‍ സ്ട്രക്ച്ചര്‍ നിര്‍മ്മിച്ചിരി 
ക്കുന്നത്‌. ഇതു മുലമാണ്‌ വളരെ ചെലവു കുറഞ്ഞ്‌ ഈ സാങ്കേ 
തികത ലഭ്യമാകുന്നത്‌. 


Memjet Formula Ink 


Four color (CMYK) ink formation നോടു കൂടിയ water based ആയ ഇങ്കു 
ആണ്‌. വളരെ വേഗത്തിലുള്ള drop ejection ന്‌ ഇതാവശ്യമാണ്‌. MO 
നമായ ഡൈ കോളറന്റുകള്‍ ഉപയോഗിക്കുന്നതിനാല്‍ നിറങ്ങള്‍ 
കൃത്യമായും തുല്യമായും വിതരണം ചെയ്യപ്പെടുന്നു. പ്രിന്റ്‌ ഹെഡി 
ന്റെ 1-2 പൈകോലിറ്റര്‍ (picoliter) മില്ലി സെക്കന്റുകള്‍ കൊണ്ട്‌ gos» 
ഡ്രോപ്പുകളെ വലിച്ചെടുക്കുന്നു. 
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ink drop കളുടെ ശരാശരി വലിഷം 14 microns 
diameter - റാണ്‌ അതായത്‌ ഒരു മുടിനാരിന്റെ 
വലിഷത്തിനു സമാനം. 


TECHNICAL SPECIFICATIONS 


70.400 nozzles 

Printable width 8.77 inch (222.8 mm) 

Print speed 6 inches (152 mm) per second 
or 12 inches (305 mm) persecond) 

© Print resolution 1600 dots per inc 





NOZZLE STRUCTURE 
& ELEMENTS 


5 ink channels 

Unique self-cooling design 

10 rows of nozzles - 2 per ink channel 
Unique triangle design at chip joint 
31-micron nozzle structure 

1-2 picoliter drops 

~14 micron drop diameter 
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ഭാരതത്തില്‍ ദാദാസഹേബ്‌ ഫാഅക്കെ രാജാ ഹരിശ്ചന്ര എടുത്തഷോള്‍ 
ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഏറ്റവും സുപരിചിതമായിരുന്നതും ഗുണപാഠമുള്ളതുമായ 
കഥയാണ്‌ തെരഞ്ഞെടുത്തത്‌. ആദിമദ്ധ്യാന്തമുള്ള കഥ. മലയാളത്തിൽ 

ജെ. സി. ഡാനിയേല്‍ വിഗതകുമാരന്‍ എടുത്തഷോഴും കഥയുണ്ടായിരുന്നു. 


സിം കണ്ടുപിടിച്ച ലൂമിയര്‍ സ്രദേഴ്സ്‌ 
തങ്ങളുടെ ക്യാമറയില്‍ (കിനിമോട്ടോഗ്രഫി. പി 
ന്നീടാണ്‌ സിനിമോട്ടോഗ്രഫി എന്നു വിളിക്കാന്‍ 
തുടങ്ങിയത്‌) ചിത്രീകരിച്ച മിനിട്ടുകള്‍ ദൈര്‍ഘ്യ 
മുള്ള ദൃശ്യങ്ങള്‍ ഇരുട്ടു നിറഞ്ഞ ഹാളില്‍ പ്ര 
ദര്‍ശിപ്പിച്ചു. റെയില്‍വേ സ്റ്റേഷനില്‍ ട്രെയിന്‍ 
വരുന്നതും പോര്‍ട്ടര്‍മാര്‍ സാധനം ചുമക്കുന്നതും 
ആയിരുന്നു അത്‌. തങ്ങളുടെ നേരെ ട്രെയിന്‍ 
കുതിച്ചു വരുന്നതു കണ്ട്‌ പ്രേക്ഷകര്‍ നിലവിളി 
ച്ചുകൊണ്ട്‌ ജീവനുമായി ഹാളിനു പുറത്തേയ്ക്ക്‌ 
ചാടിയതാണ്‌ സിനിമാ ചരി്രത്തിലെ ആദ്യത്തെ 
അനുഭവം. 
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പിന്നീട ഫ്ലാഹര്‍ട്ടി ഡോക്യുമെന്ററികള്‍ നിര്‍മ്മിച്ചു. നാനൂക്ക്‌ 
ഓഫ്‌ ദ നോര്‍ത്ത്‌- എസ്‌കിമോകളുടെ കഥ പറയുന്നു. മുക്കുവര്‍ 
സാഹസികമായി മത്സ്യവേട്ട നടത്തുന്നതാണ്‌ സ്രാവുവേട്ടക്കാര്‍. 
ഗ്രിഫിത്താണ്‌ ഒരു കഥ പറയല്‍ ശ്രമിച്ചത്‌. മുഴുനീള ചലച്ചിത്രം. 
ഇന്‍ടോളറന്‍സ്‌, ബെര്‍ത്ത്‌ ഓഫ്‌ എ നേഷന്‍ തുടങ്ങിയവ. 

ഭാരതത്തില്‍ ദാദാസഹേബ്‌ ഫാല്‍ക്കെ രാജാ ഹരിശ്ചന്ദ്ര എടുത്ത 
പ്പോള്‍ ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഏറ്റവും സുപരിചിതമായിരുന്നതും ഗുണപാഠ 
മുള്ളതുമായ കഥയാണ്‌ തെരഞ്ഞെടുത്തത്‌. ആദിമദ്ധ്യാന്തമുള്ള 
കഥ. മലയാളത്തില്‍ ജെ. സി. ഡാനിയേല്‍ വിഗതകുമാരന്‍ എടുത്ത 
പ്പോഴും കഥയുണ്ടായിരുന്നു. ബാലനിലും കണ്ടംവെച്ച കോട്ടിലും 
ഹൃദയസ്പര്‍ശിയായ കഥ പറഞ്ഞു. 

കാലം മാറി ആദിമദ്ധ്യാന്തമില്ലത്ത കഥകള്‍ വന്നു. ഒരു ദിവസത്തെ 








കഥയായി. ഒരു സംഭവമായി. സസ്പെന്‍സായി, 
ഹൊററായി, സയന്‍സ്‌ ഫിക്ഷന്‍ ആയി. ലോക 
സിനിമയോടു മത്സരിക്കുന്ന കഥാ സന്ദര്‍ഭങ്ങളു 
മായാണ്‌ മലയാള സിനിമ നില്ക്കുന്നത്‌. കഥയേ 
ക്കാളുപരി ദൃശ്യവിസ്മയങ്ങളൊരുക്കിയും സിനി 
മുന്നേറുന്നു. ഇവിടെയാണ്‌ സിനിമയില്‍ കഥ 
യുടെ പ്രസക്തി. 

മലയാളത്തിലും തമിഴിലും ഹിറ്റു സിനിമകള്‍ 
സംവിധാനം ചെയ്ത പ്രശസ്തനായ ശശി ശങ്കര്‍ 
പറയുന്നു. കഥയില്ലായ്മയാണ്‌ ഇന്നത്തെ കഥക 
ളുടെ ശാപം. സംഗീതത്തില്‍ സംഗീതമില്ലായ്മ 
യും. ബാഹുബലി പോലുള്ള സിനിമകള്‍ വിഷ്വ 
ലുകള്‍കൊണ്ടുളള വിസ്മയമാണ്‌. കഥയില്ലെ 
ങ്കിലും പ്രേക്ഷകര്‍ സിനിമ കാണുന്ന അവസ്ഥ 
യായിരിക്കുന്നു. 

എല്ലാറ്റിനും ഒരു അളവുകോലുണ്ട്‌. ഭൂമി 
യുടെ ചരിത്രം മുതല്‍ എല്ലാ ചലനങ്ങള്‍ക്കും 
ഒരു തിയറിയുണ്ട്‌. ഒരു ബേസിക്‌ ബ്ലൂര്പിന്റ. ഒരു 
സുപ്രഭാതത്തില്‍ ആര്‍ക്കും ചിത്രകാരനാകാനോ, 
അദ്ധ്യാപകനാകാനോ, എന്‍ജിനിയറാകാനോ, 
വൈദ്യനാകാനോ, നടനാകാനോ, നര്‍ത്തക 
നാകാനോ, സംവിധായകനാകാനോ കഴിയില്ല. 
അതിന്‌ അതിന്റേതായ പരിശീലനം വേണം. 
അതാണ്‌ അടിസ്ഥാനം. ആ അടിസ്ഥാനമില്ലായ്മ 
യാണ്‌ സിനിമയിലെ ഇന്നത്തെ പ്രശ്നം. 

പുതിയ തലമുറയുടെ ശാപമാണിത്‌. സിനിമ 
യുടെ വ്യാകരണം അറിവില്ലാത്തവരെ പര്‍വ്വതീക 
രിച്ച്‌ കാണിക്കുകയാണ്‌ ചെയ്യുന്നത്‌. ഹൈസൊ 
സൈറ്റിയെ സ്വപ്നം കാണുന്ന തലമുറയാണിത്‌. 
വികലമായ കാഴ്ചപ്പാടോടുകൂടിയ വികലമായ 
സൃഷ്ടികളാണിവര്‍ നടത്തുന്നത്‌. അത്യന്താധു 
നികതയ്ക്ക്‌ ശാശ്വതമായ ഒരു ഭാവമില്ല. വായന 
നഷടപ്പെട്ടു. കാരണം കഥയില്ലായ്മയാണ്‌. കുടും 
ബമില്ല. വിവാഹം കുടുംബവുമായി ജീവിക്കാന്‍ 
വേണ്ടിയല്ല. വിവാഹമോചനത്തിനായി വിവാഹം 
കഴിക്കുന്നവരുടെ തലമുറയാണിത്‌. അതിന്‌ 
മികച്ച ഉദാഹരണങ്ങളാണ്‌ സീരിയലുകളുടെ 
കഥകള്‍. 

ഒരു സ്ത്രീയും പുരുഷനും കാണുന്നു. പ്രേമി 
ക്കുന്നു. സ്ത്രീ കാമുകന്റെ സുഹൃത്തിന്റെ കൂടെ 
ഒളിച്ചോടുന്നു. അവന്‍ കുറേ കഴിഞ്ഞ്‌ അവളെ 
ഉപേക്ഷിക്കുന്നു. വീട്ടില്‍ വരുന്ന അവള്‍ മറ്റൊരു 
വരനെ കല്യാണം കഴിക്കുന്നു. അപ്പോഴവള്‍ ഗര്‍ഭി 
ണിയാണ്‌. കുഞ്ഞിനെ അനാഥാലയത്തിലാക്കി 
പുതിയ ഭര്‍ത്താവിനോടൊപ്പം താമസിക്കുന്നു. 
ഭാര്യയുടെ പൂര്‍വ്വ കഥയറിഞ്ഞ ഭര്‍ത്താവ്‌ അവ 
ളുമായി പിണങ്ങുന്നു. അപ്പോള്‍ ഭര്‍ത്താവിന്റെ 
അനുജന്‍ അവളെ സ്വീകരിക്കുന്നു. ഇങ്ങനെ 
കഥാഭാസം നീളുകയാണ്‌. ഇത്‌ കാണുന്ന മനു 
ഷ്യനു എന്തു പ്രതീക്ഷയാണ്‌ ജീവിതത്തില്‍ 
ഉണ്ടാകുന്നത്‌? 

ഇന്ത്യന്‍ സ്വാതന്ത്ര്യ സമരചരിത്രത്തിലെ 
ധീരനായകനാണ്‌ ഭഗത്‌ സിംഗ്‌. ഭഗത്‌ സിംഗ്നെ 








ക്ഥയില്ലായ്മയാണ്‌ ഇന്നത്തെ കഥകളുടെ ശാപം. 
ബാഹുബലി പോലുള്ള സിനിമകള്‍ വിഷ്വലുക്ള്‍കൊണ്ടു 
ളള വിസ്മയമാണ്‌. കഥയില്ലെങ്കിലും പ്രേക്ഷകര്‍ സിനിമ 
കാണുന്ന അവസ്ഥയായിരിക്കുന്നു. 


കൊല്ലാന്‍ ബ്രിട്ടീഷുകാര്‍ വിധിക്കുമ്പോള്‍ അമ്മ കരയുന്നുണ്ട്‌. മകന്‍ 
മരിക്കുന്നതിലല്ല ആ അമ്മ കരയുന്നത്‌, മറിച്ച രാജ്യത്തെ രക്ഷിക്കാന്‍ 
തനിക്ക്‌ മറ്റൊരു മകനില്ലല്ലോയെന്ന്‌ ഓര്‍ത്താണ്‌. ആ അമ്മ നമുക്ക്‌ 
ഒരു മാതൃകയും ആവേശവുമല്ലേ? 

ഒരു അന്തര്‍ജനത്തിന്‌ അറബി പഠിപ്പിക്കാമോ എന്ന സാമുഹ്യ 
പ്രസക്തിയാണ്‌ എന്റെ നാരായം എന്ന സിനിമയുടെ ഇതിവൃത്തം. 
വികലാംഗനായ ഒരുവന്‍ സ്വപ്നങ്ങളില്ലേ? അവനും പ്രേമിക്കാന്‍ 
അവകാശമില്ലേ? അതാണ്‌ കുഞ്ഞിക്കൂനന്‍ എന്ന സിനിമ. ഹിറ്റായ 
ഹന ഓള്‍ഡ്‌ ആര്‍ യു എന്ന സിനിമ തന്നെ എടുക്കു. സ്ത്രീകള്‍ക്ക്‌ 
എകസപയറി ഡേറ്റ്‌ ഉണ്ടോ എന്ന ഒറ്റ ചോദ്യമാണ്‌ ആ സിനിമ. 
നമ്മള്‍ എല്ലാവരും കുടുംബത്തില്‍ ചോദിക്കേണ്ട ചോദ്യം. 

ഹൃദയത്തെ തൊടുന്ന കഥകള്‍ സിനിമയ്ക്ക്‌ ഉണ്ടാകണം. ശശി 
ശങ്കര്‍ പറയുന്നു. കഥ എന്തായാലും അത്‌ പ്രേക്ഷകരുമായി സംവ 
ദിക്കണം. സംവിധായകനും പബ്ലിക്ക്‌ റിലേഷന്‍സ്‌ ഓഫീസറുമായ 
എബ്രഹാം ലിങ്കണ്‍ പറയുന്നു. ഒരു വടക്കന്‍ സെല്‍ഫിയും പ്രേമവും 
വിജയിച്ചതില്‍ കാലഘട്ടത്തിന്റെ പ്രത്യേകതയുണ്ട്‌. യുവത്വത്തിന്റെ 
അടക്കിവെച്ച വികാരങ്ങളാണ്‌ യുവാക്കളായ നടീനടന്‍മാര്‍ അവത 
രിപ്പിച്ചത്‌. ഇത്‌ വല്ലപ്പോഴും സംഭവിക്കുന്നതാണ്‌. 

കഥ മാര്രം പോര. നല്ല തിരക്കഥ വേണം. നല്ല താരനിര 
വേണം. ഉദാഹരണത്തിന്‌ ദൃശ്യം. ഇവയെല്ലാം ചേര്‍ന്ന ആ സിനി 
ഇന്ത്യ മുഴുവന്‍ ശ്രദ്ധിക്കപ്പെട്ടു. നല്ല കഥയും തിരക്കഥയും മാത്ര 
മുള്ള ചിത്രങ്ങള്‍ക്ക്‌ അവാര്‍ഡ്‌ കിട്ടുന്നു. പക്ഷേ തീയറ്ററില്‍ ഓടു 
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ന്നില്ല. ഒരാള്‍പ്പൊക്കം നല്ല സിനിമയാണ്‌. അ 
വാര്‍ഡ്‌ കിട്ടി. പക്ഷേ താരങ്ങളില്ലാത്തതുകൊണ്ട്‌ 
തീയേറ്റര്‍ കിട്ടുന്നില്ല. റിലീസ്‌ ചെയ്തില്ല. തമിഴിലെ 
ചെറിയ സിനിമയായ കാക്ക മുട്ടൈ ഹിറ്റാണ്‌. 
തമിഴിന്റെ കള്‍ച്ചര്‍ വ്ൃത്ൃയസ്തമായതുകൊണ്ടാ 
ണ്‌ അവരത്‌ സ്വീകരിച്ചത്‌. മലയാളത്തില്‍ സിനി 
AWA കഥയും തിരക്കഥയും മാര്രം പോര. 
എസ്രഹാം ലിങ്കണ്‍ പറയുന്നു. 

മലയാള സിനിമയില്‍ ഹിറ്റുകളുടെ രാജാ 
വാണ്‌ സംവിധായകനും തിരക്കഥാകൃത്തുമായ 
ഡെന്നീസ്‌ ജോസഫ്‌. ഇപ്പോഴത്തെ അവസ്ഥ 
മോശമല്ലെന്നും പ്രതീക്ഷകള്‍ നല്കുന്നതാ 
ണെന്നും അദ്ദേഹം പറയുന്നു. എന്റെ ചെറുപ്പകാ 
ലത്ത്‌ പണിതീരാത്ത വീട്‌, അനുഭവങ്ങള്‍ പാളിച്ച 
കള്‍, യക്ഷി, കൊടിയേറ്റം തുടങ്ങി ധാരാളം സിനി 
മകള്‍ സ്വാധീനിച്ചിരുന്നു. ഇപ്പോഴത്തെ പ്രേ 
മം സിനിമയും അതുപോലെ തന്നെ ആസ്വദി 





ക്കുന്നു. ഉസ്താദ്‌ ഹോട്ടലും ട്രാഫിക്കും വളരെ വ്യത്യസ്തങ്ങളായ 
അനുഭവങ്ങളാണ്‌. കഴിഞ്ഞ പത്ത്‌ വര്‍ഷത്തിനിടയില്‍ മലയാളം 
കണ്ട ബെസ്റ്റ്‌ സ്ക്രിപ്റ്റാണ്‌ ഉസ്താദ്‌ ഹോട്ടലിന്റേത്‌. ഡെന്നീസ്‌ 
ജോസഫ്‌ പ്രസ്താവിച്ചു. 

കോട്ടയം പുഷ്പനാഥിന്റേയും ബാറ്റണ്‍ ബോസിന്റേയും സലീം 
ചേര്‍ത്തലയുടേയും ദുര്‍ഗ്ഗാ പ്രസാദ്‌ ഖത്രിയുടേയും കഥകളാണ്‌ 
ഞാന്‍ ത്രില്ലോടെ വായിച്ചിട്ടുള്ളത്‌. ഖ്രതിയുടെ മൃത്യു കിരണവും, 
ചുവന്ന കൈപ്പത്തിയും ഇപ്പോഴും ഓര്‍ക്കുന്നു. കോട്ടയം പുഷപനാ 
ഥിന്റെ പാരലല്‍ റോഡും ഫറവോന്റെ മരണമുറിയും അസാ 
മാന്യ കഥകളാണ്‌. അയ്യായിരം വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പു മരിച്ച 
ഫറവോന്റെ ശവകുടീരത്തില്‍ നിന്ന്‌ മമ്മി പുറത്തെടുത്ത്‌ ഞരമ്പു 
കളിലൂടെ രക്തം കയറ്റി ജീവന്‍ കൊടുക്കുന്ന കഥ! അതിനു നാല്‍ 
പതുവര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു ശേഷമാണ്‌ സ്റ്റീവന്‍ സ്പില്‍ബര്‍ഗ്‌ മമ്മി 
എന്ന സിനിമ എടുത്തത്‌. പുഷ്പനാഥ്‌ ഫറവോന്റെ മരണമുറി 
എഴുതുമ്പോള്‍ സ്പില്‍ബര്‍ഗ്‌ ഗോലി കളിച്ചു നടക്കുകയായി 
രുന്നു. അദ്ദേഹത്തിന്റെ ഇന്‍ഡ്യാനാ ജോണ്‍സ്‌ പരമ്പര ഫറ 
വോന്റെ മരണമുറിയില്‍ നിന്നും ഹിറ്റലറുടെ തലയോടില്‍ നിന്നും 
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വന്നതാണോയെന്ന്‌ തോന്നും. 

സലീം ചേർത്തലയുടെ കുള്ളക്കടത്തുകാരന്റെ 
ഓര്‍മ്മക്കുറിപ്പുകള്‍ ഞാന്‍ സിനിമയെടുക്കാന്‍ 
ആലോചിച്ചതാണ്‌. അതിലെ ബാബുവും സലീ 
ലയും ഇപ്പോഴും ഓര്‍മ്മയില്‍ നില്ക്കുകയാണ്‌. 

ഹൃദയത്തെ ത്രസിപ്പിക്കുന്ന കഥകളാണ്‌ 
സിനിമയ്ക്കു വേണ്ടതെന്നു ഡെന്നീസ്‌ ജോസഫ്‌ 
അനുഭവത്തില്‍ നിന്നും പറയുന്നു. എല്ലാ സിനി 
മാക്കാരും പറയുന്നത്‌ സിനിമയ്ക്ക്‌ കഥയില്ലെന്നാ 
ണ്‌. പുതിയ കഥാകാരന്‍മാര്‍ പറയുന്നത്‌ ആരും 
ശ്രദ്ധിക്കുന്നില്ലെന്നാണ്‌ യുവ തിരക്കഥാകൃത്തും 
സംവിധായകനുമായ സാജന്‍ ജോസഫ്‌ അഭിപ്രാ 
യപ്പെടുന്നത്‌. ഏത്‌ കഥ പറഞ്ഞാലും സംവിധാ 
യകര്‍ക്കും നടന്‍മാര്‍ക്കും ഇഷ്ടപ്പെടുകയില്ല. 
ഒന്നിലും പുതുമയില്ലെന്ന്‌ അവര്‍ പറയുന്നു. ഹിറ്റു 
കളായ വടക്കന്‍ സെല്‍ഫിയുടേയും പ്രേമത്തി 
ന്റേയും കഥ പറഞ്ഞാല്‍ അവര്‍ സിനിമ എടുക്കു 
മായിരുന്നോ? അപ്പോള്‍ കഥയല്ല പ്രധാനം. 
കാഴ്ചപ്പാടുകളാണ്‌, [്രീറ്റമെന്റാണ്‌. മദ്രാസിലെ 
ഒരു സുഹൃത്ത്‌ വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ പ്രൊഡ 
AUD കമ്പനികളില്‍ കയറിയിറങ്ങി കഥകള്‍ al 
റഞ്ഞു. ഡസന്‍ കണക്കിനു കഥകള്‍ പറഞ്ഞിട്ടും 
ഓടാത്ത കഥകള്‍ എന്നു പറഞ്ഞുവിട്ടു. ആ ചെറു 
പൃക്കാരന്‍ പുതിയൊരു കഥ പറഞ്ഞു. അതും പ്രൊ 
ഡ്യൂസര്‍ നിരാകരിച്ചു. മേലില്‍ ഓടാത്ത കഥയു 
മായി പടികയറരുതെന്ന്‌ പ്രൊഡ്യൂസറും നടനും 
ക്ഷോഭിച്ചപ്പോള്‍ കഥാകാരന്‍ അവരോട്‌ ദേഷ്യ 


ECADALPALAM pe 











മേലില്‍ ഓടാത്ത കഥയുമായി പടികയറരുതെന്ന്‌ 
പ്രൊഡ്യൂസറും നടനും ക്ഷോഭിച്ചഷോള്‍ കഥാകാരന്‍ 
അവരോട ദേഷ്യപെട്ടു. നിങ്ങള്‍ തള്ളിയ ഈ കഥയാണ്‌ 
ഇപോള്‍ നാട്ടില്‍ ഹിറായി ഓടിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌ | 
അനിയത്തിപ്രാവിന്റെ തമിഴ്പതിഷായിരുന്നു അത്‌. 





പ്പെട്ടു. നിങ്ങള്‍ തള്ളിയ ഈ കഥയാണ്‌ ഇപ്പോള്‍ നാട്ടില്‍ algo 
യി ഓടിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌! അനിയത്തിപ്രാവിന്റെ തമിഴ്പതിപ്പാ 
യിരുന്നു അത്‌. ഇതാണ്‌ സിനിമയ്ക്കുള്ളിലുള്ളവരുടെ അവസ്ഥ. 
കഥയില്ലായ്മയല്ല. കഥ പറയുന്നത്‌ ശ്രദ്ധിക്കണം. സാജന്‍ ജോസഫ്‌ 
അനുഭവം പറയുന്നു. 

മാക്ട ജനറല്‍ സെക്രട്ടറി സുരേഷ്‌ ഉണ്ണിത്താന്‍ പറയുന്നു, നല്ല 
സിനിമ നല്ല തിരക്കഥയില്‍ നിന്ന്‌ ഉണ്ടാകുന്നു. നല്ല തിരക്കഥ നല്ല ഗ്ര 
മേയത്തില്‍ നിന്നുണ്ടാകുന്നു. നല്ല പ്രമേയം നല്ല കഥയിലാണുള്ളത്‌. 
നല്ല കഥയില്‍ നിന്ന്‌ നല്ല കഥാപാത്രങ്ങളുണ്ടാകുന്നു. ഉദാഹരണ 
ത്തിന്‌ ചെമ്മീന്‍. ചെമ്മീനിലെ കറുത്തമ്മയേയും പരിക്കുട്ടിയേയും 
ആരും മറക്കില്ല. കുട്ടിയേടത്തി, ഓളവും തീരവും, യക്ഷി, കടല്‍പ്പാ 
ലം, അടിമകള്‍, വാഴ്വേമായം തുടങ്ങിയ സിനിമകള്‍ ഇവയ്ക്ക്‌ 
ഉത്തമ ഉദാഹരണങ്ങളാണ്‌. 

പത്മരാജന്റെ പടങ്ങളിലൂടെയാണ്‌ ഞാന്‍ പഠിച്ചത്‌. ക്ലാര എന്ന 
കഥാപാത്രമാണ്‌ തൂവാനത്തുമ്പികള്‍ എന്ന സിനിമ. തിങ്കളാഴ്ച 
നല്ല ദിവസം എന്ന സിനിമ മികച്ച കഥയ്ക്ക്‌ ഉദാഹരണമാണ്‌. നല്ല 
കഥാപാത്രങ്ങളാണ്‌ കരമന ജനാര്‍ദ്ദനനെപ്പോലെയുള്ള നടന്‍മാരെ 
സൃഷ്ടിച്ചത്‌. 

ബാഗ്ലൂര്‍ ഡേയ്സില്‍ നല്ല കഥയുണ്ട്‌. പുതിയ തലമുറയിലെ 
സിദ്ധാര്‍ത്ഥ ശിവയുടെ സിനിമകളില്‍ വ്യത്യസ്തങ്ങളായ കഥക 
ളാണ്‌ പറയുന്നത്‌. സിനിമ വളരുന്നതിനനുസരിച്ച കഥയും കഥാത 
ന്തുക്കളും സന്ദര്‍ഭങ്ങളുമായി മാറിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നുവെന്ന്‌ സുരേഷ 
ഉണ്ണിത്താന്‍ പറയുന്നു. 

സിനിമ വളരുന്നു. കഥയും വളരുന്നു. പ്രേക്ഷകരുടെ ടേസ്റ്റ്‌ മാറു 
മ്പോള്‍ കഥയും കഥാപാത്രങ്ങളുടെ സ്വഭാവവും ബന്ധങ്ങളും 
മാറുന്നു. 

മനസ്സ്‌ - ചിന്ത - പിന്നെ സിനിമ 

എല്ലാവരും മാറിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നു.. ഇന്നലത്തെ സിനിമകളല്ല 
ഇന്ന്‌.. ഇന്നത്തെ സിനിമയല്ല നാളെ... 





ബാറ്റണ്‍ ബോസ്‌ 





ക്ക്‌ നോവലിസ്റ്റ്‌, ചാനല്‍ പോഗ്രാം ഡയറക്ടര്‍, 
_ തിരക്കഥാകൃത്ത്‌ എന്നീ നിലകളില്‍ പ്രശസ്തന്‍. 
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ബീിസിനസ്സിനായി 
ഫേസ്ബുക്ക 


ഫേസ്ബുക്കില്‍ ഫാന്‍പേജ്‌ രൂപികരിച്ചാല്‍ അത്‌ പുതിയ ഉരപന്നങ്ങളെയും പരസ്യ 
ക്വാംപയ്നുക്കളയും പ്രമോട്ട ചെയ്യുന്നതിനുള്ള പ്ലാറ്ഫോമായും ഉപയോഗപെടുത്താവുന്ന 
താണ്‌. ഇതിലൂടെ കസ്സമേഴ്സിലേക്ക്‌ നിങ്ങളുടെ ഉൽപന്നങ്ങളുടെ ഏറവും പുതിയ വിവര 
ങ്ങള്‍ എത്തുന്നു. അതോടൊഷം ഇത്തരത്തിലുള്ള അവതരണം അവരില്‍ കുടുതല്‍ വിശ്വാ 


സ്വത ജനിഷിക്കുകയും ചെയ്യും. 





വ തുതലമുറ കൂടുതല്‍ സമയവും ചെലവ 
ഴിക്കുന്നത്‌ ഇന്റര്‍നെറ്റിലാണ്‌. അതിനാല്‍ കമ്പ 
നികൾ പരസ്യങ്ങള്‍ക്കായി പണമൊഴുക്കുന്ന 
തിനേക്കാള്‍ ഇന്ന്‌ കൂടുതല്‍ പ്രയത്നിക്കുന്നത്‌ 
അവരുടെ ഫേസ്ബുക്ക്‌ പേജിലൂടെ ശ്രദ്ധ നേ 
ടുന്നതിനാണ്‌. ചെറിയ വ്യവസായ സംരംഭകര്‍ക്ക്‌ 
വളരാന്‍ നല്ലൊരു മാര്‍ഗ്ഗമാണ്‌ ഫേസ്‌ ബുക്ക്‌ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌. ഇത്തരം വ്യവസായങ്ങള്‍ക്ക്‌ ധാരാ 
ളം ഉപഭോക്താക്കളെ നേടിക്കൊടുക്കുന്ന ഒരു 
പ്ലാറ്റ്ഫോം തന്നെ ഫേസ്ബുക്ക്‌ രൂപീകരിച്ചിരി 
ക്കുന്നു. 

ബിസിനസ്‌ പ്രമോഷനു വേണ്ടി ഫേസ്‌ ബുക്ക്‌ 
പേജ്‌ നിര്‍മ്മിക്കുമ്പോള്‍ ധാരാളം കാര്യങ്ങള്‍ ശ്രദ്ധി 
ക്കേണ്ടതുണ്ട്‌. വളരെ ആകര്‍ഷകമായി വേണം 
ഇത്തരം പേജുകള്‍ രൂപപ്പെടുത്താന്‍. ഇവ ഡെക്ക 
റേറ്റ്‌ ചെയ്യാനും പ്രമോട്ട ചെയ്യാനുമായി ഫേസ്‌ 
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ബുക്ക്‌ ആപ്ലിക്കേഷനുകള്‍ ഉപയോഗപ്പെടുത്തുന്നത്‌ നിങ്ങളുടെ 
പേജിന്‌ വ്യത്യസ്തത നല്കുകയും ധാരാളം പേര്‍ ഇത്‌ സന്ദര്‍ശി 
ക്കാന്‍ ഇടയാക്കുകയും ചെയ്യും. ഇതു പോലെയുള്ള ആപ്പിക്കേഷ 
നിലൊന്നാണ്‌ WeBuzz, ഡിവൈസിംഗ്‌ ക്യാംപൈനുകള്‍ പോലെ നി 
ങ്ങള്‍ തന്നെ ഡിസൈന്‍ ചെയ്യുന്ന പ്രമോഷന്‍ സ്ട്രാറ്റജികള്‍ WeBuzz 
ന്റെ ആപ്ലിക്കേഷനുകള്‍ വഴി തന്നെ ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌. 


നേട്ടങ്ങള്‍ 
പരസ്യം മുതല്‍മുടക്കില്ലാതെ.. 

ഫേസ്ബുക്ക്‌ തികച്ചും സൌജന്യവും ലോകവ്യാപകവുമായ 
സോഷ്യല്‍ നെറ്റ്‌ വര്‍ക്കിംഗ്‌ വെബ്സൈറ്റാണ്‌. ഒരു ബില്യണില 
ധികം ഉപഭോക്താക്കളോടു കൂടിയ, ഗൂഗിള്‍ കഴിഞ്ഞാല്‍ ഉയര്‍ന്ന 
ജനപിന്തുണയുള്ള ലോകത്തിലെ രണ്ടാമത്തെ വെബ്സൈറ്റും 
ഇതു MAM. എന്നാല്‍ പരസ്യം ചെയ്യുന്നതിനു യാതൊരു പണ 
ചെലവും ആവശ്യവുമില്ല. വ്യവസായത്തെയോ ഉല്‍പന്നത്തെയോ 
കുറിച്ചുള്ള വിവരങ്ങള്‍ നിങ്ങളുടെ പ്രൊഫൈല്‍ പേജിലിടാം . ഒരു 


വെബ്സൈറ്റില്‍ നിന്നുണ്ടാകുന്ന റിസല്‍റ്റിനു 
സമമായിരിക്കും ഫേസ്ബുക്ക്‌ പേജു വഴി ബിസി 
നസ്സിനുണ്ടാകുന്ന നേട്ടങ്ങളും. 


അനായാസം ഉപദഭോക്താക്കളിലേക്ക്‌. . 


പ്രായം, ഭാഷ, പ്രാദേശിക ഭേദങ്ങള്‍, വ്യക്തിപ 
രമായ താല്‍പര്യങ്ങള്‍ എന്നിവയെ അടിസ്ഥാന 
പ്പെടുത്തി നിങ്ങള്‍ ലക്ഷ്യമാക്കുന്ന ഉപഭോക്താ 
ക്കളിലേക്ക്‌ ഇറങ്ങി ചെല്ലാമെന്ന അപാര സാ 
ധ്ൃതയും ഫേസ്ബുക്കിനുണ്ട്‌. പ്രമോഷണല്‍ 
ക്യാംപയ്നുകളും മത്സരങ്ങളും പേജിലൂടെ 
സംഘടിപ്പിക്കാന്‍ കഴിയും. ഇത്‌ ഫലപ്രദമായാല്‍ 
ബിസിനസ്സിനു സഹായകരമാകുന്ന ഒരു തല്‍പര 
സമൂഹത്തെ സ്ൃഷ്ടിച്ചെടുക്കാന്‍ സാധിക്കും. 

ഫേസ്ബുക്കില്‍ ഫാന്‍പേജ്‌ രൂപികരിച്ചാല്‍ 
അത്‌ പുതിയ ഉല്‍പന്നങ്ങളെയും പരസ്യ ക്യാം 
പയ്നുകളെയും പ്രമോട്ടു ചെയ്യുന്നതിനുള്ള പ്ലാ 
റ്ഫോമായും ഉപയോഗപ്പെടുത്താവുന്നതാണ്‌. 
ഉല്‍പന്നങ്ങളെയും സര്‍വ്വീസുകളെയും കുറി 
ച്ചുള്ള വിവരങ്ങള്‍ പേജിലുള്‍പ്പെടുത്തുക വഴി 
കസ്റ്റമേഴസിലേക്ക്‌ നിങ്ങളുടെ ഉല്‍പന്നങ്ങളുടെ 
ഏറ്റവും പുതിയ വിവരങ്ങള്‍ എത്തുന്നു. അതോ 
ടൊപ്പം ഇത്തരത്തിലുള്ള അവതരണം അവരില്‍ 
കൂടുതല്‍ വിശ്വാസ്യത ജനിപ്പിക്കുകയും ചെയ്യും. 


പുതിയ ബിസിസസ്സ്‌ സാധ്യതകളുമായി... 


business to consumer (B2C) മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ ക്യാഠപ 
യ്നുകള്‍ അവതരിപ്പിക്കാന്‍ ഒരു പുതിയ സാധ്യ 
തയായാണ്‌ ഫേസ്ബുക്കിനെ ചില കമ്പനികള്‍ 
കണക്കാക്കുന്നത്‌.സോഷ്യല്‍ നെറ്റ്‌ വര്‍ക്കിംഗ്‌ 
ക്യാംപയ്നുകള്‍ business to business (B2B) മാര്‍ക്ക 


0090909009099000009099090900099090000009000900090090009000000000909000090900000090900000009009000909000900090090990€ 


v Online Business 












Interest targets, FOF 
Direct fan ads 
Email marketing 


on മാട retargeting 











WeBuzz പോലെയുള്ള ഫേസ്ബുക്ക്‌ ആപ്പിക്കേഷ 
നുക്ള്‍ ഉപയോഗദ്റെടുത്തുന്നത്‌ നിങ്ങളുടെ പേജിന്‌ 
വ്യത്യസ്തത നല്കുകയും ധാരാളം പേര്‍ ഇത്‌ സന്ദര്‍ശി 
ക്കാന്‍ ഇടയാക്കുകയും ചെയ്യും. 


റ്റിംഗിനെ വളരെ ഫലപ്രദമായി വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കുന്നു. ഇത്തരം പുത്തന്‍ 
ബിസിനസ്സ്‌ രീതികളുടെ പ്രചാരത്തിനും വളര്‍ച്ചയ്ക്കും വളരെ പ്രധാന 
പ്പെട്ട പങ്കാണ്‌ ഫേസ്ബുക്കിനുള്ളത്‌. 


എസ്‌. ഇ. ഒ 

വെബില്‍ ശ്രദ്ധേയമായ സാന്നിദ്ധ്യം കെട്ടിപ്പടുക്കാനാഗ്രഹിക്കു 
ന്നെങ്കില്‍ സേര്‍ച്ച്‌ എന്‍ജിന്‍ ഒപ്റ്റിമൈസേഷൻ ഒരു പ്രധാന ഘട 
കമാണ്‌. പേജിലെ എല്ലാ ലിങ്കുകളെയും പോസ്റ്റുകളെയും സേര്‍ച്ചു 
എന്‍ജിനുകള്‍ മുഖേന രേഖപ്പെടുത്തുക വഴി സേര്‍ച്ച്‌ എന്‍ജിന്‍ 
റാങ്കിംഗില്‍ ഒരു കുതിച്ചു ചാട്ടം തന്നെ ഇതു നല്‍കും. 


നി 





ale Walmart 
ഇട Wednesday W 


Root Beer or Ice Cream, what's the best part of a float? 




















g^" 23,450 people like this, 





Like = Comment: Share [3 1,157 





ഫേസ്ബുക്ക്‌ പോസ്റ്റുകളിലൂടെ 
എങ്ങനെ പ്രോഡക്ട്‌ 
പ്രമോഷന്‍ നടത്താം? 


ചോദ്യങ്ങള്‍ 


വിവിധ ഉല്‍പന്നങ്ങളുടെ ചിത്രത്തോടൊപ്പം ഇവയില്‍ ഏതു നി 
ങ്ങള്‍ ഇഷ്ടപ്പെടുന്നു എന്ന ചോദ്യത്തോടെയുള്ള ഇത്തരം പോ 
സ്റുകള്‍ ഏറെ ശ്രദ്ധ നേടിയെടുക്കുന്നു. ഇവ വളരെ ഫല 
ദമായ ഒരു സര്‍വ്വേ രീതി കൂടിയാണ്‌. ഉല്‍പന്നങ്ങളോടുള്ള 
ഇഷ്ടാനിഷ്ടങ്ങളും അതിനു പിന്നിലെ കാരണവും ഇത്തരം 
പോസ്റ്റുകളിലൂടെ മനസ്സിലാക്കിയെടുക്കാം. ചോദ്യരൂപത്തി 
ലുള്ള പോസ്റ്റുകള്‍ക്ക്‌ ഉത്തമോദാഹരണമാണ്‌ വാല്‍മാര്‍ട്ടിന്റെ 
ഫേസ്ബുക്ക്‌ പോസ്റ്റുകള്‍. 
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Online Business 








Direo 
M uni 


It's World Milk Day! Yup, that's a real thing! Show us all the 
exotic and worldly places you're dunking by tagging 
Fdunksoftheworld on Instagram, and don't forget to add 
your location. http://areo.ly/10GTq36 


Like * Comment * Share 





g^ 13,042 people like this. 




















FX Starbucks 


Roasted with love. Ground to perfection. Packed, pulled, 
poured. Espresso is our muse. 
http://pinterest.com/starbucks/ coffee-moments/ 





Like * Comment * Share ഇ 121,121 Lj 1277 [595,676 














ഉത്രഷന്നങ്ങളും പ്രത്യേക ദിവസങ്ങളും. 


ചില ദിവസങ്ങള്‍ നിങ്ങളുടെ ഉല്‍പ്പന്നവുമായോ 
സേവനവുമായോ ബന്ധമുള്ളവയായിരിക്കും. ഓറിയോ 
യുടെ പ്രമോഷനു വേണ്ടി ഉപയോഗിച്ചത്‌ ‘World 


Milk Day’ wom’ 
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b Hational Geographic 
4; minutes apo i 


Help us caption this photo by Robin Moore. 


See more shots from the National Geographic Traveler Photo 
Contest: http://on.natgeo.com/12EbzR 


Like * Comment - Share [3 2,551 
g^ 17312 people like this. 


LJ View previous comments 2 of 370 











ഉഅഷന്നം എങ്ങനെ നിര്‍മ്മിക്കുന്നു? 


ഉല്‍പന്നം എങ്ങനെ ഉല്‍പ്പാദിപ്പിക്കുന്നു എന്ന 
തിന്റെ ചിത്രമോ വീഡിയോയോ അടങ്ങുന്നതാണ്‌ 
ഈ വിഭാഗം പോസ്റ്റുകള്‍. ഭക്ഷ്യവസ്തുക്കളാണെ 
ങ്കില്‍ ഇവ വളരെ ആകര്‍ഷകമാക്കാന്‍ ശ്രദ്ധിക്കണം. 
മിക്കപ്പോഴും ഈ പോസ്റ്റുകളില്‍ മികച്ചു നില്‍ക്കുക 
ചിത്രങ്ങള്‍ തന്നെയാണ്‌. 


രണ്ട്‌ ഉത്ഷന്നങ്ങളെ താരതമ/പെടുത്തുക. 


വളച്ചു കെട്ടലൊന്നും കൂടാതെ ഉപഭോക്താക്കളുടെ 
ശ്രദ്ധ പിടിച്ചെടുക്കാനുള്ള നല്ലൊരു മാര്‍ഗ്ഗമാണിത്‌. 
കൂടൂതല്‍ ലൈക്കുകളും ഷെയറുകളും ഇത്തരം പോ 
സ്റ്റുകള്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കും. നിങ്ങളുടെ രണ്ടു ഉല്‍പ്പന്നങ്ങ 
ളുടെ ചിത്രങ്ങള്‍ നല്‍കുക, കൂടെ ഐക്കണും. ഉദാ 
ഹരണമായി വാല്‍മാര്‍ട്ടിന്റെ എന്‍.ബി.എ- ടി ഷര്‍ട്ടുക 
ളുടെ പോസ്റ്റ്‌ നോക്കാം. പോസ്റ്റ്‌ ചെയ്ത്‌ വെറും 18 
മണിക്കൂര്‍ കൊണ്ട്‌ 21,000 ത്തില്‍പരം പ്രതികരണങ്ങള്‍ 
ഈ പോസ്റ്റ്‌ നേടി. 


ക്യാപ്ഷന്‍ തയ്യാറാക്കുക... 


നിങ്ങള്‍ പോസ്റ്റ ചെയ്ത ഒരു ചിത്രത്തിനോ വീഡി 
യോയ്ക്കോ അനുയോജ്യമായ തലക്കെട്ട തയ്യാറാ 
ക്കാന്‍ നിര്‍ദ്ദേശിക്കുന്ന പോസ്റ്റ്‌ തയ്യാറാക്കുകയാ 
ണെങ്കില്‍ അതൊരു പുതിയ അനുഭവമായിരിക്കും. 
കൂടുതല്‍ പേര്‍ ഉല്‍പ്പന്നത്തെക്കുറിച്ചും കമ്പനിയെ 
ക്കുറിച്ചും അറിയുന്നതിന്‌ ഇതിടയാക്കും. നാഷണല്‍ 
ജോഗ്രഫിക്കിന്റെ ഫോട്ടോ കണ്ടസ്റ്റന്‍്റ്‌ വന്‍ വിജയ 
മായിരുന്നു. 

















Modeling 





SHARON 
FERNANDES 


Height: 5.9 Feet 
stats : 33 24 37 
complexion : wheatish 





eye color : green brown 
Model Code: 11/2015 













RAYJAN 
RAJAN 


Height: 182 cm 
eye color : Black 
Model Code: 12/2015 








Want to be q 
Model in Advertising 


മോഡലിംഗ്‌ രംഗത്തേക്ക്‌ കടക്കുവാന്‍ 
താല്‍പര്യമുള്ളവര്‍ ഫോട്ടോയും 
ബയോധഡേറ്റയും അയയ്ക്കുക. 
effectiveadcom@gmail.com, Ph: 08593 998705 
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Adobe Photoshop-œ ഒരു Folder-@3 ഉള്ള ഒരു കൂട്ടം Images ഒരു 
Single Command-@3 Image Size കുറച്ച്‌ മറെറാരു Folder-@3 Save 
ചെയ്യുന്നതിന്‌ ഉപയോഗിക്കാവുന്ന ഒരു ഫീച്ചറാണ്‌ ‘Image Processor". 
File>Scripts>Image Processor. (See Picture 1). സോഷ്യല്‍ മീഡിയകളില്‍ 


8 [ന്ധ Precettor Li 
? Select tse mager to proces | Run 
ലവം Al sub-folders 
e, ; : | nod 
D: ) Select Pole. Clee ALL SiG essoriFrom Phone 
[ ]Open fir maga to apply settings 
ല്ല koratin to cue processed images | Load... 
im 5 I 
e =) Save in Same Location ET 
Fie Type 
[^ St 35 IPG [ro Resee bo FE 
Quit: E] we [00 Jox 
7] Convert Profle to sige :12000 |px 
[| Save as FSD 
Save aa TIEF 
Praferantst 
മ Action: 


Cogrergtit info! [ 
ചി Include KE Profile 





Picture 1. Image Processor Menu 


ആല്‍ബംസ്‌ ക്രിയേററ്‌ ചെയ്യുന്നതിനോ ഒരു Product Photography 
യ്ക്ക്‌ ശേഷം അതിന്റെ Thumbnails തയ്യാറാക്കുന്നതിനോ ഗ്രൂപ്പ്‌ 
ആയി Email അയക്കുന്നതിനോ Digital Albums നര്‍മ്മിക്കുന്നതിനോ 
അങ്ങനെ 'Image Processor" എന്ന ഈ ഫീച്ചറിന്റെ സാദ്ധ്യതകള്‍ 
അനവധിയാണ്‌. ഇത്‌ ചെയ്യുന്നതിന്‌ ഫോട്ടോഷോപ്പില്‍ ഒരു Expert 
ആവണമെന്ന്‌ നിര്‍ബന്ധമില്ല. 
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V Designer's Corner 


തയ്യാറാക്കിയത്‌ ടി. കെ. വില്‍സണ്‍ 


tkwill2son@gmail.com 


ആദ്യമായി ഒരു Original Image open ചെയ്ത്‌ Image Size (Pixel 
Ratio) എത്രവരെ കുറക്കണമെന്ന്‌ ഉറപ്പുവരുത്തുക. (Image»Image 
Size. See Picture 2). തുടര്‍ന്ന്‌ File»Scripts»Image Processor എടുക്കുക. 
ആദ്യം Original Images സേവ്‌ ചെയ്തിരിക്കുന്ന ഫോള്‍ഡര്‍ സെലക്ററ്‌ 
ചെയ്യുക. (Picture 1-0 കാണിച്ചിരിക്കുന്ന Yellow Boxes പ്രത്യേകം 
ശ്രദ്ധിക്കുക). അതിനുശേഷം "Save in Same Location" സെലക്ററ്‌ 
ചെയ്യുക. (Original Images സേവ്‌ ചെയ്തിരിക്കുന്ന ഫോള്‍ഡറിന 
കത്ത്‌ മറെറാരു ഫോള്‍ഡര്‍ തുറന്ന്‌ അതിനകത്തായിരിക്കും ഈ 
Resize ചെയ്യുന്ന ഇമേജസിനെ സേവ്‌ ചെയ്യുക. അതിനാല്‍ Original 
Images-eq overwrite ചെയ്യുന്നതുമല്ല!) അടുത്തതായി "File Type" 
ആണ്‌. JPEG, PSD, TIFF എന്നീ ഫോര്‍മാററുകളില്‍ ഒരേ സമയം 
സേവി ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌! ഇവിടെ മേല്‍ സൂചിപ്പിച്ച ആവശ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
JPEG ആണ്‌ യോജിച്ചത്‌. ആയതിനാല്‍ JPEG സെലക്ററ്‌ ചെയ്യുക. 
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Picture 2. Image Size Menu 


Quality 5 അല്ലെങ്കില്‍ 7 വരെ കൊടുക്കാവുന്നതാണ്‌. ഇനി "Resize to 
Fit" സെലക്ററ്‌ ചെയ്യുക. ഇവിടെ W, H എന്നീ കോളങ്ങള്‍ കാണാം. 
ഇതില്‍ ആദ്യം Fix ചെയ്ത Pixel Ratio Amount ടൈപ്പ്‌ ചെയ്യുക. 
W, H എന്നിവയില്‍ ഒരേ Amount തന്നെ ടൈപ്പ്‌ ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌. 
എന്നാല്‍ ഏതാണോ കൂടിയ വശം അതായിരിക്കും ഫോട്ടോഷോപ്പ്‌ 
ഫിക്സ്‌ ചെയ്യുന്നത്‌. അതിന്‌ Proportionate ആയി മറേറവശവും 
Fix ചെയ്യുന്നതായിരിക്കും. "Save as PSD", "Save as TIFF" എന്നിവ 
തല്‍ക്കാലം സെലകററ്‌ ചെയ്യുന്നില്ല. ഏററവും താഴെ "Preferences" 
-ല്‍ 'Run Action' കാണാവുന്നതാണ്‌. ഫോട്ടോഷോപ്പില്‍ 'Actions' 
ഉപയോഗിച്ച്‌ Image Process ചെയ്യുന്നതിനുള്ള ഫീച്ചറാണിത്‌. 


അവസാനമായി വലതുവശത്ത്‌ മുകളില്‍ "Run" ക്ലിക്‌ ചെയ്യുക. 
ഇപ്പോള്‍ ഈ മെനു Close ചെയ്യുകയും Original Images ഓരോന്നായി 
തുറന്ന്‌ Image Size കുറക്കുവാന്‍ തുടങ്ങുകയും ചെയ്യുന്നു. 
ഇമേജസിന്റെ എണ്ണത്തിനനുസരിച്ച്‌ അതിനുള്ള സമയമെടുക്കുന്നത്‌ 
കാണാം. അവസാനിച്ചുകഴിഞ്ഞാല്‍ ഒറിജിനല്‍ ഫോള്‍ഡറിനകത്ത്‌ 
ഒരു JPEG folder കാണാന്‍ കഴിയും. അതിനകത്താണ്‌ size reduce 
ചെയ്ത Images മുഴുവനും സേവ്‌ ചെയ്തിരിക്കുന്നത്‌. വേണമെങ്കില്‍ 
ഓരോന്നും തുറന്ന്‌ Image Size ഉറപ്പ്‌ വരുത്താവുന്നതാണ്‌. 


Photoshop, InDesign, Illustrator എന്നിവയുടെ മലയാ 
ളത്തിലുള്ള Advanced Video Tutorials കാണുന്നതിനായി താഴെ 
കാണുന്ന YouTube Channel സന്ദര്‍ശിക്കുക, subscribe ചെയ്യുക, 
അഭിപ്രായങ്ങള്‍ രേഖപ്പെടുത്തുക. 


https://www.youtube.com/c/WilsonKunjan 














Attn: NCLEX-RN or HAAD : 


NURSES & | 
PHARAMACISTS CHAZ is the best 


advantage of the outstanding coaching at CHAZ. 
This is not only an MCLEX preparation course. Move 
your career forward with progressve nursing 


concepts. 


NCLEX-RN 

CRNE 

DHA 

MOH (Ministry of Health) 

HAAD (Health Authonty of Abu Dhabi) 


PHARMACOLOGY 
LAW IN PHARMACY 


COACHING FOR PHYSIOTHERAPIST 


Chaz professionals, the experience of 15 years in the industry also 
provides coaching for Physiotherapist amd their exam scheduling. 


Hurry join us & achieve a fabulous future. ! 






ചന 

To get a passing score in your NCLEX (RN and HAAD / MOH Exam you need a perfect quidance in the subject. Chaz 
offers you the best coaching on the above exams. 

അ Exam taking strategies and tips from subject experts and RNs ൽ Specifically designed courses with updated 
materials 8 Proven records on the exam track with hundreds of RN / HAAD / MOH passed candidates അ Well 
experienced team of Nursing Faculty ൯ Hostel Facility 


New batch for NCLEX / RN / MOH / HAAD and CRNE starts first week of every month 
COACHING FOR PHARMAGISTS & ASST. PHARMACISTS 


"^ CHAZ Professional Services offers excellent coaching for the candidates preparing for ` 


| HAAD | MOH | DHA | Pharmacology Admission on all 
. —— Examsin Gulf Countries Written and Oral Exams Mondays 


Ho.1 Trusted agency for NCLEX-RN Registration 





Application 


assistance to 1111177011 Kottayam-1 


Ph: 0481-2300396 / 380, 99468 59475 e-maill: chaz ktmayahoo.com 


all Nursing 
Boards in 


U S.A. Door No. CC 46/1200, N.H. Bypass Road, Vytila Jn. Cochin- 682 016 


Ph: 0484-4015393, 7356589787 Wwww.chazusa.in 


New Arrivals 
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c» 9 S d ©) Od പുതിയ കണ്ടുപിടുത്തങ്ങളോടൊപ്പം പുതിയ ഉല്പന്നങ്ങളും ദിനം പ്രതി ഉണ്ടാകുന്നു. 


ഈ മാറ്റം ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ പ്രകടമാകുന്ന മേഖലയാണ്‌ സ്മാര്‍ട്ട ഫോണുക 
ളുടേത്‌. ഏറ്റവും പുതിയതായി വിപണിയിലെത്തുന്ന ഏതാനും മോഡലുകളെ പരി 


- E ചയപ്പെടുത്തുകയാണ്‌ ഇവിടെ. 
സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകള്‍ 





ASUS Zenfone Selfie 


. Display - 5.5 inches 
| Primary Camera - 13 megapixel 
| Secondary Camera - 13 megapixel 


| Resolution - 1080 x 1920 pixels 

| RAM - 3GB 

| OS - Android OS, v5.0 (Lollipop) 
| Storage - 16 GB 

: Expandable storage 

| up to - 64 GB 


: Battery capacity - Li-Po 3000 mAh 
_ Expected Price. - 15,999/- 


Motorola Moto X Play 


Display - 5.5 inches 





|! Processor - 1.5GHz 
Primary Camera - 21 MP 
| Secondary Camera - 5 MP 


Resolution - 1080 x 1920 pixels 

| RAM - 2GB 

OS - Android OS, v5.1.1 (Lollipop) 
| Storage - 16 GB 

: Expandable storage 

up to - 128 GB 


: Battery capacity - 3630 mAh 
Expected Price. ^ - 20,000/- 





| Display - 6.8 inches 
| Primary Camera - 13 MP 
| Secondary Camera - 5 MP 


. Resolution - 1080 x 1920 pixels 

|. RAM - 3GB 

| OS - Android OS, v5.0.2 (Lollipop) 
| Storage - 64 GB 

| Battery capacity - 4360 mAh 

| Expandable 

‘storage up to - 64GB 





| Expected Price. - 36,599/- 
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costume = 


reations 


Red net and dark 
shining silk cream 


Ww . ABE > costume 
hak | = reations 


Rose china silk and 
whiterow cotton. 





LONG SKIRT AND HALF BLOUSE 
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Neuen reations 
"E MD ni tet 
Tuo Fe LOL Half blouse:Dark blue velvet 











, Silver color decorative 
Long skirt: china silk ,navi 
blue and dark blue 





costume 


reations 


Orange net ,dark blue 
velvet, sky blue and 
dark yellow fur . 














DESIGNER 


Junitha.M.M 
Smruthy college of IT, Thrissur 


A ഇപെകടിവ്‌ ആഡ്കോം  സെപ്റുംബര്‍ 2015 53 


Columnist 





“We'll celebrate Onam in October." That 
sounds crazy, you'd think. But Malayalees living 
abroad don't think so. 


Some social organizations in the Gulf cel- 
ebrate the harvest festival long after Maveli 
wraps up his annual visit. | agree that festivals 
are symbolic and celebration is a state of mind. 
But I’m one of those who still think seasonal 
festivals should take place in the respective 
seasons. Taking liberties with the timing of 
Onam, for whatever reason, is cheating on the 
true spirit of that cultural event. 


Its not non-resident Malayalees 
alone who place convenience over 
convention. Those living in the real 
land of the legendary king also wink 
at certain trendy ways of cheating. 
For instance, most of us have no 
qualms about scooping up Onasa- 
dya from a factory-fresh replacement 
for the naturally fresh green plantain 
leaf. We don't mind Mavelis flaunting 
plastic umbrellas instead of those 
made of palm fronds. We let our 
children make stunning displays of 
Pookkalam with surrogate flower 
fill-ins. 

Of course these are handy prod- 
ucts, even reusable. But my question 
is: don't these alternatives alter the 
concept of Onam to distorted levels? 
If | were to create an ad for the artificial banana 
leaf, | could logically prove that it’s a better 
choice than the real leaf. And in a couple of 
years the real leaf could be totally obliterated, 
making kids of the next generation think that the 
fake is the real. It’ll be a professional success. 
But won't! then be promoting ‘cheating’ the very 
lack of which is the core idea of Onam? 


Cheating is considered okay these days: 
in dating, in dieting, in our daily lives. And the 
market for its part offers a raft of products that 
aid cheating. Rubber nipples attached to fancy 
bottles have totally or partially replaced mama’s 
natural ‘milk dispensers’. Hungry, unsuspect- 
ing babies may take them for real or may not 
cry foul fearing privation! Then there’s the hair 





the other truth 


So Mie is a copywriter currently working 
at an advertising agency in UAE. His 
career spans over 25 years with stints at 
industry leading creative houses in Keralam 
and numerous campaigns. He also used 
to engage students in advertising at the 
School of Communications, Mahatma 
Gandhi University. 





So Mie 





darkening goo, which helps grandpas regain their long-lost con- 
fidence. Scratch beneath the surface and you'll detect cheating 
behind many products and practices around us. 


Cheating at exams is nothing new. In my student days | used 
to marvel at the creativity and dexterity with which some of my 
peers hid and copied answers. | even thought they deserved 
recognition for their brave and formidable efforts. But times have 
changed. Cheating in exam halls is now technology-enabled. No 
more scraps of paper hidden under the underwear! There's a 





smart range of teeny-weeny cheating aids available to the rich and 
the well-connected. Integrated devices complete with cameras, 
micro chips, microphones and transmitters! All what the cheating 
student has to do is feed the questions into these devices that 
are hidden on his body or clothes. And the correct answers will 
instantly stream in from reliable sources! 


This poses a troubling question to advertising professionals. 
If the manufacturers of exam cheating devices approach us for 
our strategic and creative services to promote their products, how 
will we respond? Products are products, and these ones make a 
unique value proposition. They're a big help to the differently com- 
petent student community! And there's a huge market out there. 


| bet most of us will fall for the lure. We may even push clients 
to open exclusive shops that sell brand new cheating tools. Ethics, 
as always, will be asked to wait! 
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sleek from outside, comfy from inside " 
The complete package 
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ദേശാഭിമാനി 


വിശാലം, സമഗ്രം, വസ്തുനിഷ്ഠം, 
www.deshabhimani.com 








